Alexandra Martin
__[Mathieu Chartier

~lechniques de
reférencement

@ web

EEEEEEEE




« (e duo de choc et de charme
vous livre les clés techniques
du référencement dont vous
devrez tenir compte pour un
meilleur positionnement.

Un livre incontournable | »

« Le monde SEO

francophone manquait

d’'un ouvrage technique destiné
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pas obligatoirement
spécialistes des arcanes du
référencement naturel. »
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Un livre technique pour les référenceurs

L'objectif de cet ouvrage est de repondre aux nouvelles contraintes impo-
sées par le monde du référencement web. Non pas que le SEO change
radicalement de maniére quotidienne, il faut bien avouer que des nou-
veautés ne cessent d'étre annoncées et nous devons étre de plus en plus
aguerris pour reagir face a ces évolutions.

Apres quelques sains rappels sur 'historique des moteurs de recherche
et la méthodologie du référencement, ce livre se positionne en effet
de facon beaucoup plus technique que les autres sur le sujet. On y
decouvre par exemple les techniques a maitriser pour créer un Sitemap
ou un fichier robots.txt : ¢'est un véritable manuel de programmation
pour référenceur. S'ajoutent a cela

deux parties indispensables pour
gérer 'audit et le suivi SEO d'un
site web. Martin

Un ouvrage essentiel pour les
chefs de projet web, référenceurs
et developpeurs ! Enrichie de
nombreux exemples et de nou-
velles sections sur le reférence-
ment d'applications et de sites
mobiles, la sécurité et le SEO local,
la seconde edition de cet ouvrage
est également 100 % a jour sur les

Alexandra

Mathieu Chartier

derniers algorithmes de Google !
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Préface

Je me souviens d'un jour de septembre 1993. Apres un long voyage en avion et un décalage horaire
de nombreuses heures, je sortais des hureanx d’Eyrolles apres avoir signé le contrat de mon premier
ouvrage, fnternel guide de connexion, qui allait sortir Pannée suivante. Vous vous rendez compte, un
livre entier sur les différentes tacons de se connecter a Internet... Un sujet qui rendrait le moindre inter-
naute perplexe anjourd hui... C'¢tait pourtant il y a vingt ans & peine. Pour Manecdote, ce livre proposait
en annexe, sur quelques pages, la liste exhaustive des sites web francais avec leur description... Et ce
n’était pas écrit petit...

Et puis j'ai créé ma société, Abondance, en 1996, pour proposer une offre de référencement sur Excite,
Infoseck et autres Lycos. C'était en période pré-googlienne -}. Autre anecdote : j'ai eu mon quart d’heure
de gloire « warholien » en faisant une formation au référencement (qui ne s’appelait pas encore SEO) et
au fonctionnement des moteurs de recherche chez... Altavista ! Je vous parle d’un temps que les moins
de vingt ans... Vous connaissez la suite...

Pourquoi je vous parle ici tel un ancien combattant ? Parce que, duraat toutes ces années, j'ai eu l'occa-
sion de participer a des dizaines, peut-étre méme des centaines de conférences et de formations sur ce
domaine si passionnant qu'est le SEO. Souvent,  la fin de ces « prestations », les gens viennent discuter
avec vous, poser des questions, demander des éclaircissements sur certains points ou par rapport a leurs
besoins spécifiques. Parfois, également, des participants vous expliquent qu'ils ont heazcoup appris en
lisant vos livres, en parcourant votre site, en suivant nne de vos formations. Ca fait bien str trés plaisir,
non seulement parce que ¢a flatie I'ego (¢a, on pourrait s’en passer assez rapidement, d’autant plus que
le mien n’est pas fondamentalement développé), mais surtout parce que cela vous montre que le travail
que vous faites n'est pas vain et qu’il aide d’autres personnes. N'est-ce pas 1a I'essence méme de noire
existence 7 De nombreux e-mails trés sympathiques vous indiguent également que, parfois, un de vos
ouvrages a suscité des vocations. Le plaisir que cela procure est évident, méme si ¢a vous renvoie parfois
a P'état d’ancétre...

Alexandra et Mathieu, les auteurs du livre que vous tenez entre les mains, font partie des personnes qui
m’ont contacté, un jour, pour me dire gu’ils avaient commencé a « mettre les mains dans le cambouis
des moteurs » a I'aide, entre autres, d'un de mes ouvrages. Ils ont fait preuve d'une gentiliesse et d’une
humilité qui, au-dela des gualités humaines que on pent ainsi discerner, sont, selon moi, un ingrédient
essentiel pour devenir un bon rélérenceur. Bref, ce sont « des gens bien ». J'ai €1€ d’autant plus inicressé
par leur projet qu'il me semblait combler un manque dans notre domaine : un ouvrage qui s'adresse
avant tout aux développeurs, avec une vision technique du référencement. Non seulement tine personne
qui connait déja plus ou moins le monde du SEO et qui veut se perfectionner au niveau du code, mais
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également Iinverse, c’est-a-dire le développeur pointu dans son métier mais qui cherche a mieux com-
prendre le référencement naturel. Je suis certain que ce livre répondra i cette double attente.

Car le challenge est important : depuis vingt ans que je navigue dans les méandres du Web et que je fais
des audits SEQ, J’ai pu me rendre compte a quel point les sites web n’étaient pas toujours développés en
prenant en compie les critéres de pertinence de Google — ce qui nécessite parfois de reprendre a zéro
un projei. Tout cela parce que les développeurs n'étaient, le plus souvent, pas sensibilisés aux arcanes
des moteurs de recherche et & leur fonctionnement. De plus, ils n'étatent pas toujours conscients de tous
les outils qu'il érait possible d’utifiser et de créer pour optimiser et sutvre un site ainsi gue sa visibilité.

Je formule donc le voeu que ce livre aide & la fois les développeurs et les spécialistes SEO aux joies du
codage. Et, comme il paraft que la programmation mformatique est prévue dans les années qui viennent
des le plos jeune dge an programme scolaire de nos chéres tétes blondes, je souhaite le meilleur & cet
ouvrage : devenir dans le futur un manuel scolaire reconnu pour que les siles web que nos enfants crée-
ront soient nativement search engine friendly.

Olivier Andrieu

Editeur du site Abondance.com
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Avant-propos

Pourquoi ce livre ?

Ce livre a été rédigé afin de répondre aux dernidres contraintes imposées par le monde du référence-
ment web. Non pas gue la SEO change radicalement de manigre quotidienne, mais il faut bien avouer
que des nouveautes ne cessent d'arriver et que nous devons étre de plus en plus aguerris pour répondre
a ces évolutions.

Certaines thématiques sont souvent balayées au sein des articles sur la Toile voire dans des ouvrages
dédids au référencement, les auteurs ont souhaité fournir des réponses précises et détaillées sur ces
swjets en passant 2 la fois par la technique, la programmation et I'usage avancé d’outils disponibles sur fe
marché. Leur volonté a aussi été portée sur analyse et [e suivi des données ainsi que sur 'audit de sites
web pour trouver les forces et faiblesses des pages web en termes de SEO, c’est pourquoi une majeure
partie du livre cst consacrée a ces sujets.

Ce livre a été rédigé pour donner des explications avancées sur les évolutions des moteurs de recherche
mais aussi sur des critéres précis et techniques de référencement. En définitive, le contenu est partagé
assez équitablement entre théorie, technigue, suivi et audit de sites web. Toutefois, tous les sujets ne
peuvent pas étre traités avec la méme minutie, ce qui explique que des choix ont €i€ effectués pour tenter
d’apporter un maximum de savoir et de consistance aux lecteurs, tout en mixant pédagogie et technique.

Nombre d’ouvrages de qualité existent sur le sujet, non sans rappeler celui d’Olivier Andrieu, de Daniel
Roch ou méme de Mathiet Chartier, 'un des auteurs de ce livre, mais ils s'adressent généralement aux
débutants en maticre de référencement. Ici, la volonté des auteurs a été d’adapter leurs connaissances
pour des spécialistes, des développeurs ou webmasters qui souhaitent passer un cap dans ce métier. Non
pas que les débutants soient exclus et ne puissent pas comprendre les propos tenus, certaines parties
imposent touiefois une bonne connaissance technique des langages et du Web, et bien que les auteurs
fassent leur maximum pour clarifier les contenus, des difficuliés peuvent Etre ressenties,

Le livre peut &tre lu de maniére linéaire puisque les auteurs ont suivi la logique méthodologique du réfé-
rencement en débutant avant tout par I'indexation des pages web puis les optimisations do positionnement
pour conclure avec des méthodes de suivi et d’audit approfondies. Pour les plus spécialistes, la lecture
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peut également se faire de maniere décousue afin de répondre aux besoins directs puisque les sections
littéraires ont aussi une certaine indépendance.

Vous pouvez retrouver I'ensemble des codes et programmes du livre a 'adresse http:/goo.gl/onrvix ou sur
la fiche de I'ouvrage sur www.edition-eyrolles.com.

A propos des auteurs

Consultante en référencement, Alexandra Martin accompagne les professionnels dans la mise en place
de leur stratégie de visibilité globale sur le Web depuis 2008. Formée dans le monde du marketing,
la SEO est devenue une passion insatiable qu'elle partage depuis plusieurs années sur son blog www.
miss-seo-girl.com au travers d’articles variés et a la portée de tous. Retrouvez-la sur son compte Twitter
@Miss_Seo_Girl et sur son blog pour découvrir ou redécouvrir son univers.

Mathieu Chartier est un ancien archéologue reconverti au Web a la fin des années 2000 apres avoir
suivi un master professionnel dans ce domaine. Passionné par la technique et le référencement des ses
premieres heures, il a logiquement développé ces aspects au travers de ses ouvrages, de son blog profes-
sionnel (http:/blog.internet-formation.fr) mais aussi dans son activité de consultant, formateur et webmaster
multitdches. Vous pouvez le retrouver sur Twitter (@Formation_web) ou sur son blog, n’hésitez pas a lui
poser des questions ou a lui demander conseil en matiere de SEO...

Mathieu Chartier, Olivier Andrieu et Alexandra Martin
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Introduction

Tout au long de ce livre, nous allons étudier des techniques avancées en matiére de référencement, parfois peu exploitées ou
megconnues, afin d'8tre plus visible et de gagner des positions dans les moteurs de recherche.

Nous traiterons d'une multitude de sujets mais nous insisterons essentiellement sur les parties les plus technigues de la disci-
pline ainsi que sur e suivi et laudit d'un site web en matigre de SEO. 8i vous n'étes pas encore & laise avec le vocable relatif
a ce domaine, vous pouvez vous référer & l'excellent glossaire de Jonathan Rousseau (source : http://goo.gl/kGl0kh} qui vous
permetira d'appréhender sans aucun souci a suite de cet ouvrage.

Pour gue l'entrée en matiére ne soit pas trop brutale pour les mains connaisseurs d'enire vous, nous allons tout d'abord pré-
senter dans cetie introduction un rapide historique des deux maoteurs principaux du marché en France, Google et Bing. Nous
vous présenterons ensuite les bases techniques essentielles & maitriser pour comprendre les codes proposes tout au long des
chapitres qui composent ce livre. Nous vous souhaitons une agréable lecture...

Historique de Google et Bing

Quelques dates et chiffres clés cdté Google/Bing
Historique de Google

Tout commence grice a la passion démesurée de linformatique de denx €ludiants de Cuniversit€ de Stan-
ford, Larry Page (22 ans) et Sergey Brin (21 ans), qui se rencontrent en 1995 et deviendront rapidement
des amis mais aussi de [uturs grands noms du Web,

Des 1996, ils débutent leur aventure commune avec la création d’un premier moteur de recherche nommé
« BackRub ». Ce moteur fonctionnait uniquement via les serveurs de I'université de Standford et était
relativement gourmand en bande passante au point d’étre abandonné a la demande de I'université.

Une entreprise planétaire
En 2013, la société comptait plus de 50 000 salariés a travers le monde. Tous proviennent d’horizons différents et
sont polyglottes, afin de mieux représenter les utilisateurs internationaux de Google.

Les bureaux sont appelés « Googleplex » et la société en dénombre pas moins de soixante-dix dans plus de qua-
rante pays a travers le monde, dont un a Paris.

Il ne faudra pas longtemps pour que le projet revoie le jour sous l'effigie de « Google » puisque des le
4 septembre 1998, les deux amis créent la société éponyme a Mountain View en Californie, dans la
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Silicon Valley. Les deux fondateurs engagerent rapidement leur premier salarié, Craig Silverstein, et leur
société devint la puissante entreprise que nous connaissons.

Figure I-1

Larry Page et Sergey Brin
dans leur jeunesse

lles.
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Depuis 2011, le PDG de Google est Larry Page. C'est la seconde fois qu’il occupe ce poste depuis la
naissance de Google. I1 a juste cédé sa place entre 2001 et 2011 a Eric Schmidt, ancienne téte pensante
de Google et actuellement président exécutif.

Le nom Google a pour origine un terme mathématique, « googol » en anglais, désignant le chiffre 1 suivi
de 100 zéros. Ce terme traduit 'ambition des deux fondateurs de gérer un volume infini d’informations
sur la Toile. Une rumeur circule et précise quau moment de I'enregistrement, une erreur de frappe surgit
et au lieu de taper « googol », le mot Google fut tapé et conservé. Le nom de domaine google.com a été
déposé le 15 septembre 1997.

Pourquoi tantde « O » ?

Quand nous procédons a une recherche, Google propose un nombre incalculable de pages en bas des résultats.
Dans ce cas, la lettre « O » de Google se multiplie comme le terme mathématique « googol » le désigne et devient
« goooooogle ».

Le slogan de Google est « Don’t be evil », traduit littéralement par « Ne soyez pas malveillants ». Il
souligne la volonté de Google de toujours faire les choses correctement d’un point de vue éthique (bien
que cela puisse étre discuté parfois). Google tente d’appliquer cette regle au sein de sa société et demande
la méme chose aux référenceurs. Ne soyez pas malhonnétes, ne trichez pas, soyez fair-play et respectez
les consignes. Cette devise s’applique a la lettre et explique les nombreuses pénalités appliquées par le
moteur de recherche.

En SEO, on différencie ainsi les « White Hat » (internautes « propres »), les « Grey Hat » (référenceurs
qui essaient de rester dans les consignes) ainsi que les « Black Hat » (référenceurs mal intentionnés ou
qui outrepassent les consignes) mais tout cela n'est en réalité qu'une histoire de jargon... Il faut surtout
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retenir que Google édicte des guidelines qu’il est préférable de respecter, mais des Black Hat sont aussi
des référenceurs qui font progresser la discipline avec leurs découvertes, il faut donc aussi admettre qu'ils
jovent un role parfois favorable au SEO.

Google se caractérise par un historique riche, rempli d’événements majeurs. A dire vrai, la société est
en perpétuelle évolution depuis sa naissance en 1998, Elle rachéte sans cesse des entreprises, lance de
nouveaux services ou met a jour 'existant. Nous pouvons citer notamment Analytics, AdWords, Gmail,
YouTube, Chrome, Google+, etc., autant de services que Google met gratuitement a disposition de ses uti-
lisateurs, bien que certains maient pas duré€ tels que Google Wave ou encore I'illustre agrégateur iGoogle.

Terminons notre tour d’horizon par un historique daté de Google :

» octobre 2000 : lancement de Google AdWords ;

» septembre 2002 : Google Actualités (avec déja 4 000 sources d’actualites) est lance ;

+ avril 2004 : naissancc du service Gmail ;

« aoiit 2004 : Google annonce son entrée en bourse & Wall Street |

¢ février 2005 : lancement de Google Maps ;

* juin 2005 : naissance de Google Earth ;

* novembre 2003 : mise en place de Google Analytics ;

¢« 2006 : lancement de Picasa (janvier), de Google Agenda (avril), de Google Trends (mai) et de Google
Apps (aolD) ;

* octobre 2006 : rachat de YouTube ;

« pnovembre 2007 ¢ lancement de 'OS mobile Android ;

« septembre 2008 : le navigateur Chrome est déploye ;

* octobre 2009 : accord avec Twitter pour insérer les tweets dans les résultats de recherche (ce parte-
nariat n’est plus d’actualité} ;

¢ mars 2011 : lancement du bouton +1 pour « liker » les pages ;

* juin 2011 : naissance du réseau social Google+.

Plus d’informations sur I’historique

Pour en savoir plus sur I'historique détaillé de Google, vous pouvez consulter la page suivante :
https://www.google.fr/about/company/history/.

Google est le leader du marché de la recherche web, nous le savons mais les statistiques nous le confir-
ment constamment. Les chiffres sont éloquents tant Google a connu une progression fulgurante des ses
premiers pas dans le monde :

¢ en mai 2014 en France, Google détient environ 92 % de parts de marché (source : http:/goo.gl/kZiljH) ;
* T'index de Google contient environ 30 trillions de documents ;

* Google met a disposition de ses usagers pres de 200 produits et services (API, apps mobiles...) dont
Blogger, Google Agenda, Google Earth, Google Docs, Google Alerts, etc. ;
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* Google a fait I'acquisition de plus de 100 entreprises dont certaines trés connues comme Picasa
(juillet 2004), Keyhole (octobre 2004, devenu ensuite Google Earth), Urchin Software (mars 2005,
utilisé pour créer Google Analytics), YouTube (octobre 2006), FeedBurner (mai 2007, spécialiste du
flux RSS et Atom) ou encore eBook Technologies (janvier 2011).

La stratégie de Google

Lobjectif de Google est d'investir dans des entreprises spécialisées dans divers domaines d'activité afin d'étoffer
son offre de produits et de services sans passer par des prestataires extérieurs. Google s'ouvre de plus en plus aux
réseaux sociaux, au monde mobile, a la robotique, a la domotique et a I'e-commerce.

Historique de Bing

Bing est un moteur de recherche récent développé par Microsoft apres avoir mis en place des technolo-
gies de recherche telles que Live Search, Windows Live Search (abandonné des 2011) ou encore MSN
Search. Il a été lancé officiellement le 3 juin 2009.

« Bing » provient d'une onomatopée inventée par Microsoft car ce nom €tait simple a retenir, fonctionnel
et pouvait €tre apparenté au son émis nativement en cas de prise de décision sur Windows. Pour I'anec-
dote, Bing aurait pu ne jamais exister sous ce nom puisqu’il était a 'origine surnommé Kumo dans les
captures de présentation en mars 2009 (source : http:/goo.gl/zA70rd), ce qui montre que la firme cherchait
un nom court, percutant et facilement mémorisable.

Figure I-2
. ; ; Kumo (== 2
Bing aurait pu s’appeler Kumo. ———
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Des le mois de juillet 2009, peu de temps apres le lancement du moteur, un partenariat entre Microsoft
et Yahoo! a été signé afin de fonder une alternative plus puissante et efficace contre Google. Désormais,
la technologie de recherche de Bing est déployée sur le moteur de Microsoft mais aussi sur Yahoo!, bien
que la gestion des liens sponsorisé€s soit quant a elle administrée essentiellement sur les compétences
de Yahoo! et de ses ingénieurs.
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En mai 2010, Microsoft a réussi a obtenir un partenariat avec les constructeurs de la marque BlackBerry
afin que son moteur soit déployé de maniére systématique sur ces supports mobiles.

Retenons également que le logo de Bing a été totalement revisité en 2013 a I'image de Windows 8 et de
son flat design. Avant cetie refonte, le moteur arborait un logo textuel bleu qui a été remplacé par un
« b » schématique accompagné du mot « Bing » tout en jaune.

Evolutions des moteurs de recherche

Les moteurs de recherche ont tous connu des progressions neties ses dernicres années, que c¢e soit
Google, Bing, Yahoo!, Baidu, Ask ou Yandex. Il est impossible de détailler toutes les évolutions, mais
nous allons présenter rapidement ici quelques mises & jour et services qui ont modifié le visage de la
recherche web dans le monde.

Quelques mises a jour de Google

Il est important de se rappeler gue 'année 2009 a €té marquante chez Google et que le moteur gue
nous utilisons quotidiennement n’a plus du tout la méme allure... Cette année a marqué 'arrivée de
la recherche en « temps réel » et de la recherche universelle avec Google Maps dans les résultats de
recherche par exemple.

Parmi les évolutions les plus marquantes dans Ihistoire de Google, il ne fait aucun doute que Google
Caffeine, déplayée dés juin 2010, a changé 'approche du moteur de recherche en termes d'indexation et
de perception des pages web. Cafteine a ét€ une mise a jour complete du systeéme d'indexation des pages
dans le moteur de recherche afin de booster énormément 1z méthode de crawl des robots et la qualité
d’enregistrement. L'autre mise a jour majeure du moteur a certainement été Google Mayday, déplovée
un mois avant {mai 2010} et qui a permis de mieux interpréier les mots-clés et les requétes larges issues
de la « longue traine ».

Drautres mises a jour ont aussi €1¢ importantes mais elles reievent plutdt de I'acquisition ou de la création
de nouveaux services, ainsi que de la mise en place de filtres et de pénalités de plus en plus exigeantes.
Nous traiterons ce sujet plus en détail par la suite. .. Nous aurions pu citer dgalement le développement de
Ia recherche cn temps réel, notamment autour du Minty Fresh Indexing destiné a enregistrer des pages qua-
stment en instantané afin de toujours proposer les meilleurs résultats aux internautes en temps et en heures.

Contintons notre tour des mises a jour avee Ic Knowledge Graph (on « graphe de connaissances ») de
Google destiné a apporter des informations compiémentaires aux usagers lors des recherches. Lancé le
16 mai 2012 aux Etats-Unis, ce nouvel outil intégré dans les résultats de recherche a pour objectif de
comprendre les attentes des internautes et de leur fournir des informations complémentaires sur leur
recherche.Le processus se déroule en trois temps :

* Tanalyse par Google de la recherche de internaute (analyse de chacun des mots-clés de la requéic) ;

* lacréation de rclations entre les mots-clés (Google fait appel a une gigantesque basc de données pour
nouer des liens sémantiques). Fin 2012, cette base de données contenait plus de 500 millions d'entités,
ainsi gque plus de 3,5 milliards de faits et de relations entre ces différents objets ;
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* la proposition de résultats encore plus performants et des informations complémentaires sur la
recherche effectuée.

Figure I-3
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Le Knowledge Graph de Google analyse le sens des requétes et tente d’apporter des données supplémen-
taires pour agrémenter la recherche des internautes. I1 est basé sur I'approche ontologique, un modele de
structuration des données pour lequel : un objet de base est une entité, un attribut est une caractéristique
de I'objet, une relation est un lien entre plusieurs objets et une classe est un ensemble d’entités.

Il sagit d’'un modele sémantique et intelligent qui comprend les entités du monde réel et les éventuelles
relations qui les lient les unes aux autres. Le Knowledge Graph a donc participé a I'évolution de la
recherche sémantique et a apporté une nouvelle vision de la recherche.

Dans les faits, cette évolution marquante de la recherche sappuie sur des sources publigues telles gue
Wikipedia, Freebase (abandonnée peu a peu depuis 2015) et CIA World Factbook. Le Knowledge Graph
s’applique surtout quand il s’agit de monuments célebres, de personnalités, de lieux géographiques
marquants, de films et musiques, d'ceuvres d’art, mais également de sites de marques ou reconnus sur la
Toile (mais dans unc moindre mesurc),
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Pas d’impact sur le positionnement

Etre dans le Knowledge Graph nimpacte pas directement le positionnement, mais I'effet inverse peut étre ima-
giné. En effet, il est extrémement rare de voir apparaitre le bloc d'informations dans un autre contexte que sur une
requéte basée sur le nom de domaine d'un site, autrement dit pour une page positionnée en téte des résultats. En
définitive, I'intérét est de renforcer sa visibilité sur des requétes fortes car les usagers auront du mal a ne pas faire
confiance a un site bien positionné mais également présent dans la zone du Knowledge Graph.

Les dernieres mises a jour marquantes du moteur de recherche sont certainement Google Hummingbird
(2014) et RankBrain (2015), des algorithmes destinés & mieux analyser et comprendre les contenus des
pages web et les requétes des internautes. Nous reviendrons en détail sur ces sujets au début du premier
chapitre.

Mises a jour de Bing

Bing est un moteur de recherche assez innovant qui reprend dans les grandes lignes ce que propose Google,
ce qui lui a d’ailleurs valu des attaques dans sa courte histoire tant les aralogies étaient nombreuses. En
pratique, voici les fonctionnalités proposées : recherche d’actualités, de produits (abandonnée en 2013),
d’images et de vidéos, Bing Maps (cartographie). recherches associées, historique des recherches, météo
en direct, traducteur et calculatrice en ligne, Bing Rewards (un syst¢me de crédit présent seulement aux
Etars-Unis) ou encore Bing Voyages.

La technologie de recherche de Microsoft est axée autour d’aigorithmes tels que le BrowseRank, créé
des 2008 (source : http://goo.gl/rdxugr), et le StaticRank que nous détaillerons plus tard.

Microsoft communique peu antour de ses mises a jour, sauf si ces derniéres sont majeures. Nous allons
dresser un rapide historique des mises a jour récentes et marquantes du moteur de recherche.

+ Juin 2009 : dans la foulée du lancement de Bing, Microsoft a lancé Bing Travel (ou Bing Voyages)
apres le rachat du service Farecast en avril 2008 (initialement aux Etats-Unis).

¢ Décembre 2009 : Bing Maps est lancé pour contrer Google Maps. Dans les faits, ce type de service
existait déja chez Microsoft depuis 2005 avec Windows Live Local basé sur la technologic Microsoft
MapPoint mais le nom de Bing Maps a ét€ attribu€ en décembre 2009 afin de coller & la nouvelie
politique commerciale de la firme. Le service utilise Silverlight de Microsoft et a connu nombre de
mises 4 jour de caries et de technologies dans son histoire, notamment le [5 décembre 2010 avec
une mise a jour graphique de P'outil aztour d'un nouvean fond de cartes (apres une antre refonte da
7 décembre 2010) et le 12 juin 2013 via I'ajout de 270 To de données.

» Septembre 2010 : Bing Rewards a été annoncé et déployé aux Etats-Unis afin d’offrir un systéme de
crédits en fonction des recherches des internautes et du temps de diffusion des annonces. Cet ingénieux
systéme économique n'a pourtant pas encore £té mis en place partout dans le monde.

* 10 mai 202 : lancement du Knowledge Graph de Bing appelé Bing Snapshot, soit six jours seule-
ment avant celui de Google (essentiellement déployé anx Etats-Unis). Le 31 mars 2014, Richard Qian
de 'équipe d’indexation et sémantique de Bing a indiqué que plus de 150 millions d’entités ont été
ajoutées dans Bing Snapshot (source : hitp:/igeo.glipnjufy).
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Figure I-4

Bing Snapshot,
le graph de connaissances
de Microsoft

* Mi-2013 : Bing déploie son systeme de produits sponsorisés dans la lignée d’'un Google Shopping.
Initialement, Microsoft avait déployé son comparateur de prix Bing Shopping (anciennement Micro-
soft Live Shopping) basé sur Ciao, racheté en 2008, mais ce service a €té arrété en octobre 2013 au
profit des produits sponsorisés avec Bing Products Ads, accessibles par I'interface de gestion des
liens payants du moteur.

* 11 octobre 2013 : Bing Snapshot accueille désormais les auteurs de contenus grice au partenariat de
Microsoft avec le service Klout (source : http:/goo.gl/2xMlyA). L'outil permet donc de développer un
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AuthorShip a la maniere de Google, nous détaillerons ce sujet dans les prochains chapitres.

* Mises a jour de I'algorithme de pertinence en mars 2012, fin aofit 2012, en décembre 2013 et le

5 mai 2014.
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* 16 juin 2014 : Microsoft annonce qu’il travaille sur un projet intitulé Bing Catapult (source : http://
goo.gl/sqgC3y), une nouvelle infrastructure complete des datacenters du moteur de recherche pour
accélérer et améliorer I'indexation des pages web et la pertinence des résultats. Le déploiement a été
réalisé début 2015 aux Etats-Unis, puis plus tard dans le monde entier.

* 14 mai 2015 : Bing annonce le déploiement d’un algorithme spécifique a la recherche mobile (source :
http://goo.gl/Al08X3), un mois apres avoir affiché un libellé « mobile-friendly » dans les SERP mobiles.

* 15 juin 2015 : Bing passe totalement en HTTPS avec SSL. Les URL du moteur de recherche sont
désormais toutes sécurisées (source : https:/goo.gl/smSRIX).

I1 est souvent reproché a Bing de copier Google. Bien que cela ne soit pas toujours vrai quand nous
comparons les dates de lancement des services, des similitudes sont a déplorer telles que la derniere en
date avec Bing Rich Captions, un systéme équivalent aux extraits enrichis de Google que nous détail-
lerons bientdt...

Figure I-5
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Peut-on vivre sans Google ?

Nous considérons souvent que Google est seul au monde, mais il ne faut jamais enterrer les concurrents
qui ont parfois un réle a jouer. Il suffit de suivre les différents barometres des parts de marché dans le
monde pour s’en rendre compte. Google domine, écrase parfois, mais n’est pas toujours prédominant,
comme c’est le cas en Russie, en République Tchéque ou encore en Chine.

Aux Etats-Unis, les parts de visites sont plus réparties que dans d’autres pays bien que Google domine
avec 67 % devant pres de 19 % pour Bing et 10 % pour Yahoo! (source : htp:/goo.gl/HbTEca).

Si notre marché est francophone, force est de constater que Google domine outrageusement et cela
explique en partie pourquoi nous évequens essentielleinent ce moteur de recherche au sein de cet ouvrage.
Par ailieurs, Google communique bien plus que Microsoft au sujet de son outil, ce qui ne nous permet
pas toujours d’étre exhaustifs 4 propos de Bing.

L'institut AT Internet suit I'évolution des parts de marché des moteurs de recherche et montre 'avance
considérable de Google sur ses concurrents en Europe occidentale. Nous évoquerons toutefois des moteurs
« secondaires » frangais tels que Qwant ou Exalead pour leurs différences techniques et leurs innovations
bien qu’ils ne bénéficient pas d’une place prédominante dans I'esprit des internautes.

Néanmoins, si nous ciblons un marché mondial ou tout du moins marqué par les pays comme la Russie
ou ta Chine, il est certain que nous devrons mieux maitriser des moteurs de recherche tels gue Yandex
ou Baidu notamment. La malice de Microsoft pour conquérir les résultats internationaux de Baido en
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Chine montre que nous devons a tout prix nous focaliser sur ce moteur si nous voulons toucher les
visiteurs chinois.

Figure I-6 = ———
TOP 5 des MOTEURS DE RECHERCHE en part de visites web
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La programmation au service du référencement

Internet est un monde complexe dans lequel s’affrontent nombre de technologies et de services. Nous
pensons souvent maitriser le Web et ses spécificités, mais sa richesse est telle que nous ne faisons que
rarement le tour de la question, et c’est peu dire...

Force est de constater que le référencement fait partie des disciplines en vogue a la portée de tout pas-
sionné disposant d'un socle de connaissances suffisant pour administrer des sites web. Malheureusement,
trop de spécialistes se voient limités par la barriere du développement et du « code » qui pourrait leur
permetire d’aller plus loin en imaginant des programmes adaptés a leurs besoins ou tout stmplement en
gagnant du temps de gestion. Certes, de nombreux développeurs réalisent cette tiche pour nous, mais
cela implique souvent des frais que nous pourrions éviter si nos capacités en programmation étaient
plus développées.

Lobjectif de ceite introduction est de fournir {cu rappeler) des bases en matiere de développement, sans
pour autant rentrer dans des détails obscurs puisque d'autres livres sont bhien plus adaptés pour répondre
a ce besoin. Néanmoins, nous allons nous remettre les idées en place voire apprendre des bases afin
de pouvoir améliorer notre référencement en conséquence, comme nous le verrons au cours des divers
programmegs disponibles dans le livre.
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Différencier les langages coté client et coté serveur

La diversité des langages est souvent le premier frein pour les non-initiés. Les choix sont si nombreux
en informatique que nous ne savons jamais avec quel langage commencer et surtout pourquoi en utiliser
un plutdt qu'un autre. En réalité, la Toile se limite 2 une quinzaine de langages spécifiques et n’est pas
débordée comme la programmation informatique pure qui se compose de plusieurs dizaines d’écritures
telles que C++, Ada, Cobol, PacBase, Visual Basic et tant d’autres. Tous ne sont pas obligatoires pour
affronter la programmation. Dans cette infime collection, il est important de distinguer les langages
initialisé€s cot€ client et coié serveur.

Le client correspond au navigateur web, c’est-a-dire 'ordinateur courant, tandis que le serveur est un
logiciel installé sur une machine distante (souvent gérée par un hébergeur externe dans le cas des petites
structures ou des particuliers).

Globalement, un langage qui s’exécute cété client peut afficher des contenus dans un navigateur et gérer
des animations. A contrario, un langage coté serveur a une panoplie bien plus développée car il peut
notamment s'interfacer avec des bases de données (comme PostgreSQL, MySQL, DB2, SQL Server,
Oracle ou encore SQLite) mais aussi gérer des fichiers divers (PDF, CSV.. .}, se connecter  des API {(appli-
cations web), traiter des formulaires et permetire de créer des interfaces d’administration (backoffice).

Les usages sont multiples et cette liste de fonctionnalités est non exhaustive. Il ne faut donc pas se
tromper de langages selon les besoins, c’est pourquoi nombre de codes de ce livre seront basés sur des
programmes exécutés c¢té serveur.

Coté client, les langages sont peu nombreux : HTML (et HTML 5) pour la mise en page, CSS pour {a
mise en forme (CSS 3 actuellement mais le CSS 4 est en développement depuis 2010), JavaScript pour
les animations et scripts divers (ou par le biais de bibliothéques telles que jQuery, Rico, Prototype,
Mootools...), VBS ou JScript pour étre compatible avec les technologies de Microsoft, Flash et enfin
les applets Java ou ActiveX (Microsoft).

Coté serveur, la liste peut étre plus exhaustive mais si nous nous arrétons aux langages purement web,
ceux-ci sont rares. Dans les faits, plusicurs langages sont issus du monde informatique et ont proposé
des modules web avec le temps (comme Python). Nous pouvons citer des systemes de codage tels que
PHP, ASP et ASP.Net de Microsoft, Java (JSP et servlets), ColdFusion, Python, Perl ou Ruby on Rails.
Tous reprennent les grandes lignes des langages de programmation mais leur syntaxe et les techniques
de développement peuvent totalement varier de I'un a l'autre.

Microsoft propose des technologies web

ASP et ASP.Net ne sont pas des langages de programmation, ce sont des technologies mises en place par Micro-
soft. Nous programmons en VBScript (« VBS » ou « Visual Basic Script ») et JScript pour ASP, ou en C# ou VB.Net
en ASP.Net. Il faut maitriser au moins un de ces langages pour coder sur Microsoft.
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Figure I-7

La société Tiobe' dresse la liste des langages de développement informatique préférés des usagers. Sur
le Web, le langage qui sort vainqueur coté serveur est PHP tant il est efficace et a la portée de tous.
D’autres langages peuvent aussi étre utilisés comme VBS ou C# pour les utilisateurs de serveurs Micro-
soft (IIS). Python est a la mode actuellement, bien que ce ne soit pas un langage web a l'origine (seules
des bibliotheques externes le rendent utile sur le Web).

Dec 2013 Dec 2012 Change Prograrsaning Langisege Ratings Change

Liste des langages préférés
des développeurs

Ere P o

Quel réle pour le référencement ?

Connaitre les différents langages, leur utilité et leur degré d’intérét permet de sélectionner les techno-
logies adaptées a chaque besoin. En référencement, il est important de distinguer tous ces langages car
certains d’entre eux sont impitoyables el peuvent engendrer des pertes de trafic importantes. 11 convient
de rester méfiant pour toujours trouver le bon langage et le code idéal pour chaque usage.

Tout au long de notre périple, nous aitons étre confrontés a une multitude d’outils avec des méthodes de
conception parfois bien différentes. En effet, nous n’utilisons pas un moteur de blog tels que WordPress ou
DotClear comme un CMS tels que Drupal, Spip ou Djange (en Python) ou encore un framework comme
eZpublish, Symfony, CakePHP, Zend ou Play! (en Java et Scala). I1 faut bien maftriser le code pour se
lancer dans I'utilisation de certains outils, c’est I'une des raisons qui explique le succés de WordPress,
par exemple, tant son utilisation avancee reste accessible.

L.

hitp://www.tiobe.com/index.php/content/paperinfo/tpcifindex.himl
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Lorsque les référenceurs doivent se plonger dans les codes pour optimiser les contenus, ils se limitent
souveit aux balises HTML car cela reste le fondement essentiel de ce métier. Toutefois, il est parfois
nécessaire d'aller plus loin pour automatiser des taches, ou tout simplement pour gérer des contenus pro-
fonds dissimulés dans des morceaux de code écrits avec d’autres langages. Dans ce cas, il est important
d’avoir au moins les bases de développement pour se repérer mais aussi pour créer nos propres fonctions
utiles pour le référencement. C’est tout I'objet de notre lecture...

Afin que tout soit bien clair apres cette introduction, sachez que nous ne rappellerons que le B.A.-ba de
la programmation dans peu de langages et que nous ne proposerons pas de codes orientés objet car cette
syntaxe, aussi qualitative soit-¢lle, n'est pas encore la plus courante (les développeurs les plus aguerris
et jeunes se tournent vers ceite syntaxe mais ce phénomene n'est pas généralise).

Par conséquent, nous ne traiterons gue des bases HTML-CSS, en PHP et JavaScript mais nous négligerons
le reste, bien que ce livre présente des codes fondés sur la technologie ASP de Microsoft. Nous devons
faire des choix et réduire ces explications a quelques lignes auraient peu de valeur, nous préférons que
vous vous orientiez vers des ouvrages exhaustifs sur ces sujets si vous craignez de ne pas comprendre
tous les programmes commentés présents tout au long de notre propos.

Différence entre développement procédural et POO

Il faut savoir qu'il n'existe pas de réelles différences en matiére de performance selon que nous codons avec la
méthode procédurale ou orientée objet (POO), contrairement a ce que pléthore de développeurs avancent pour
vanter les merites de telle ou telle technique. Chacun est libre de coder comme il le souhaite tant que le résultat est
fonctionnel, compréhensible (bien commenté notamment) et réutilisable par un tiers.

WordPress est un bon exemple car son code Open Source est contrebalancé entre la programmation procédurale
et orientée objet selon les développeurs qui interviennent a la source. Nous trouvons méme des morceaux de
codes en PHP 4 et en PHP 5 mélangés. Les bases sont essentielles pour ne pas étre perdu...

Connaitre la programmation web a toujours fait débat dans le milieu du référencement. D’un coté, les
réfractaires se refusent a coder la moindre ligne car ils estiment que ce n’est pas toujours utile et que
des spécialistes peuvent le faire a leur place. D'un autre c6té, au contraire, les partisans voient dans la
maitrise du code un plus non négligeable et surtout un moyen de mieux gérer leur référencement.

Force est de constater qu’un non-développeur ne peut pas tout faire en matiere de référencement tant ses
limites techniques I'empéchent d'imaginer des programmes automatisés ou méme de répondre & certains
besoins complexes. En effet, comment gérer le fichier .htaccess pour optimiser le référencement si
nous ne savons rien coder ? Comment améliorer un systeme multilingue si nous ne différencions pas la
bonre méthode des mauvaises techniques ? Ce ne sont que des exemples, mais 1 liste pourrait [acilement
s'étendre si nous grattions un peu le sujet...

Deésormais, les référenceurs sont nombreux sur le marché du travail et nombre d’agences prélerent
trouver la perle rare voire le couteau suisse plutdt que d’avolr un référenceur spécialiste uniguement de
l'aspect webmarketing. Dans ce cas, avoir de bonnes connaissances technigues permet de sortir du lot
et de trouver un poste plus polyvalent avec des possibilités accrues en matiere d’optimisation.
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Launtre problématique vient de la taille réduite des entreprises et des stari-ups relatives a Internet. Nous
trouvons beaucoup de PME voire de TPE dans ce secteur, et nous n’avons donc pas toujours des déve-
loppeurs a portée de main pour coder & notire place. 11 faut par conséquent meitre les mains dans le
cambouis pour trouver des solutions.

Au fond, souhaitons-nous étre éternellement limité et dépendant d’autres personnes ou préférons-nous
contrdler le référencement de A A Z ? Bien entendu, il n'est pas utile d’étre un génie du développement
ou de tout maitriser. D'une part, cela esi impossible et d’autre part, seulement une infime partie serait
directement utile pour gagner du temps et optimiser nos taches. Malgré tout, retenons qu'une bonne mai-
trise technique confére une réelle indépendance et une liberté dans I'exécution du métier, c'est pourquoi
nous verrons diverses applications SEQ dans la suite de notre lecture.

Socle technique pour programmer sur le Web

Langage HTML et mise en page

HTML est un lapgage de balisage commmun qui se décompose en deux parties encadrées par des balises

<h=ml> et </Ftml>.

¢ La «téte », balis€e par <hzad> et </head>, conticnl les informations nécessaires au bon fonctionne-
ment de la page, dont le titre de la page si cher au référencement ou encore la balise permettant de
relier le document a des styles CSS.

» Le «corps » est encadré par les balises <body> et </body> et contient toutes les données visibles par
les utilisateurs, a savoir les contenus, les images, efc.

Ces deux parties insérées entre les balises <:1tmi> et </htn1> sont surmontées d’un doctype, c’est-a-dire
une déclaration de type de document qui permet d’indiquer au navigateur et aux robots quelle version du
langage est utilisée. Par exemple, si vous choisissez HTML 5, le doctype est simpliste :

<IOGCTYPE html>

Une fois cette structure initiale réalisée, vons pouvez démarrer en remplissant la téte du document avec
les éléments essentiels (jeu de caracteres a utiliser, titre et description du document, mots-clés associés,
lien vers les styles CSS, scripts JavaScript...).

Quel charset utiliser ?

Le choix du jeu de caractéres est primordial en développement web. Les Européens sont toujours partagés entre
I'lSO-8859-1 (caracteres occidentaux) et 'UTF-8 (tous types de caractéres), mais il est fortement conseillé d'opter
pour le second choix, bien plus polyvalent et compatible a l'international.

Voici a quoi peut ressembler notre début de page web en HTML :

{IDOCTYPE HTML>
<html >
<head>
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<{meta charset="utf-8"/>

<title>Titre du document</title>

{meta name="description" content="Description du document"/>
{meta name="keywords" content="mot-clé 1, mot-clé 2, ..."/>
{link rel="stylesheet" type="text/css" href="style.css"/>
{script type="text/JavaScript">// Scripts potentiels...</script>
{/head>

<body>

Contenu de 1a page (visible par les utilisateurs)
<{/body>
</html>

I1 faut ensuite se concentrer sur le corps de la page qui contient les contenus des pages web a 'aide de
balises « block » (qui forcent un retour a la ligne et prennent des dimensions si nécessaire) et « inline »

(sans retour a la ligne ni largeur et hauteur configurables) plus ou moins nombreuses selon la version
HTML utilisée.

Les balises de type « block » les plus connues sont <div> (bloc de contenu), <h1> (jusqu'a <h6>)et <p>
(paragraphes de texte) tandis que les balises en ligne sont plus nombreuses, telles que <span> (balise
pour styliser des parties de contenus), <strong> (mise en exergue représentée par une mise en gras),
Cem> (mise en avant avec affichage en italique) ou encore <a> (liens hypertextes).

Quel rdle pour le référencement naturel ?

La quasi-totalité de ces balises a un impact sur le référencement naturel, les mots-clés contenus entre ces élé-
ments ont plus de valeur, & I'exception des éléments <p> et <div> qui sont « neutres ».

En HTML 5, nous trouvons davantage de balises structurelles telles que <header> (en-téte), <footer>
(pied de page), <nav> (zone de navigation), <as i de> (contenus annexes), <haroup> (groupements de titres),
{section»et<article> pour les contenus. Cette mouture offre plus de précision sémantique et permet
de mieux hiérarchiser les textes. Nul doute que cela influencera le référencement et le positionnement
des pages dans un avenir proche.

Enfin, avant de donner un exemple complet d’'un corps de page, il faut savoir que les menus sont sou-
vent réalisés a I'aide de balises de listes (<ul>..</ul>) dans lesquels chaque item de liste (<17>..</11>)
contient un lien hypertexte.

<body>
<div id="bloc-general">
<header>
<hl>Logo du site</hl>
{/header>
<navz
<ul>
{1i><a href="pagel.html">Page 1</a></1i>
{1i><a href="page?.html">Page 2</a></1i>
{1i><a href="page3.html">Page 3</a></1i>
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<ful>
</nav>
{section>
article>
Texte avec <strong>mise en gras</strong> et <em>mise en italique</em>.
{farticle>
{/section>
{footer>
{p>Pied de pagel/p>
{/footer>
<fdivo
/body>

Nous n’avons pas pu traiter I'ensemble des spécificités des versions A HTML ici. Vous pourrez également
rencontrer des balises de formulaire (comme <form>, <input />...) oude tableaux (comme <table> ou
encore <tr> et <:2>), par exemple. 1l est fortement conseillé de matriser ce langage tant il est primordial
pour le référencement. Son compére, le CSS, est utile pour réaliser 1a mise en forme de vos pages web
mais il ne joue pas de rfle majenr en SEQO.

Gérer les animations avec JavaScript, jQuery, Prototype et consorts...

Dans la lignée des langages exécutés cité client, JavaScript et toute sa panoplie de bibliotheques sont i
connaitre pour donner vie aux pages web tant les animations et les interactions générées par ces codes
peuvent apporter un pius pour les utilisateurs. Néanmoins, il cst important de garder cn mémoire que le
JavaScript et ses acolytes ne sont pas les plus grands amis de Google car une grande partie des codes
sont bloquants pour les robots du moteur de recherche. Il convient donc de 'utiliser avec parcimonie.

Généralement, la programmation est fondée sur un principe simple : 'usage de « variables », a savoir
des entités crédes pour &tre réutilisées comme bon nous semble en: cas de besoin. Les variables peuvent
recevoir une valeur fixe on dynamique, ce qui leur permet d’interagir avec les programmes en fonction
des données captées ou directement proposées par I'utilisateur.

En JavaScript, tout comme dans les bibliotheégues associées, une variable est définie en ajoutant le mot-
clé var avant son nom (var ureVariable). Une variable peut prendre phusieurs types de valeurs, par
exemple une chaline de caractéres, un numérique ou encore un booléen (true/false).

Le deuxieme point qui a fait le succes de la programmation est le systéme conditionnel qui permet
d’effectuer des actions précises en fonction d’hypotheses fixées au préalable. Ce mécanisme fonctionne
avec lasyntaxe *( (condizion) (.} else [.}.

L'autre facteur essentiel 2 comprendre lorsque nous développons sur le Web est le systdéme des boucles,
dont 1'objectif est de pouvoir répéter des actions autant de fois que nous le souhaitons. Trois types de
boucles se retrouvent dans la majorité des langages :

* while signifie « pendant que la condition est vrai, fais ceci » et sécrit wh* I¢ (condition) (.t}
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s o0 .. while estapeu pres équivalente, a la seule différence que le premier tour de boucle est réalisé,
méme si la condition n’est pas respectée a la fin du tour. Sa syntaxe est dz 1.} waile (cordit on};

» for permet d’ajouter une incrémentation avtomatique et de paicourir des tableaux de données notam-
ment. Elle s'¢crit sous la forme "o~ (var’able — va eur; conditior; incrémentation) (i,

Hormis ces grandes régles de programmation, la force de JavaScript et des bibliotheques telles que
jQuery ou Prototype (qui facilitent la vie des développeurs) est de pouvoir interagir avec les €éiéments
HTML ou avec les propriéleés CSS pour créer des animations ou modifier des éléments. Nous croiserons
dailleurs quelques scripts au cours de notre lecture qui iront dans ce sens.

La fonction geLF1awer LBy 7d{): résume la méthode la plus courante pour capter un conienu selon son
identifiant unigue. Voici un exemple de code cn HTML et JavaScript :

¢dfv id="hlocl">Texte écris en vort aver 083</div>
<@ href="#" onclick="document.gettlementByld({ "blocl').styie.color = blue ;">Changer 1a
couleur du texte en bleud/a>

jQuery et les autres bibliothéques JavaScript €largissent encore davantage les possibilités tout en sim-
plifiant I'écriture du code pour la majorité des modifications courantes. Par exemple, le changement de
couleur s’écrirait ainsi en jQuery :

$("#blocl").css('color', 'blue');

Enfin, le dernier concept a connaitre avant de continuer notre parcours rapide des langages web est celui
des fonctions. En programmation, tout ou presque n'est que fonction, c’est-a-dire des mini programmes
qui permettent de gagner du temps et d’éviter de programmer plusieurs fois les mémes scripts. La syntaxe
est toujours de la forme suivante :

function NomDelaFonction(arguments-optionnels) |

|
I

I1 ne s’agit que de bases a approfondir mais elles vous donnent la teneur de la programmation en JavaScript
natif ou a I'aide des bibliothéques (notamment jQuery). Terminons notre rapide introduction par PHP.

Bases de PHP

Le langage PHP est I'un des plus répandus sur la Toile tant il est puissant et permet d’effectuer une
multitude de tiches coté serveur. Nous n’allons pas beaucoup développer ce langage puisque les mémes
principes que ceux cités précédemment s’y retrouvent, a savoir les variables, les boucles, les conditions
mais aussi la création des fonctions.

Baliser les codes PHP
Les codes PHP sont toujours encadrés par des balises <7php .. 7> et se repérent trés vite dans le code.
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En réalité, la différence majeure de syntaxe entre JavaScript et PHP réside dans les variables qui ne
se basent pas sur le mot-clé var mais tout simplement avec le signe du dollar $. Ainsi, il suffit d’écrire
SuneVariable pour créer une variable de notre choix. Pour le reste, les boucles conservent la méme
syntaxe, tout comme les systemes conditionnels et les fonctions.

Avantage des fonctions en PHP

Les fonctions PHP présentent un avantage car elles peuvent accueillir des valeurs par défaut dans les parametres
de fonctions, ce qui s'avére trés pratique.

Un autre aspect majeur de PHP concerne le traitement des formulaires puisque nous utilisons sans
cesse des champs ou des zones de texte pour interagir avec les utilisateurs (commentaires, formulaires

de contact, backoffice...), c’est pourquoi une bonne maitrise des types de données et de leur traitement
est primordiale.

Figure I-8 (® Moteur de recherche interne : résult..,l + |

Exemple de méthode GET &
avec le paramétre « s »

O N N B Bhioq.internet-formation fr/?s=moteur+de + recherchel

ht

Pour récupérer les informations issues des champs de formulaire, PHP met a disposition deux variables
dites « super-globales » : §_GET[ "name' et $_POSI[ 'name' 1. Entre les crochets, il suffit d'indiquer la
valeur de I'attribut name des champs de formulaire en HTML pour récupérer la valeur (value). Le choix
entre GET et POST correspond a lattribut method précisé dans la balise <form> en HTML.

Différences entre GET et POST

GET fait passer des paramétres dans les URI tandis que P05T dissimule les informations. Nous préférons GET pour
tout ce qui contient une pagination en général (galeries, moteur de recherche...) et la méthode POST lorsque nous

envoyons des messages ou que nous passons des données sensibles (module d'identification avec mot de passe,
formulaire de contact...).

{form method="get" action="">
{input type="text" name="recherche" />

{input type="submit" name="bouton" value="Rechercher" />
{/form>

{?php
if(isset($_GET['bouton'])) {

echo "Requéte de reéherche : ".$_GET['recherche'];
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Les formulaires présentent de nombreux risques en matiere de sécurité. Il faut veiller a bien protéger
les variables et leurs données dans la grande majorité des cas avec des fonctions spécifiques telles que
htmlspecialchars(), isnumeric(), addslashes(), etc.

Enfin, terminons notre tour d’horizon des concepts avec celui des tableaux, disponibles aussi bien en
PHP qu’en JavaScript, par exemple. Les tableaux jouent un réle majeur car nous les utilisons sans cesse,
notamment lorsque nous parcourons des bases de données.

En PHP, nous créons les tableaux « scalaires » en faisant appel a la fonction array(). Les items des
tableaux sont séparés par des virgules comme dans 'exemple suivant :

$tableau = array('iteml', 'item2', 'item3', '.');

Et les tableaux en JavaScript ?

En JavaScript, le principe est identique mais nous devons ajouter le mot-clé new pour créer l'objet tableau
comme dans var tableau = new Array('iteml', "item2.'):

Lorsqu’il s’agit de tableaux simples comme celui présenté ici, nous faisons appel aux valeurs en les
ciblant a I'aide de leur « identifiant » dans le tableau. Le premier item est toujours « 0 », le second « 1 »,
et ainsi de suite. Si nous voulons récupérer la valeur " i tem?", par exemple, le fait qu’elle soit en seconde
position dans le tableau implique que nous devrons écrire ce qui suit :

echo $tableaull];

I1 existe également des tableaux dits « associatifs » qui permettent de personnaliser les clés reliées a des
valeurs, plutot que d’étre limité a des numéros sans lien logique avec les données. Dans ce cas, les items
sont toujours séparés par des virgules, mais les clés et les valeurs sont distinguées par une « fleche »,
comme ici :

$tableau = array('clel'=>'valeurl', 'cle2'=>'valeur2', '.'=>"'.");

Les bases de données ou tableaux complexes se présentent comme des tableaux placés dans des tableaux.
I1s sont appelés « multidimensionnels » et peuvent avoir des tailles démesurées.

$tableaumulti = array(
0 => array(‘'nom'=>'Martin', 'prenom'=>'Alexandra'),
1 => array('nom'=>'Chartier', 'prenom'=>'Mathieu'),
2 => array('nom'=>'Andrieu', 'prenom'=>'0livier")

);

echo $tableaumulti[0]['prenom']; Affiche A

Enfin, sachez qu’il existe une boucle particuliere (foreach) qui permet de parcourir les tableaux rapi-
dement. Elle se traduit par : « pour chaque item du tableau, parcourir les données ». Sa syntaxe est un
peu particuliere, comme le montre les exemples suivants :
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$tab = array('nom'=>'Chartier', 'prenom'=>'Mathieu');

foreach($tab as $valeur) |
echo $valeur;
|

foreach($tab as $cle => $valeur) |
echo $cle; '
echo :
echo $valeur;

Nous n’avons pas pu traiter tous les concepts intéressants de PHP ou de JavaScript tels que la concaté-
nation, I'arithmétique ou encore la gestion des objets mais nous vous invitons a vraiment intégrer ces
concepts pour progresser. Il est fortement conseillé de se référer a la documentation officielle de PHP
pour aller plus oin avec ce langage (http:/www.php.net/manual/ft/).

Conclusion sur la programmation

D’avires langages peuvent &tre croisés forsque nous faisons du Web tels gue le Python avec son écriture
trés segmentée ef imbriquée, ses if.. ¢lif.. ou encore ses tuples et listes de données. Java est un lan-
gage orienté objet courant et treés typé également, il peut se croiser de temps en temps, tout comme les
technologies ASP voire ASP.Net si vous travaillez avec des environnements Microsoft.

Nous ne pouvons pas traiter de tous ces langages en quelques lignes, ce n'est pas le sujet du livre, Comme
nous F'avons dit au début de ce chapitre, I'objectit est d'utiliser les forces de la programmation au profit
du référencement, el bien que cela demande une mise & niveau ou quelques rappels, chacun sera libre
d’approfondir les langages cités précédemment.

Retenons que nous devrons maitriser HTML pour gérer notre référencement et que tous les autres lan-
gages qui gravitent autour de lui pourrons aveir un impact indirect sur notre travail, soit en améliorant
I'ergonomie générale des sites web avec CSS, JavaScript on méme PHP, soit en nous permettant de créer
nos propres outils pour automatiser des tiches et gagner en cadence. Une fois les techniques acquises,
nos seules réelles limites sont notre imagination et notre créativité, sans quoi nous pourrions développer
un¢ multitude d'outils utiles pour les référencenrs.

Enfin, n'oublions pas non plus [a suite Office de Microsoft et VBA (ou VBE pour Excel) qui peuvent
aussi nous permettre de créer des macros puissantes pour classer et administrer des données ou encore
pénérer des rapports, bien que cela soit indépendant du Web mais aide surtout le travail en amont et en
aval du référenceur.

Nous allons désormais étudier plusieurs sujets connus dans le milieu SEO en allant dans les détails et
en tentant de créer des programmes clés en main (dont certains peuvent €tre améliorés) pour nous aider
dans nos taches rébarbatives ou complexes.
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Maitriser les techniques
d’indexation

Rappel des fondamentaux

L'indexation est une composante fondamentale du rétérencement dont I'objectif est de faciliter I'enre-
gistrement des pages daus les bases de données des moteurs. Souvent, les gestionnaires de sites ont
tendance a optimiser le positionnement des pages avant de penser 2 les indexer, ne tombons pas dans
cette mauvaise stratégie.

Pour rappel, les principales étapes successives & respecter dans une stratégie SEQO sont les suivantes.

L

Analyse concurrentielle et de la faisabilité du marché @ elle consiste a vérifier les siles concurrents
existants sur le marché, & étudier leur stratégic de communication et & mesurer les capacités i lutter
dans le méme secteur dactivités.

Préparation du référencernent : recherche d’expressions et de mots-clés, analyse des termes usités par
les concurrents, étude de la longue traine et de faisabilité sur les mots-clés sélectionnés.

. Améglioration de I'indexation : optimisation des pages et de certalns facteurs pour liire en sorte gque

les moteurs de recherche indexent le plus possible de pages du site web.

Optimisation du positionnement © amélioration des contenus, des codes sources et développements
techniques spécifiques (PageSpeed...). Nous traiterons ces points dans le prochain chapitre.

. Audit et suivi des efforts consenltis : ces étapes permettent de jauger la qualité du travail réalisé mais

aussi de prévorr des ajustements pour améliorer encore les résuliats. 11 s’agit de phases majeures pour
les référenceurs car une fols le gros du travail eflectué, c’est e suivi continuel gui permet d'optimiser
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encore davantage l'indexation et {e classement des pages weh. Cette étape permet aussi de réaliser
des analyses statistiques et de calculer des retours sur abjectifs ou sur investissements.

Dans ce chapitre, nous détaillerons quelques méthodes d'indexation parmi les plus connues afin d’optimi-
ser ce maillon essentiel dans la chaine du référencement. Toutes les techniques ne seront pas présentées
mais parfois uniquement rappelées par commodité. N'hésitez pas a vous référer a d’autres ouvrages pour
cn savoir plus sur le sujet si vous manguez de connaissances.

Role et importance de ergonomie

Qualité du code pour le crawl

L'indexation des pages web n'est qu'une histoire de crawl, c'est-i-dire de parcours des codes sources par les
robots. En effet, les spiders {ou crawlers, bots, robots. . ) scrutent les pages, récuperent dynamiquement les
contenus ainsi que les liens internes et externes, puis suivent ¢es connexions pour passer de sites en sites,

Le traitement des contenus leur permet de calculer la pertinence des pages et de savoir s’ils dotvent les
conserver ou non dans 'index final. Néanmoins, c’est essentiellement le maillage interne (les liens) qui
les intéressent car c’est ainsi qu’'ils peuvent naviguer de sites en sites et trouver sans cesse de nouvelles
données a indexer.

Les spécialistes consideérent souvent gue la qualité du code source des pages n'est pas primordiale car
clle n¢ permet pas d’Ctre micux posittonné dans les pages de résultats. Certes, 1l ne s’agit pas d'un critére
de valeur a part entiére en matiére de positionnement mais son role est en revanche indispensable pour
I'indexation des pages.

Un robot n’aime pas étre frein€ dans sa course, il aime les pages claires, structurées et bien congues afin
de pouvoir crawler avec aisance et trouver de nouvelles pages. Il persiste des langages et des facteurs
bloquants qui peuvent empécher partiellement voire totalement le parcours des robots, ce qui constitue
un véritable drame dans une phase d’indexation car les pages concernées seront pour la majorité ignorées
et non retenues.

Nous reviendrons sur les facteurs bloquants dans le troisieme chapitre mais retenez bien qu'un code
propre, ergonomique et structuré est le meilleur moyen d’&tre appréci€ par les robots. ..

Gérer les URL et le Bot Herding

Nous avons évoqué précédemment la qualité des codes sources, il va de soi que la gestion des URL
constitue un maillon majeur de la chalne pour aider les spiders a passer de page en page. De nos jours,
les spécialistes tentent méme d’attirer les robots dans un sens de circulation jugé adéquat pour optimiser
P'indexation, cette méthode d'appat s’appelle le Bor Herding', voir chapitre 2, section « Optimiser le Rank
Sculpting et le Bot Herding ».

1

Le Bot Herding est une technigue qui permet aux webrmasters de mieux contrdler e parcours des robots & intérieur d’un site web.
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Retenez qu'il est essentiel de constrnire des pages hiérarchisées et structirées, c’est-a-dire avec des menus
lisibles par les moteurs de recherche et une bonne gestion des niveaux de profondeur du site. $’1] existe
des impasses dans un site, le robot ne peut plus elfectver son travail d'indexation el n’apprécie guére
d’étre stoppé dans sa démarche, il convient donc de prévoir des échappatoires dans chaque page pour
rediniger ie robot a notre guise vers les pages issues des mémes thématiques ou Importantes a nos yeux.

Le Bot Herding ainsi que la gestion des URL passent par un plan du site dessiné et détaillé pour voir
comment réaliser la structure 1 plus ergonomigue et efficiente possible. Si le squelette du site est adapté
a un humain et facilite la navigation des visiteurs, dites-vous qu'il en sera de méme pour les robots
d'indexation...

1l w’existe pas de méthodes miracles pour faire des sites structurés. A la fin de ce livre, nous reviendrons
en détail sur les points a respecter dans l'audit SEQ, ce qui vous permettra d’envisager plusieurs possi-
bilités. Mais pour nc pas cnfretenir trop de suspensc, voici quelques rappels intéressants ¢

¢ réaliser des menus non bloquants avec des liens classiques en HTML est la meilleure solution pour
permettre le crawl ;

« gjouter un plan du site constitu€ de nombreux liens vers les pages internes majeures (voire toutes les
pages si le site n’est pas de trop grande envergure) facilite le crawl des robots lorsqu’ils découvrent
cette page (1l s’agit un pen de lewr Saint Graal tant nous lcur donnens de quoi manger...) ¢

« utiliser des systemes de tags optimis€s (nuages de tags, hashtags...) permet de faciliter I'indexa-
tion mais aussi d'améliorer le positionnement. Nous €tudierons certaines méthodes dans le prochain
chapitre ;

+ insérer un {il d’Ariane dans les pages web permet aux visiteurs de mieux se situer dans le site mais
aussi aux robots d'avoir toujours des liens a parcourir pour rebondir de pages en pages. Un fil d’Ariane
s'timpose presque lorsqu'il s’agit de sites profonds et peut vraiment aider a I'indexation pour les moteurs
de recherche ;

« installer des flux RSS ou Atom dans le site web afin de permettre un crawl de ces fichiers qui redirigent
en général vers une dizaine darticles ou de contenus. Comme ces flux de syndication se mettent 4
jour an fur et & mesure que des nouvelles actualités et de nouveaux articles soat publi€s, les robots
ont toujours des liens a suivre ;

s éviter d'utiliscr trop de redirections ou tout du moins de mauvaises redircctions cntre les pages,
cela peut engendrer des pénalit€s mais aussi freiner voire perdre les robots si elles ne sont pas bien
maitrisées.

Méthodes d’indexation

Comme ce chapitre ne va pas rentrer dans le fond du sujet de tous les facteurs d'optimisation de Pin-
dexation et gue nous ne voulons pas vous laisser comme des 4mes en peine, voici un rapide rappel des
méthodes diverses et variées qui nous permettent de mieux enregistrer et afficher les pages web dans
les index des moteurs.

+ Créer un site structurg of crgonomique pour faciliter le crawi ¢t permettre aux moteurs d’attribuer
une pertinence maximale aux pages. Cette €tape constitue un avantage pour les divers visiteurs et
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ntilisateurs du site, son impact est donc double. Un bon maillage interne rend I'indexation plus simple
et assure de bien meilleurs résultats, a condition d’éviter les facteurs ou langages bloguants {traités
ultérieurement, voir chapitre 3).

« Obtenir un maximum de liens entrants de pages déja indexées. Comme les bots scrutent les sites web
de pages en pages, le fait d’obtenir des liens de sites déja connus permet de se faire remarquer plus
rapidement. La méthode est surtout intéressante quand il s’agit d’un site jeune car elle permet de faire
connaitre les pages aux divers crawlers du Web en peu de temps.

« Soumetire les nouvelles pages (pas nécessairement toutes) dans les formulaires d’indexation des
moteurs de recherche. En effet, certains outils présentent des formulaires dédids & I'indexation pour
proposer des pages a crawler et indexer. Google, Bing et consorts proposent ce type de service, cela
peut &tre intéressant pour les nouveaux sites web afin de se faire connaitre, bien que la technique ne
soit pas une garantie en termes de résultats.

+ Utiliser des flux de syndication (RSS ou Atom) ainst que des parseurs (ou scrapers) pour proposer
des portions dynamiques dans les pages web et fournir de nouveaux liens a suivre. Pour faciliter
I'indexation, 'idéal est d’utiliser des annuaires ou des agrégateurs afin de se faire repérer plus rapi-
dement par les robots, Si possible, n’hésitez pas a utiliser le protocole Push (PubSubHubbub) pour
accélérer 'indexation des articles et actualités sur Google (implanté par défaut dans WordPress...).

» Réaliser des fichiers s* temap.xn1 et les indiquer aux divers moteurs de recherche pour les inciter a
crawler de nombreuses pages et surtont en retenir un maximum dans I'index. 11 s’agit de la meilleure
alternative pour implanter les pages dans les moteurs de recherche, nous la détaillerons dans ce
chapitre...

¢ Créer un fichier ~obcts, txt pour choisir les pages 4 indexer ou non. Ce fichier a pour objectif de
limiter I'indexation et d’éviter que des pages non scuhaitécs apparaissent dans les résultats de recherche
(SERP). Cette méthode sera détaillée dans la section « Créer un fichier robots.txt » de ce chapitre.

* Optimiscr 'affichage des pages web grice aux cxiraits carichis (rich snippets) afin d’occuper davan-
tage d’espace dans les pages de résultats. Cette étape est souvent négligée par manque de technique
ou de temps mais si nous le faisons, nous pouvons retiement améliorer 1a visibilité de nos pages au
sein des SERP et améliorer le taux de clics.

Les moteurs gardent la mainmise sur l'indexation

N'oublions pas que les moteurs de recherche demeurent les seuls décideurs en matiére d’indexation, ce qui signifie
que les robots peuvent trés bien crawler des pages sans jamais les afficher dans les SERP. Il faut donc faire le
maximum pour que beaucoup de pages soient retenues mais rien ne garantit une totale indexation des sites web...

Maitriser I’'évolution de l'indexation

Google Caffeine, MayDay et Bing Catapult

Nous avons rapidement évoqué Google Caffeine et MayDay dans I'introduction. Ces deux mises a jour
ont considérablement modifié I'indexation et la lecture des pages web par Googlebot, au méme titre de
Bing Catapult pour le moteur de Microsoft.
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Google MayDay a €¢€ le premier changement marquant dans la compréhension de pages weh et de leurs
contenus. D’antres algorithmes avaient amélioré ces points précis, mais cela faisait de nombreuses années
que l'infrastructure de Google stagnait en la matiere. MayDay, dont fe nom provien! cerlainement du
mois d'officialisation (mai 2010), a permis de mieux comprendre les requétes issucs de 1a longue traine
(requétes & rallonge de plus de 3 voire 4 mots-clés).

Ccla a atfecté cssenfiellement le classement des pages, mais MayDay agissait cn réalité dés I'indexation
pour mieux comprendre les contenus page par page. Ce point est important car, auparavant, Google
avait tendance i analyser les pages par « groupes » ou par ensembles. Les analyses individuelles ont
commencé avec Google MayDay, tres liée a la sortie de Google Caffeine dans la foulée.

Google Caffeine est une infrastructure née en 2009, mais qui n’a été officialisée dans le monde que
le 8 juin 2010 (source : https:/fgoo.glfjzeJLD). Toute la technique d’indexation du moteur de recherche
a été revue et corrigée, tant sur le plan des codes sources que sur infrastructure matérielle. Google
a indiqué a I'époque que le rafraichissement de I'index serait amélioré d'environ 50 % par rapport a
Pancienne structure. Caffeine a permis 4 Google de micux indexer les ressources web (pages, 1mages,
vidéos, PDFE...) et surtout beaucoup plus rapidement {de 'ordre de quelques secondes pour le Minty
Fresh Indexing notamment).

Bing Catapult est moins connue que Google Caffeine mais reprend les grandes lignes de son infrastruc-
ture. Il favt dire que [a communication de Microsoft est souvent discrete et que I'annonce n’a pas €té une
révolution le 16 juin 2014 (source : http:/goo.gliAzryve), plusieurs années apres la nouveauté de Google.
Cependant, Bing Catapult a vraiment changé en profondeur I'indexation menée par Bingbot puisque ce
ne sont pas sculement des programmes qui ont amélioré le crawl des robots, mais aussi U'infrastructure
technique et matérielle (hardware). Cela a permis au moteur de recherche de multiplier par deux voire
par trois sa capacité et sa vilesse d'indexation.

Google Hummingbird

Hummingbird (traduit par « colibri » en frangais) est I'un des derniers algorithmes de pertinence activés
par Google pour améliorer les résultats organiques, principalement sur les requétes larges et complexes
de type conversationnel. La mise a jour a ét€ activée fin aoiit 2013, mais annoncée seulement le 26 sep-
tembre, La mise & jour Google Hummingbird a ¢1¢ déployée dans le monde entier et pourrait toucher
une majorité des requétes a Uavenir.

La légende veut que Google ait choisi ce nom en rélérence & la précisior et la rapidité ¢un colibri.
L'algorithme Hummingbird c¢st donc rapide ct précis comme 'oiscan, sclon Google, et améliore les
résultats de recherche.

Cet alporithme cible une meilleure compréhension des requétes des utilisateurs. Il e §'agit pas vraiment
d’un algorithme visant 4 améliorer Uindexation ni méime le positionnement des pages web ; il a pour
role de micux associer les pages web indexées avee des requétes dites « conversationnelles », c'est-a-
dire en langage naturel.
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Prenons un exemple concret : quand un internaute recherchait « Qu'est-ce qu'un moteur de recherche ? »
dans Google, le moteur découpait la requéte en mots séparés (ou expressions connues) et proposait les
résultats répondant a I'ensemble de ces termes clés selon le ranking correspondant. Dorénavant, Google
analyse la requéte, détecte qu’il s’agit d’'une question et en détermine le sens. Par conséquent, il com-
prend que la partie « quest-ce que » n’est pas un mot-clé mais juste la question « quoi ? » a laquelle il
va devoir associer I'analyse sémantique de I'expression « moteur de recherche ». Pour simplifier, Google
déduit qu’il s’agit d’une question a laquelle il doit répondre, et non d’une simple requéte composé d’un
enchainement de termes.

Bon anniversaire Google

Google s'est offert Hummingbird pour ses 15 ans. La mise & jour a été annoncée par Amit Singhal (vice-président
senior du Search) lors d'une conférence de presse pour 'anniversaire du moteur. Un cadeau plutét original pour le
géant américain.

Ici, il ne s’agit pas de pénaliser les sites mais bien d’une mise a jour axée autour de la recherche séman-
tique pour améliorer les résultats fournis par le moteur, surtout lorsqu’un internaute tape une requéte
en « langage naturel » (conversational search), c’est-a-dire en posant des questions ou en faisant des
phrases dans le champ de recherche.

Bien que cet algorithme ne concerne pas des pénalités, il est a noter que Google Panda et Penguin existent
toujours et n'ont pas été retirés du moteur. En réalité, le nouvel algorithme prend lui-méme en compte
des criteres analysé€s par les deux mises a jour puisqu’il se situe a un niveau supérieur dans la hiérarchie
de I'algorithme. Hummingbird est le plus gros changement technique que Google ait subi apres I'infra-
structure Caffeine en 2009, a laquelle il peut étre apparenté sur certains points.

Un pas vers la recherche sémantique d’envergure ?

Hummingbird constitue une révolution dans le monde du Web car, pour la premiére fois, un moteur de recherche
comprend des phrases humaines (méme les plus complexes parfois) et tente de retourner les réponses les
plus gualitatives. Aprés la mise en ceuvre du Knowledge Graph, cette mise a jour est la preuve qu'une forme de
recherche sémantique est en place sur Google.

Comme nous 'avons évoqué, Hummingbird n’est pas un filtre ou un algorithme pénalisant, mais sa liaison
étroite avec I'algorithme principal et Google Panda nous incite 4 nous méfier encore plus gqu'auparavant.
En effet, si Google était déja capable de repérer des contenus de mauvaise gnalité, cela sera encore plas
vrai & 'avenir.

Partant de ce postulat, plusieuss solutions doivent étre envisagées par le référenceur pour améliorer ses
contenus et tenter de répondre aux requétes visées par Hummingbird.

= Travailler sa longue trafne avec précision. La recherche par mot-clé nnique est qnasiment finie, I'inter-
naute tapant désormais des expressions de 3 a 4 mots, voire plus, ou de vraies questions.

* Travailler Punivers sémantique des contenus (synonymes, hyperonymes...} car la recherche va étre
de plus en plus souvent qualifiée sémantiquement.
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» Envisager la création d’articles qui répondent a d’éventuelles questions. Comment farre ceci 7 Pour-
quoi faire cela 7 Quelle est la méthode pour faire ceci ? Ne négligeons jamais que les internautes ont
souvent des intentions variées lors des recherches. Ils peuvent avssi bien chercher une infermation,
un contenu, un produit, un service, un lieu... et tout ccla passe par des requétes textuelles simples ou
par des questions. Notre objectif est d'étre 1a pour répondre 2 leurs interrogations. ...

* Introduire les recherches conversationnelles au sein des mots-clés, cest-a-dire des parties textuelles
qui pourraient coller parfaitement avec des questions posées ou des requétes tapées.

* Orienter les contenus vers leur cible principale, a suvoir Putilisateur, ¢l non pas vers le moteur de
recherche, tout cela en soignant encore plus les contenus et en les rendant riches, pertinents, variés
et de qualié.

= Songer 2 mettre & jour fréquemment les contenus pour toujours répondre a 'actualité et aux éventuelles
nouvelles questions.

» Accorder de I'importance a la recherche universelle par I'inclusion de vidéos, photos, cartes... au sein
des contenus ; cela augmente la pertinence des pages mais permet aussi de répondre a d’autres types
de demandes.

» User des extraits de code enrichis pour ressortir sur des requétes de type conversationnel (auteurs,
avis, produits, événements, lieux...) comme « Quel est le prix d’une tablette tactile ? ».

Hummingbird tient-il compte des critéres sociaux ?

Selon plusieurs sources, il paraitrait que Google Hummingbird permet enfin au moteur de recherche de prendre en
compte des critéres issus des réseaux sociaux pour I'établissement de son classement. Toutefois, cette information
est a prendre au conditionnel tant les études et avis divergent a ce sujet.

En réalité, il semblerait que la firme accorde de l'importance a son réseau social Google+ mais trés peu aux autres
concurrents tels que Twitter ou Facebook. Pour ce faire, un algorithme basé sur I'AuthorShip ou I'AuthorRank
semble bien plus plausible. Lorsque nous manquons de données, il arrive souvent que des rumeurs soient lancées
et se propagent sur la Toile. Cela semble étre le cas une nouvelle fois par manque de communication de la part de
Google...

La promesse de Google avec cet algorithme est de proposer des SERP encore plus propres et pertinentes,
sans liens farfelus ou sans rapport avec la recherche initiale de Uinternaute. Désormais, Google développe
la recherche sémantique et la compréhension des chaires de caracteres (nous parlons de phrases, mais
un robot reste un robot et ne remplacera pas un humain) au point d’offrir des résultats de plus en pius
aboutis pour les internautes.

Depuis le 16 novembre 2015, Google a annoncé de fortes améliorations de la recherche sémantique et
de la compréhension des requétes en langage naturel (source : http/igoo.glyKSYGo). La premiére phase
de développement de Google Hummingbird s’intéressait essentiellement aux tournures de phrases et
questions simples. Maintenant. algorithme est plus puissant et comprend micux les superlatifs, les
questions contenant des données chronologiques ou encore des questions plus complexes (avec des
combinaisens de mots-clés). Ces progres se muitiplient et signifient que la recherche sémantique ne va
faire que saméliorer dans les années a venir, notamment autour d’algorithmes comme Hummingbird
ou RankBrain (intelligence artificielle de Google).
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Nous pouvons considérer que des moteurs performants tels que Google et Bing sont assez puissants
pour lire et comprendre les textes, ce qui limite encore plus le spam et favorise les sites dont la qualité
des contenus mérite de ressortir dans les SERP. Retenons surtout que Hummingbird ne pénalise pas les
sites ou les pages comme Panda ou Penguin ; il ne fait que changer 'approche de Google et des visiteurs
vis-a-vis des recherches effectuées.

La peur des mises a jour...

Beaucoup de spécialistes se sont affolés a I'annonce du nouvel algorithme en pensant qu'il s'agissait d'un énieéme
filtre ou d'une autre pénalité. Fort heureusement, I'algorithme Hummingbird devrait plutét étre considéré comme
une évolution logique et utile au sein du moteur. Avec Hummingbird, Google devient encore plus intelligent et effi-
cace ; nous ne pouvons pas nous plaindre...

RankBrain, l'intelligence artificielle et le machine learning de Google

Lors de la présentation des résultats financiers du troisieme trimestre 2015, le PDG de Google, Sundar
Pichai, a révélé que I'intelligence artificielle et le machine learning étaient deux points importants sur
lesquels Google travaille activement. Ceci a été confirmé le 26 octobre 2015 avec I'annonce de I'algo-
rithme RankBrain, un systeme intelligent utilisé€ pour 15 % des requétes du moteur de recherche (source :
http://goo.gl/y4lvG9).

L'objectif principal de RankBrain est de mieux comprendre les requétes rares tapées par les internautes,
en analysant plus profondément leur sémantique et leur sens. Si I'algorithme améliore les résultats pour
15 % des requétes, c’est surtout parce qu'il s’agit d’intelligence artificielle et de machine learning (appren-
tissage automatique), des technologies qui travaillent automatiquement pour Google.

Un lancement de RankBrain dés 2014...

Comme pour Google Hummingbird, déployé un mois avant son officialisation, Google a affirmé que RankBrain
est déja utilisé depuis fin 2014, mais personne ne semble s'en étre rendu compte. Cela peut s'expliquer parce que
ces algorithmes ciblent avant tout des requétes spécifiques et rares, voire de la longue traine. Par conséquent, les
fluctuations des résultats de recherche marquent moins les esprits que si les requétes principales étaient affectées
directement.

Greg Corrado, spécialiste du machine learning, a fait partie de I'équipe de développement de Rank-
Brain (la Google Brain team), ce qui explique I'évolution automatique du systeme via une intelligence
artificielle progressive. Il s’agit certainement du premier systeéme de cette envergure mis en place dans
un moteur de recherche.

Du machine learning open source chez Google

Le 9 novembre 2015, Google a rendu open source sa technologie TensorFlow, une bibliotheque compléte déve-
loppée en Python et C++ consacrée entierement a l'intelligence artificielle et au machine learning. Cette annonce
révele les progrés de Google en la matiére (TensorFlow semble étre son ancienne technologie), mais surtout sa
volonté de propager l'usage de I'apprentissage automatique et de l'intelligence artificielle partout dans le monde.
RankBrain est donc un éniéme algorithme utilisant ce type de procédés déja exploités par Google depuis quelques
années.
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Sur le plan technique, RankBrain n'est pas si simple a comprendre. L'algorithme est censé représenter les
cottcepts reperés dans les textes (parmi les mots et expressions) en « vecteurs », noté€s automatiquement
par le systeme selon leur importance. Google utilise nolamment des logiciels comme Word2Vec (source
https:#g00.glfF3Q3Td) pour transtormer automatigquement les mots ct entités en vecteurs, analysés ot notds
par un réseau de neurones artificiels.

Tont st une question de contexte avee RankBrain. Un terme est transtorme cn vecteur puis analysé en
fonction de son contexte sémantique. Ce sont donc les relations entre les mots (comme les co-occurrences
souvent évoguées par les spécialistes des cocons sémantigues) et leur probabilité de se retrouver proches
d’autres mots qui vont permettre a I'algorithme de déterminer leur valeur. 11 8’agit en réalité d’analyser
les veeteurs pour comparcer fcurs propricétés statistiques, cf done leurs « équivaleaces ».

Google fournit un exemple avec des noms de pays dans sa documentation pour Word2Vec. 11 indique
par exemple que le vecteur le plus prache du mot France est « Spain » en langue anglaise, comme e
montre la capture suivante avec la notion de « distance » entre les vecteurs.
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Distance entre les vecteurs Word e i tanee

Figure 1-1
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La force de RankBrain est son intelligence artificielle mais aussi, comme nous I'avons indiqué, le machine
learning. En effet, une fois que Google arrive a déterminer la distance entre les mots avec son analyse
statistique des vecteurs, il est capable d’aller plus loin automatiquement en comprenant des expressions,
puis des portions de textes. La conséquence est simple : Google devrait étre capable rapidement de
déterminer si des phrases ont le méme sens, voire si l'orthographe et la grammaire de ces dernieres sont
bien respectées.

Il sagit donc d’une réelle évolution pour la compréhension des requétes des internautes, mais aussi des conte-
nus des pages web. C’est bien toutes les indexations et les recherches qui risquent d’étre affectées a terme
par ce type d’algorithmes aussi puissants qu'évolutifs. Nous pouvons donc considérer RankBrain comme
une énorme amélioration de Google Hummingbird, avant de nouveaux systemes plus évolués a I'avenir...

Vers une recherche prédictive ?

Parallelement a RankBrain et au développement de I'apprentissage automatique, il faut savoir que Google réfléchit
également a mettre en ceuvre de la recherche prédictive, essentiellement fondée sur une personnalisation des
résultats de recherche en fonction de sa bonne connaissance des internautes. De nombreux brevets ont déja été
déposeés a ce sujet (source : hitp:/goo.gl/41RDy9).

Avec une meilleure compréhension sémantique des textes, via RankBrain et Hummingbird notamment, il ne fait
aucun doute que Google sera bient6t capable de mieux associer les goits et les recherches de chaque internaute
pour personnaliser les SERP lors des recherches...
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Maitriser les Sitemaps XML

Origines et usages

Le protocole Sitemap a été lancé des 2005 par Google afin de faciliter le travail d'indexation des pages
web. Tres rapidement, ce projet placé sous licence libre (Creative Commons) a été repris par d’autres
moteurs tels que Bing, Exalead, Baidu et Yandex pour ne citer qu'eux. Créer son propre fichier Sitemap
présente donc un réel intérét pour optimiser I'enregistrement des pages. St vous souhaitez en savoir
davantage, toute la documentation officielle autour du protocole Sitemap est disponible 4 I'adresse sui-
vante : hitp:/fwww.sitemaps.org/fr/.

Le fichier Sitemap est un document XML qui recense la totalité des pages web a indexer, URL par URL.
En réalité¢, il s’agit davantage d’un fichier XML de définition comme nous en rencontrons parfois dans
certains scripts (galeries photo...). En d’autres termes, Je fichier Sitemap se comporte plutdt comme un
fichier texte balisé en XML, un peu comme le sont les pages web en HTML.

L'indexation par le biais de fichiers Sitemap s’est considérablement améliorée avec le temps. Presque
tous les formats peuvent étre indiqués dans ces documents, que ce soit de simples pages web en passant
par des images, des fichiers PDF ou encore des vidéos.

Un Sitemap assure-t-il 'indexation des pages ?

La présence et la soumission d’un fichier Sitemap ne garantit pas que toutes les pages sont enregistrées dans l'in-
dex des moteurs, il s'agit juste d'une aide trés compléte pour favoriser l'indexation mais aucunement pour l'obliger...

Il est important de noter que le protocole Sitemap ne s’applique pas uniquement aux fichiers XML de
définition tels que nous allons les optimiser. Il est également possible d'indiquer les URL des pages web
via des flux de syndication RSS et Atom pour faciliter I'indexation (source : http:/goo.gl/loorr), bien que
cette méthode ne permette pas d'indiquer I'ensemble des pages. Bing utilise parfois cette technique mais
elle donne simplement la possibilité aux moteurs d’accéder aux liens affichés dans les flux. Son avantage
est d’offrir une rapidité d’indexation grice a la syndication.

I1 se peut que des fichiers Sitemap se retrouvent eux-mémes indexés et soient donc accessibles via les
SERP. Certes, les pirates du Web n’attendent pas I'indexation pour tester la lecture d’un fichier Site-
map mais cela signifie qu'il convient de ne pas indiquer les pages a risque sous peine de divulguer des
informations vulnérables pour d’éventuelles attaques. L'idéal est d'indiquer dans les interfaces pour
webmasters que les fichiers Sitemap doivent étre retirés des SERP, cela limite les risques de visibilité.

Quel nom donner aux fichiers ?

Le nom des fichiers Sitemap est totalement libre, nous attribuons trés souvent l'intitulé s 7 temap. xm| mais il peut
étre complétement différent. Pour des raisons de sécurité et pour tromper I'ennemi, il convient méme de modifier
totalement cette régle de nommage pour limiter sa lecture par des fiers.
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Etapes de création

Pour créer un fichier Sitemap manuellement, suivez une méthode simple.

1. Créer les pages web et leur attribuer un nom définitif. Si vous utilisez une réécriture d’'URL, il faut
évidermment prendre en compte les adresses web renommées.

2. Créer un fichier Sitemap de définition (ou plusieurs si un site en nécessite davantage) avec un éditeur
de texte et 'enregistrer en prenant soin de modifier l'extension en .xml.

3. Le soumettre aux moteurs concernés via les interfaces pour webmasters (disponibles sur Google,
Bing, Yandex et Baidu) ou directement dans un fichier robots.txt comme nous le verrons dans la
sous-section « Ajout de fichiers sitemap.xml ».

4. Attendre que les robots parcourent et intégrent les données du plan de site envoyé, puis indexent les
pages jugées pertinentes.

Nous I'avons dit précédemment, plusieurs fichiers XML peuvent étre créés conjointement lorsque les
besoins s’en ressentent. Cette technique est intéressante a bien des égards, elle permet notamment de ne
pas mélanger les informations propres a 'indexation des pages, des PDF, des images et vidéos, etc. Une
fois ces différents fichiers créés, il suffit de relier I'ensemble au sein d’un fichier d’index qui indique le
chemin menant vers chaque plan de site.

Deux regles essentielles sont a respecter dans ces fichiers XML :
* aucun d’entre eux ne doit contenir plus de 50 000 URL. Il est rare d'atteindre ce chiffre mais si tel
est le cas, il convient de créer plusieurs fichiers distincts ;

* leur poids est limité€ a 10 Mo maximum (10 485 760 octets pour étre totalement précis).

La création manuelle de fichiers Sitemap est de plus en plus rare tant les développeurs se sont habitués
a utiliser des outils ou des générateurs. Mais il est primordial de savoir concevoir ce type de document,
notamment si nous développons nous-mémes notre site web et un générateur dynamique de Sitemap.

Lutter contre les surpoids...

Les fichiers Sitemap peuvent étre compressés si nécessaire (au format Gzip). Dans ce cas, c’est le poids de I'ar-
chive qui est pris en compte et qui ne doit donc pas dépasser les 10 Mo. En revanche, la limitation des 50 000 URL
est toujours valable.

Le site officiel sitemaps.org indigue qu'il est autorisé de noter chaque URL ligne par ligne au sein d'un fichier texte,
il s'agit alors de lister les pages a indexer.

Soumettre des fichiers Sitemap

Avant d’entrer dans le détail de la création des fichiers, nous allons voir comment soumettre le fichier
aux moteurs de recherche. Il s’agit de la derniere tiche a accomplir pour que les robots prennent en
compte les plans de site XML.
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Denx solutions s'offrent i nous.

« Envoyer le fichier sitemap.xv onsiterap.xm .9z via un client FTP tel que FileZilla, puts le sou-
mettre a 'aide des Webmasters Tools. Cette méthode est limitée car les moteurs compatibles avec le
protocoic n'ont pas toujours d’intcrface propre aux webmasiers, clle done cmpéche Poptimisation de
I'indexation dans ces cas précis, comme sur Exalead.

* Ajouter une ligne de code pour indiquer 'URL d’un fichicr Sitemap au scin d'un fichier robots  fxt
et I'envoyer @ la racine du serveur. Cette technique est conseillée car elle otfre I'avantage détre lue
par tous les moteurs.

Dans un premier temps, intéressons-nous aux interfaces pour webmasters. (Google, Bing, Baidu et Yandex
possédent leur propre outil, ce qui mest pus le cas de moteurs comme Exalead. Qwant ou Ask a ce jour...
Le principe est simple avec Bing Webmaster Center. Si ce n’est déja fait, il convient tout d’abord de se
créer un compte Microsoft, puis de suggérer son site 4 Bing via le compte Webmaster Center (http:/www.
bing.com/toolbox/webmaster). Ensuite, il faut cliquer sur Configurer mon site, puis sur Plans de site (ou Sitemaps
en anglais) et indiquer 'URL complete menant vers le ou les fichier(s) Sitemap.

Figure 1-2 DING Weamaste 8wl e ®
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sitemap.xml
avec la Bing Toolbox
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Chez Google, nous devons nous rendre dans I'interface Google Search Console, puis cliquer sur
Exploration>Sitemaps dans le menu de gauche. Le bouton Ajouter/Tester un Sitemap permet d’effectuer 'opéra-
tion en quelques secondes. La totalité des fichiers qui ont été ajoutés pour chaque site est affichée a I'écran.

Figure 1-3 i
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Le méme procédé s’applique avec Yandex Webmaster Tools et Baidu Webmaster Platform et suit la méme
logique bien que les interfaces soient moins complétes que celles de leurs concurrents.

La seconde méthode consiste a indiquer nne ou plusieurs URL menant vers des fichiers Sitemap en XML
ou compressés au format Gzip via un fichier robots. txt. Cette méthode présente 'avantage d’autoriser
la lecture de ces plans de site a tous les moteurs utilisant le protocole.

Dans notre fichier, il faut ajouter la commande Sitemap: pour chague URL pointant vers des plans de
site. Si vous possédez plusieurs fichiers, il suffit donc de multiplier ces lignes de commande. Voici un
exemple concret de fichier rebots. txt :

Sttemap: http://www.test.com/plansite.xmi
Sitemap: http://www.test.com/plansitevideo.xml.gz

Créer un Sitemap index

Si um site impose 1'usage de plusieurs fichiers Sitemap, il convient de réaliser un Sitemap index regroupant
les URL de chaque fichier XML, La syntaxe est relativement simple et se limite & 'ajout d'un doctype
XML et 2 quatre balises :

« (sitemapindex>.</sitemnapindex> encadrent Fensemble des informations du fichier d’index, & savoir
la totalité des URL ;

¢ <sitemap>..</sizemap> encadrent les données relatives a chaque fichier Sitemap ;

* < ocd>.</ oo sont placées entre les balises <sitemap> et indiquent I'adresse web du fichier Sitemap
ciblé ;

« {astrocr.</1astmod> sont optionnelles et sont placées entre les balises << temap>. Elles indiquent
la dernicre date de mise a jour du Sitemap ciblé. Deux formats de dates anglaises sont autorisés :
ABAAIMM/ ] ou AARA-MM-JJ Tk omm: s s+GMT (exemple : 2013-12-25T20:15.53+00:00).

Voici un exemple concret avec un fichier Sitemap compressé au format Gzip et un fichier classique en XML :

{Txml version="1.0" encoding="utf-8"7>
{sitemapindex xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
{sitemap>
{loc>http://www.test.com/sitemap-1.xml.gz</loc>
{lastmod>2013-12-25</1astmod>
{/sitemap>
{sitemap>
{loc>http://www.test.com/sitemap-2.xml</loc>
{/sitemap>
{/sitemapindex>

L'usage de multiples Sitemaps XML reliés a un index général est tres intéressant en termes d’optimisation.
Si cela ne change rien sur le plan de I'indexation, cela aide a mieux controler et suivre les pages indexées.
Idéalement, il faudrait créer un fichier par page et I'ensemble serait 1i€ a un Sitemap index (mais vous
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pouvez aussi faire de petits groupes d'URL). Ainsi, il serait possible de suivre les pages indexées, dans la
Search Console par exemple, car I'interface affiche pour chaque fichier le nombre d’"URL recensées et le
nombre d’URL indexées. Un découpuge minutieux en divers Sitemaps constitue une solution astucieuse
pour suivrc I'indexation.

Concevoir un Sitemap XML

La création de fichiers Siicmap ressemble a peu de choses prés 4 celle des fichiers d'index. Nous renou-
vellerons donc cerfaines pratiques pour aboutir au résultat escompté. Plusieurs étapes permetient de
concevoir le fichier XML de définstion :

»

doctype : <7xnl vers’on="1.0" e1cocing="UTF-8"7> ;

gjout du bloc englobant tout le Sitcmap avec les balises <ur1set>.</urlset, sachant que la premigre
doit recevoir attribut xm1ns {pour la version du protocole) sous la forme <u-~1set xmlrs="atzo://

",

wwe . silemass.ocgf schemss/sitensp/0.9">

intégration des balises XML <, ~1>..</ur” > utiles pour chaque page web & indexer & I'intérieur du
bloc <urlseti>..</urlset>.

L'étapc majcurce cst celle qui consiste a fournir les informations relatives a chaque URL du site. Quatre
balises peuvent s’inscrire entre les balises <url> et </ur’> de chaque page web :

»

<lac>.</Toc> sont Jes seules balises obligatoires, elles encadrent I'adresse web de la page a indexer ;

<dastmncd>..</1astmed> précisent la date de derniére mise & jour de la page 4 indexer. Comme pour
le fichier d'index, la date s'inscrit an format ISO 8601, sous la forme générigue inversée AA2A MY JJ
ou détaillée AAAA-MM-JJThE ;mm; s5-GMT ;

<chagefrzgr..</chansefres> indiguent au robot des moteurs Ia fréquence habituelle de modification
de la page a indexer. Plusieurs valeurs fixes sont proposées par les concepteurs du protocole : always,
hourly, daily, weekly, montaly, yea=ly, rever. Il ne s'agit que d’une indication rarement suivie
par les robots, mais évitez de noter des fréquences surréalistes ou illogiques. Par exemple, une page
d’actualités sera mise 4 jour quotidicnnement (daily) voire plusicurs fois par jour (hourly) tandis
qu'une page de contact serd certainement statique plusieurs mois (nonLhly);

i ty>..</priority> précisent la priorité d’indexation pour que les robots se concentrent davan-
tage sur ces pages le]ec\ 11 s’agit d’affecter une valeur décimale entre O et 1, sachant que 0.5 est la
valeur par défaut. Attention, il faut unllscr un poml et non une virgule pour les valeurs décimales.
Une priorité de 0.8 sécrit <priority>0.8</priority> par exemple. En général, nous attribuons la
valeur 1 aux pages principales, 0. 8 au sewnd niveau d’arborescence et jusqu'a 0.4 ou 0.5 pour les
pages les moins importantes comme le plan de site ou les mentions légales.

Limitation des balises <loc>

Entre les balises <|0c> et </ | 0c>, les informations ne doivent pas dépasser 2 048 signes et le protocole utilisé doit
étre inscrit. Ainsi, l'indexation d'une page web implique que 'adresse commence par htip:// ou https:/ par exemple.
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Toutes les informations apportées en complément des URL absolues des pages web doivent respecter la
réalité. Ne vous amusez pas a entrer des données totalement faussées, cela n’a pas d’intérét et les robots
sauront repérer ce type de procédé. Les crawlers restent les seuls décideurs a tout point de vue, que ce
soit pour indexer une page ou pour respecter les conditions que nous fixons dans le fichier Sitemap, telles
que la fréquence ou la priorité.Voici un exemple détaillé de fichier Sitemap (avec trois pages) :

{?7xml version="1.0" encoding="utf-8"7>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>

{loc>http://www.test.com</loc>
{priority>1</priority>
{lastmod>2013-12-25</1astmod>
{changefreq>daily</changefreqg>

<furls

<url>
{locrhtip://www.test.com/categorie-principale.asp</loc>
{priority>0.8</priority>
<changefreg>monthly</changefreq>

<lurl>

<url>
{loc>http://www.test.com/notice-legale.asp</loc>
{priority>0.5</priority>
<{changefreg>yearly</changefreqg>

</urls

{/urlset>

Encodage des fichiers Sitemap

Notons que le fichier Sitemap est encodé en UTF-8 dans nos exemples, ce qui facilite la reconnaissance des
caractéres spéciaux tels que les accents frangais. Si vous optez pour un encodage en ISO-8859-1 (ou ISO-Latin-1),
il faudra encoder manuellement tous les caractéres spéciaux qui peuvent se trouver dans des URL dynamiques.
Ainsi, I'esperluette (&) devient &amp ; tandis que des guillemets se transforment en &quot ;.

Autres types de fichiers Sitemap

Le protocole Sitemap ne se limite pas seulement aux pages web classiques. En effet, nombre de formats
peuvent étre index€s. La liste suivante présente les formats actuellement autorisés :

* les images peuvent étre ajoutées au Sitemap d’origine ou dans un fichier différent a condition de ne
pas dépasser 1 000 URL par fichier ;

* les Sitemaps pour les sites mobiles sont autorisés et permetient d’indexer des URL spécifiques aux
versions mobiles des sites web, comme hitp:/m.test.com. Ces adresses peuvent s'ajouter dans le Sitemap
d'origine, il suffit d’ajouter I'attribut xmlns:mobile="http://www.gcogle.com/schemas/sizemap-
mchila/1.0" dans la balise ouvrante <urlset> ¢t d'ajouter le marqueur <mo>ile:mobi e/> dans
chaque bloc <ur1> qui conticnt 2ane adresse vers une page web mobile ;
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* les vidéos doivent étre indiquées dans un fichier XML distinct et de ce fdl[ ﬂeuls 50 000 blocs de
données sont autorisés au maximum. Seuls les formats suivants sont tolérés : .mpa, .mpeq, .mp4, .miv,

* les URL issues de pages d’actualités peuvent étre indiquées dans un fichier a part. Ce Sitemap permet
notamment d’indexer les articles dans Google News si le moteur les juge pertinents ;

* les fichiers Sitemap spécifiques a des géolocalisations sont en suspens depuis des mois. Ils permettaient
notamment d’intégrer des URL pointant vers des fichiers au format KML ou GeoRSS contenant des
coordonnées précises.

La diversité des Sitemaps

Google lit trés bien tous les formats que nous venons de citer mais c'est loin d'étre le cas de tous les moteurs de
recherche. Nous devons donc créer des fichiers spécifiques pour les formats de fichiers non tolérés sur Bing,
Yandex, Baidu et consorts...

Si vous désirez concevoir un Sitemap personnalisé pour les images, retenez qu’il est tout A fait possible
d’ajouter les images au sein du fichier recensant les pages, cette méthode est méme recommandée pour
exploiter pieinement le fichier. Dans ce cas, vous devez ajouter lattribut xmTns:image avec la valeur
"http://www.coogle.con/schemas/sitemap-image/1. 1" danrslabalisc ouvrantc <urlset>, cn paral-
Iéle de lautre attribut xm1ns. Ensuite, vous devez obligatoirement ajouter deux couples de balises a
I'intérieur des blocs <url>..</urls .

« <(image:imager.</image;imags>, elles contiennent toutes les balises relatives a I'indexation des
images, nous devons avoir autant de ces blocs que nous avons d’images ;

= <image;locr.</image:Toc>, elles indiquent 'URL de I'image.

Quatre autres marqueurs optionnels peuvent compléter les blocs :
¢ <image:captior>.<{/image:caption. pour ajouter une légende ;

¢« image:gen_locazicn>.</imagz:gec_locationd pour indiquer une éventuelle zone géographique
relative a I'image ;

s dimage:title>. </image:title> pour donner un titre a I'image ;

e <{image:license>.</image:license> pour afficher les droits relatifs a I'image.

Voici un trés court exemple de fichier Sitemap d’images :

{?7xml version="1.0" encoding="utf-8"7>

<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"

xmins:image="http://www.google.com/schemas/sitemap-image/1.1">

<url>

{loc>http://www.test.com/services.php</loc>
{image:image>
<image:loc>http://www.test.com/imagel. jpg<{/image:loc>
<image:title>Titre de 1'image</image:title>
{image:caption>Légende de 1'image</image:caption>
{image:geo_location>Nantes, France</image:geo_location>
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{/image:image>
<furld
</urlsety

Suivre 'avancement du protocole

Chagque format possede son propre mode de fonctionnement, aussi nous devons régulierement suivre les avan-
cées du protocole via le site officiel ou grace a la documentation technique fournie par Google (source : http:/
goo.gl/AQLFYL). Force est de constater que les fichiers XML les plus courants sont ceux qui recensent les pages
web voire les Sitemaps pour les images ou les actualités, les autres formats restent encore en retrait ou utilisés sur
des sites spécifiques. Par exemple, un détenteur d’une plate-forme multimédia a tout intérét a créer des Sitemaps
dédiés aux formats vidéo.

Exemples d’outils d’aide a la création de fichiers Sitemap

Les outils, extensions ou encore modules permettant de faciliter le travail des développeurs qui souhaitent
référencer leur site sont 1égion sur le Web. Certains CMS (« Content Management System », des logiciels
en ligne de gestion de pages web) bénéficient du travail des contributeurs pour proposer des extensions
et modules de qualité qui créent parfaitement les fichiers Sitemap dont nous avons besoin, ce qui nous
dvite souvent de passer par I'étape manuelle. Toutefois, tous les sites n’ont pas cette chance et il faut
parfois recourir a cette solution plus fastidieuse.

Citons quelques exemples d’extensions pour chaque CMS :

* Prestashop posseéde son propre générateur de fichiers Sitemap, lequel est installé par défaut dans le
module appelé Google Sitemap ;

* Google XML Sitemaps (source : http:/goo.gl/dr2rCo) ou encore Google Sitemap (source : http:/goo.gl/
tQ4qlU) pour Wordpress ;

* JCrawler (source : http://goo.gl/id2LKY) pour Joomla 1.5 et Xmap (source : http://goo.gl/wC3M4i) pour
les versions récentes ;

¢ XML Sitemap pour Drupal ;

» SiteMap (source : http:/goo.gl/WA5VMkK) sur Spip ;

* Google Sitemap (source : http://goo.gl/9DPvif) ou encore Weeaar Sitemap pour Typo3 ;

* Advance Sitemap (source : http:/goo.gl/Géy7nY) ou Extended Sitemap (payant) pour Magento ;

* Dynamic Sitemap ou Google Sitemap Generator (source : http:/goo.gl/WEyLtG) pour osCommerce.

Parallelement a ces modules et extensions pour CMS, nous trouvons également des services en ligne ou des
scripts pour faciliter la conception des fichiers d’indexation. Parmi eux, nous pouvons citer par exemple :

e XML-Sitemaps : http:/www.xml-sitemaps.com ;
« SitemapDoc : http://www.sitemapdoc.com ;
* My Sitemap Generator : http:/www.my-sitemap.com ;

¢ Free Sitemap Generator : http://www.freesitemapgenerator.com.
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Figure 1-4

Paramétrage de l'outil XML-Sitemaps

Enter your full website URL and some optional parameters in the form below.
Press 'Start’ button and wait until the site is completely crawled.

You will be redirected to the generated sitemap details page, including number of pages,
broken links list, XML file content and link to a sitemap file. Download the sitemap file
using that link and put it into the domain root folder of your site.

Go to your Google Webmaster account and add your sitemap URL.

Please enter the full http address for your site, only the links within the starting
directory will be included.

http: / /venver.internet-formation. fr

None x|

None
@ Use server’s response
Use this date/time: 2013-07-17 20:12:54

None @ Automatically Calculated Priority

Start Maximum 500 pages will be indexed in sitemap

Need to index more? Check our Standalone version of Google sitemap generator with
unlimited number of pages for crawler.

Tous ont leurs propres qualités mais il faut admettre que la majorité des outils ne permet pas de créer
de fichiers pour certains formats comme les PDF ou vidéos, ces derniers doivent souvent étre écrits
manuellement ou avec un code personnel. Toutefois, un service en ligne comme XML-Sitemaps est
efficace pour générer les fichiers Sitemap courants car il utilise un robot pour parcourir tous les liens
accessibles a partir d’'une URL donnée. Ainsi, la création d'un fichier de moins de 500 URL ne prend

que guelques minutes...
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Figure 1-5 Your sitemap is ready!

Génération automatique,
. oy o o . 1. Dewnlosd the it L ind upload 1t into the domain root folder of !
puis téléchargement du fichier () e e aration 1. e
o - S 1. Check that sitermap iz thowing for at bt
dans différents formats - fiane

+ 9 1o your 1 g 8 your titermap URL

Download Sitemap

| hittp:/fweerw. internet-formation. fr/
(9. 325}

Enter your email address: vl Pterragn

Créer son propre générateur avec PHP et MySQL

Nous avons vu précédemment que les outils a notre disposition ainsi que certaines extensions ne per-
mettaient pas de générer tous les fichiers Sitemap souhaités. Nous allons maintenant nous intéresser a
la création de notre propre script en PHP pour lister toutes les pages web et documents contenus dans
les sites web.

Les deux exemples de code présentés peuvent étre améliorés et complétés mais I'objectif est avant tout de
montrer comment mettre la technique au service du référencement, notamment pour indexer des fichiers
tels que des PDF et des images. Les lignes de code qui suivent sont toutes commentées pour faciliter la
lecture des scripts mais les plus néophytes pourront se sentir totalement perdus. Il est recommandé dans
ce cas de se documenter a propos du couple de langages PHP/MySQL via d’autres ouvrages spécialisés.

SitemapCrawler.php

Le premier script, Siteraplrawler.php, ne fonctionne qu'avec un site statique sans base de données.
Son réle cst de lister tous ics fichicrs préscnts dans des dossiers ciblés afin de reeenser leur nom et leur
adresse pour les ajouter a la volée dans un fichier Sitemap pénéré automatiquement.

En d’autres termes, il s’agit d'une sorte de crawler interne qui comptahilise les fichiers a indexer selon
la configuration réalisée, puis le script ceée le fichier Sitemap correspondant avec le nom desiré. L'avan-
lage du script est d’étre rapide ¢t de pouvoir ajouter ou ignorer tous les fichiers qui peuvem déranger. En
contrepartie, il n'cst fonctionnel que pour les sites statiques dont les noms de pages sont définis par les
fichiers tels que faq.zhp, index.html, contact.prp, plan-de-site.himl, etc.

Pour le bon fonctionnement du script, nous devons régler 'URL d'origine & partir de laquelie le script
va se lancer, ainsi que le nom du fichier Sitemap que nous souhaitons obtenir mais aussi I'URL qui sera
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affichée devant le nom des fichiers (par défaut, il s’agit de I'adresse htip du site). Trois variables sont
donc a définir :

« fcheminBase pour I'URL d’origine sachant qu’un point {(valeur par défaut) équivaut au dossier cou-
rant dans lequel est plac€ le fichier SitemapCrawler.php (si nous le plagons a la racine, il faut donc
laisser la valeur par défant) ;

¢ jfichierSiterap pour indiquer le nom du fichier Sitemap de destination (par défaut,
sitenapCrawle~_xnl);

¢ $URLSsurce pour afficher le protocole ainsi que le nom de domaine dans le fichier XML de sortie.
Nous devons veiller a placer le protocole http ou https selon les besoins.

De plus, nous devons paramétrer quelques facteurs afin de ne pas enregistrer des pages que nous ne
souhaiterions pas voir indexées :

* fextensiorsdustes est un tableau PHP qui contient toutes les extensions a lister dans le fichier
Sitemap. Par exemple, si nous voulons indexer uniquement les fichiers HTML, PHP, ASP ainsi que
les images en JPEG, nous entrons par défaut :

* $dossiersd - fonctionne de la méme maniere que le parametre précédent sauf que son role est
d’ mdlqucr Iee dnwcr% que nous autorisons a crawler (en plus du dossier ou se situe le script). Par
exemple, si nous désirons uniquement indexer les dossiers d’'images, nous indiquons par défaut :

¢d AP Y ' 1 ' ] Py,

y("img', "image', 'images

o Sfichiersianores est également un tableau mais ce dernier a un role inverse puisqu’il interdit I'ins-
cription des ﬁd‘llel% intégrés dans la variable. Si nous ne souhaitons pas lister les pages d’erreur, par
exemple, nous pouvons noter :

§fichierslgnores = array('SitemapCrawler.php', '404.php', '403.php', '500.php');
Une fois la configuration initiale effectuée, il ne nous reste plus qu’a envoyer le script a la racine du
répertoire contenant notre site web, puis a lancer le script dans le navigateur a I'aide de la syntaxe http:/

www.monsite.com/SitemapCrawler.php. L'action est rapide et le navigateur affichera le nombre de fichiers
ajoutés dans le fichier Sitemap XML ainsi que leur adresse propre.

La version du script dont voici le code complet génere automatiquement le Sitemap classique et celui des
images, il faudrait ajouter quelques fonctions complémentaires pour aller plus loin et générer d’autres
types de Sitemaps tolérés par le protocole.

{Iphp

$cheminBase = ".";

$URLSource . "http://'.$_SERVER["HTTP_HOST'];
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[/ Nom & donner au fichier Sitemap et création du fichie
$fichierSitemap = 'sitemapCrawler.xml';
$sitemapXML = fopen($fichierSitemap,"w");

/1 Lis des extensions autorisées, des dossiers & scanner (en plus de ¥chemin) et de
Il fichi 3 ne pas indexer

$exten510nsJustes array('php', 'jpg', 'pdf');

$dossiersJustes = array('img');

$fichierslgnores = array('404.php', '403.php', '500.php', '.htaccess', 'robots.txt',
‘analyticstracking.php');

array_push($fichierslgnores, substr($_SERVER['PHP_SELF'],1))

/] On ajoute le doctype XML ainsi que 1a balise ouvran Curls
fputs($sitemapXML, '<?me version="1.0" encad1ng— utf- 8“?>' '\n )
fputs($sitemapXML, '<urlset xmIns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"
xmins:image="http://www.google,com/schemas/sitemap-image/1.1">"."\n");

/[ Fonctions qui permettent de lister les fichiers d'images
functlon is Images($ext} {
$Tistebxt = array('jpg', 'jpeg', 'png', 'gif', 'bmp', 'svg');
if(in_array($ext,$listekxt)) |
return true;
|
}
[/ .'i'iII'Z' i-.f‘ art ]' '.|:*'_" I .“ .".:-._" ]”\ '_'-.':'i'.f'l S :1,._‘;.'|' -'.": —l.”
functlon is Format(Sext) {
$1istelebSafe = array('html', "htm', ‘'php', ‘asp', 'aspx');
if(lin_array($ext,$1isteWebSafe)) |
return true;
}

// On liste tous Tes fichiers & partir d'un dossier donné
function CrawlFichier($chemin = '.', $URLBase = '', $extensionsOK = array(), $dossiersOK =
array(), $f1ch1erslnterd1ts array()) {
/1 On ouvre le répertoi
$repertoire = opendwr($chem1n}
/1 On compte le nombre de fichiers ajoutés dans le Sitemap
$nb=0; // On initialise a 0
$nb $nb + $nb;
Création de variables globales

g1oba1 $s1temapXML $nb

Il

// On boucle pour 1is tous les dossiers et fichiers
wh11e($f1ch1er = readd1r($repert01re)} {

Ag el on des fichiers Jisté
$exten510ns t to10wer(path1nf0($f1ch1er PATHINFO EXTENSION));

-" | n -'.if'
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/] On exclut Tes répertoires inutiles /' et /"
1f($f1ch1er I='." && $fichier !=".." && is_dir($chemin.'/'.$fichier) && in_
array($f1ch1er,$d0551ersOK)) {

/ On lance la fonction récursive jusqu'a l1a fin du crawl complet

CrawlFichier($chemin.'/'.$fichier, $URLBase, $extensionsOK, $dossiersOK,
$fichiersinterdits):

| elseif(in_array($extensions,$extensionsQK) && !in_array($fichier,$fichiersinterdits)) |
if($chemin == ".") |

/1 On ajoute les balises <url>...<url> avec <loc>URL</Toc>
fputs($s1temapXML '\t(ur])\n“):
fputs($sitemapXML, "\t\t{loc>".$URLBase.'/".$fichier."</loc>\n");

if(is_Images($extensions)) |

fputs($sitemapXML, "\t\t<image:image>\n");

fputs($sitemapXML, "\t\t\t<image:loc>".$URLBase.'/'.$fichier."<(/image:loc>\n");
fputs($sitemapkML, "\t\t</image:image>\n");

echo "<small><em>".$URLBase.'/'.$fichier."<{/em> (image ".$extensions.")</small><br/>";

| elseif(is_Format($extensions)) {

echo "<small><em>".$URLBase."'/".$fichier."</em> (fichier ".$extensions.")</small><br/>";

| else |

echo "<small><em>".$URLBase.'/'.$fichier."</em><{/small><br/>";

]

fputs($51temapXML “\t(fur1>\n )

$nb++ [l on ajoute 1 au comptage

} elseif(lis_dir($fichier)) { // On vérifie qu'il s'agit d'un fichier

$chem1nPropre substr{$chem1n 1); // On nettoie 1'URL de base
On ajoute les balises <url>...<url> avec <loc>URL</Toc>
fputs($s1temapXML “\t(ur1>\n ]
fputs($sitemapXML, "\t\t<loc>".$URLBase.$cheminPropre.'/'.$fichier,"</Toc>\n");

if(is_Images($extensions)) {

fputs($sitemapXML, "\t\t<image:image>\n");

fputs($sitemapXML, "\t\t\t<image:loc>".$URLBase.$cheminPropre.'/'.$fichier."
</image:Toc>\n");

fputs($sitemapXML, "\t\t<{/image:image>\n");

echo "<small><em>",$URLBase.$cheminPropre.'/' . $fichier."</em>
(image ".$extensions,")</small><br/>";

| elseif(is_Format($extensions)) [

echo "<small><em>".$URLBase.$cheminPropre.'/'.$fichier."</em> (
fichier ".$extensions.")</small><br/>";

| else |

echo "<small><em>".$URLBase.'/".$fichier."</em></small><br/>";
|
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fputs($sitemapXML, "\t</url>\n");
$nb++; 1 jout -

Craw]Fichier('CHEM!N','TABLE#!U-EK-’ENSIONS-IGNUREES'}
CrawlFichier($cheminBase, $URLSource, $extensionsdustes, $dossiersdustes, $fichierslgnore

w

I

global $nb;
echo "<h2>".$nb." pages ajoutées dans ".$fichierSitemap."{/h2>";

fputs($sitemapXML, '</urlset>');

i
FIgLIre 1-6 http:/www. mathieu-chartier.comvactivites. php
http:/www. mathieu-chartier.com/index. php
Génération automalique du _f]{_',"”(’r hetp:/www.marhieu-chartier.com/img/oriemations-magazine-2010- hieu-chartierjpg (image jpg)
- e (P http:/fwww.mathieu-chartier.com/img/Chartier- Mathieu-centre-presse-22-03-201 3-referencement-web jpg (image jpg)
o ) JLET.) 5
Sitemay C" awler _UH'J hep:/www.marhieu-chartier.com ‘guide-du-referencement-web-chartier-mathieu-first jpg (image jpg)
pour un site .wafrc,rne http: /A www. mathieu-chartier.com ‘guide-du-referencement-web-chartier-mathieu jpg (image jpg)

hrrp:/Awewwom

thieu-chartier.com/img/orientanions-magazine-2010-interview-mathieu-chartierjpg (image jpg)
htip:/Awww.mathieu-chartier com/menu.php

http:/www.mathieu-chartier.com/Contrat de partenariat formateur V3.pdf (fichier pdf)
hrtp:/fwww.mathieu-chartier.com/footer php
hetp:/www.mathieu-chartier.com/competences-mathieu-chartierphp

http:/www.mathieu-chartier.com/contact. php
http:/www.mathieu-c hartier.com/experience-mathieu-chartier,php
hetpr/Awww.marhieu-chartier.com/livre-mathieu-chartier.php

14 pages ajoutées dans le fichier sitemapCrawler.xml

SitemapCrawlerBDD.php

Ce méme type de procédé est réalisable avec des sites dynamiques. Dans ce cas, nous devons disposer
d’une base de données bien congue qui récupere toutes les informations importantes telles que "'URL
des pages et fichiers ajoutés, voire également la date de création et de modification des documents et leur
type. Dans notre exemple pour SitemapCrawlerBDD. php, nous altlons utiliser une base de données type
comme celle de WordPress. Certes, le script sera adapté en partie 2 ce CMS mais il peut allégrement étre
modifié pour des sites dynamiques divers. I était plus simple de partir d’une base de données existante
et massivement utilisée. Pour le reste, le fonctionnement est identique au premier code, il suffit de placer
le fichier & la racine d’un site WordPress et de le lancer via le navigateur. Plusieurs informations doivent
étre recueillies dans le cas d'un site dynamique sur WordPress :

» J'URL de la page d’accueil ;
* les adresses des catégories quand elles existent ;
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* les adresses de chaque article affiché et chaque page publide ;

* les URL des fichiers attachés {images et PDF notammen).

Comme précédemment, 1l faut configurer quelques tacteurs pour rendre le script fonctionnel (les deux
derniers sont optionnels) :

* les identifiants de base de donn€es pour pouvoir se connecter ;
¢« T'URL de basc avee le protocole htip ou https ;

* le nom du fichier Sitemap de soriie ;

s les extensions des fichiers d'images aniorisées ;

* les noms de tables ou les requétes SQL si nous souhaitons utiliser le script avec WordPress ou d'antres
sites dynamiques ;

« UPécriture des URL dans le fichier Sitemap et dans le rendu affiché par le navigateur.

Par défaut, WordPress a tout prévu. La table pos ts stocke toutes les données relatives aux pages et aux
fichiers associ€s. Par exemple, les URL non réécrites sont stockées dans la colonne guid, la date de
création dans post_date, le type de contenu dans post_type ou encore I'alias (ou S:’ug) des URL dans
post_name. L'idéal est de jeter un ceil dans une base de données WordPress ou de lire la documentation
officielle pour ne pas étre perdu. En réalité, seule I'architecture des catégories est complexe et il faut
faire de mu]nples Jomturw de tables pour récupérer les informations. Nous trouvons cette requéte dans
la variable $c orieSQOL du script.

Figure 1-7

Page d'accueil

e . vyl http. /blog. internet-formation fr
Génération du fichier Ll A

sitemapCrawlerBDD.xml

: Catégories
pour un site WordPress http./‘blog. internet-formarion fr/category/referencement
ou d\'lia‘!l?ft}f!(’ hitp://blog. internet-formation fr/category/ infos-en-stock

hip./blog. internet-formation fr/category prospective-web
hitp:/‘blog internet-formation fr/category programmation’
hitp:/‘blog internet-formation fr/category/ webmarketing

Groupe 1
http://blog. internet-formation fr/faire-son-fichter-sitemap/ (11/06/2009 a 11:06:27)
http://blog tnternet-formation friwp-content/uploads/2009/06/xmi3 png (fichier 1ié)

Groupe 2

htip://blog.internet-formation fr parts-de-marche-navigareurs-avril-2009/ (11/06/2009 a 11:06:31)
http://blog. internet-formation. fr/wp-content/uploads/2009/06/navigateurs-200904-1 jpg (fichier 1ié)
hittp-//blog internet-formation friwp-content/ uploads/2009/06 navigateuwrs-200904-2 jpg (fichier lié)

Groupe 3

hetp://blog internet-formation fr barometre-des-motewrs-de-recherche-avril-2009/ (12/09/2009 a 10:09:01)
http://blog. internet-formation. fr/wp-content/uploads/2009/06/motewrs-200005-1 png (fichier 1ié)

htip://blog internet-formation friwp-content/uploads/2009/06/motewrs-200905-2 png (fichier li€)
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Architecture des URL de WordPress

Dans I'exemple du script, les URL des pages et des articles reprennent le format “postname? des permaliens
(nom de larticle dans WordPress) tandis que les catégories se basent sur la structure http://domaine.ext/category/
slug-categorie. |l faudra modifier les résultats selon les besoins et la base de données utilisée.

SitemapCrawlerBOD. php offre 'avantage d’étre plus précis et dynamique que le premier code que nous
avons détaillé. Il sait tirer profit des bases de données pour obtenir plus d'informations. C’est pourquoi le
Sitemap XML de sortie est plus détaillé dans ce second code. Il permet notamment de classer les images
en fonction de leur liaison avec une page ou un article. Il contient également des balises <priority> et
<lastmod> quand cela est possible, ce qui lui confére une plus grande souplesse.

Voici le script commenté et détaillé dans son ensemble. Il peut bien siir étre complété et amélioré, mais
il donne déja une base de ce qu’il est possible de faire avec des sites congus manuellement.

{1php

$serveur = 'localhost’;

$BDD = 'crawler';

$utilisateur = 'root';

$motdepasse = '';

$serveurBDD = 'mysql:host=".$serveur.';dbname=".$800."";

$connexion = new PDO($serveurBDD, $utilisateur, $motdepasse);
$connexion->setAttribute(PDO: :ATTR_ERRMODE, PDO::ERRMODE_EXCEPTION):

$tab1és = "wp_posfs";
$requeteSQL = "SELECT * FROM $tables WHERE (post_type='page' OR post_type='post' OR
post_type='page') AND post_status='publish'";

R 18 DAasSe a dti ne 1ans Len Xl
$URLSource = "http://'.$_SERVER['HTTP_HOST'];

$fichierSitemap = 'siteméptraw]erBDD.xm]‘;
$sitemapXML = fopen($fichierSitemap,"w");

$fichiersdoints = array('jpg'."jpég'. 'png’, ‘glif', "bmp' )

$nb = 1;

$tour = 1;

fputs(§sitemapXML, '<?xml version="1.0" encoding="utf-8"7>'."\n");

fputs($sitemapXML, '<urlset xmins="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"
xmins:image="http://www.google.com/schemas/sitemap-image/1.1">"."\n");
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/1 On I ite 1a page d' 1 du site en début de fichier
fputs($51temapXML “\t(ur])\n")'

fputs($sitemapXML, "\t\t{doc>".$URLSource."</Toc>\n");
fputs($sitemapXML, "\t\t<priority>1{/priority>\n");
fputs($sitemapXML, "\t<{/url>\n");

echo "<strong>Page d'accueil<{/strong><br/>";

echo "<small><em>".$URLSource."</em></smal1><br/>";

// On ajoute les catégories si elles existent (requéte comp

$categorieSOL = "SELECT * FROM wp terms AS wterms INNER JOIN wp term taxonomy AS wtaxonomy ON
(wterms.term_id = wtaxonomy.term_id) WHERE wtaxonomy.taxonomy = 'category' AND wtaxonomy.
parent = 0 AND wtaxonomy.count > 0";

if(count($categorieSQL) > 0) |

echo "<br/><strong>Catégories{/strong><br/>";

foreach($connexion->query($categorieSQL) as $categorie) |
echo "<small><em>".$URLSource.'/category/" .$categoriel'slug']."/</em></small><br/>";
fputs($sitemapXML, "\t<uri>\n");
fputs($sitemapXML, "\t\t<loc>".$URLSource.'/category/'
.$categorie['slug']."/</loc>\n");
fputs($sitemapkML, "\t\t<priority>0.8</priority>\n");
fputs($sitemapXML, "\t</url>\n");
Snb++:

/ Boucle de récupération des données

foreach($connex10n >query($requeteSGL} as $rangee) |
$extensions = strtolower(pathinfo($rangee[ 'quid'],PATHINFO_EXTENSION));

if(lin_array($extensions,$fichiersdoints)) |
echo "<br/><strong>Groupe ".$tour."</strong><br/>";
echo " <(small><em>".$URLSource."/".$rangee[ 'post_name']."/ </em></small1><br/>";
fputs($sitemapXML, "\t<url>\n");
fputs($sitemapXML, "\t\t<loc>".$URLSource."/".
$rangee[ 'post_name']."/</Toc>\n");
fputs($sitemapXML, "\t\t<lastmod>".date('Y-m-d',
strtotime($rangee[ 'post_modified'])).'T".date( h:m;s+00:00",
strtotime($rangeel 'post_modified']))."</lastmod>\n");
$tourt++;
$nb+t; // On incrémente & chaque tour de boucle

/ On associe les URL avec leurs fichiers associés (.jpg, .png.
$requeteSGL2 = "SELECT $colonnes FROM $tables WHERE post_ parent—'" $rangee["ID"]."" AND
(post_type="$conditionl' OR post_type='$condition2')";
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foreach($connexion->query($requeteSQLZ) as $url) |

echo "<small><em>".$url['guid']."</em></small> (fichier 1ié)<br/>";
fputs($sitemapXML,"\t\t<image:image>\n");

fputs($sitemapXML, "\t\t\t<{image:Toc>".$url['qguid']."</image:Toc>\n");
fputs($sitemapXML, "\t\t\t<image:caption>".Surl['post_title']."</image:caption>\n");
fputs($sitemapXML, "\t\t\t<image:title>" . Surl['post_name']."</image:titled\n");
fputs($sitemapML, "\t\t</image:image>\n");

$nbt+; [ - -

if(lin_array($extensions,$fichiersdoints))
fputs($sitemapXML, "\t<{/url>\n");

|
I
echo "<h2>".$nb." pages ajoutées dans ".$fichierSitemap."</hZ2>";

fputs($sitemapXML, '</urlset>');
(52

La présentation de ces deux scripts s’est avérée assez technique. Les plus débutants doivent avant tout
les tester pour comprendre le fonctionnement général car cela fait énormément d’informations a ingur-
giter. Ne soyez pas inquiets, il n’est pas toujours nécessaire de se mettre a 'ouvrage pour faire un bon
référencement. ..

En définitive, il serait intéressant de développer des scripts spécifiques aux formats vidéo, par exemple,
pour générer des fichiers Sitemap précis ou encore pour les sites mobiles. Actuellement, ce n'est pas
encore suffisamment développé mais sur le méme principe que les deux codes précédents, nous pourrions
générer tous les sites de Sitemap que nous souhaitons.

Créer un fichier robots.txt

Principe général de fonctionnement

La désindexation des pages et des fichiers résulte généralement de plusieurs méthodes conjointes mais la
plus efficace consiste & créer un fichier robots. txt. Véritable fichier texte déposé 4 1a racine du serveur,
il a pour vocation d’indiquer aux robots quelies pages doivent étre suivies et surtout lesquelles doivent étre
indexées ou non. Son réle peut étre double puisqu'il permet de déréférencer des pages ou des documents
que nous jugeons peu intéressants, et offre aussi 1a possibilité de nettoyer des URL présentes en doublon
pour contrer d’éventuels contenus dupliqués.

Généralement, un crawler lit d’abord le fichier .htaccess, puis 1l s'intéresse av fichier robots. txt afin
d’avoir une liste de parameétres a respecter avant de procéder a I'indexation et i 'enregistrement des
données. Si le fichier est absent, il coatinue sa lecture et indexe tout ce qui loi semble pertinent lors de
$ES parcours successifs.
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Le fichier ~cbots.txt impose des contraintes pour tre pleinement fonctionnel ; veillez a les respecter.
Tout d’abord, le fichier doit impérativement se nommer robots. txt (au pluriel et avec I'extension d’un
fichier texte). Par ailleurs, pensez a placer le fichier uniquement a la racine du serveur.

La moindre faute dans le nom du fichier oz 2n mauvais placement du document fera qu’il sera ignoré
par les robots. Enfin, assurez-vous également que le fichier robots. tx: ne contient pas de lignes vides,
car cela peut entrainer un dysfonctionnement dans certains cas. L'idéal est de placer une instruction par
ligne, de vérifier si des sauts de ligne ont été effectués par mégarde et de bien les supprimer avant 'envoi
du fichier sur le serveur.

Parmi les moteurs de recherche, Google posséde une telle gualité d’indexation qu’il arrive  notifier de
nombreuses pages web, méme celles que nous ne souhaitons pas voir apparaitre. Le déréférencement
agit ainsi en amont pour pallier ces éventuels problemes. Néanmoins, sachez que la présence d’un fichier
robcts. txt n’'implique pas toujours une désindexation idéale des URL indiquées. Les moteurs restent
les seuls maitres et il arrive fréquemment que quelques pages passent au travers des mailles du filet que
nous avons congu grice a notre fichier.

Voici plusieurs cas dans lesquels les moteurs de recherche peuvent outrepasser le fichier robots . txt :
* le moteur a indexé la page web avant que le fichier robots. txt ne soit mis en place ;

¢ le fichier est incorrect ou présente des erreurs d’écriture ;

* le robot ignore des commandes de son propre chef ;

* les pages web a déréférencer sont jugées pertinentes par le robot pour différentes raisons ou parce
que des liens de qualité pointent vers ces pages.

Généralement, quand une page ou un document ne doit pas étre indexé, il faut passer par I'interface

Google Search Console ou Bing Webmaster Center pour supprimer ces adresses superflues grice a

I'option URL a supprimer. Il s’agit d'une méthode connexe pour obtenir des résultats satisfaisants sur

le long terme.

Encodage du fichier robots.txt

Le fichier robots. LxL doit étre encodé en UTF-8 pour étre fonctionnel, avec ou sans BOM (Byte Order Mark),
c'est-a-dire avec ou sans marqueur qui indique l'ordre de lecture des octets en début de fichier (caractére invisible
par défaut).

Etapes de création d’un robots.txt

Nous allons créer entierement un fichier robots. txt pour comprendre les différentes étapes et mani-
pulations a effectuer. Nous verrons par la suite des spécificités souvent méconnues et des outils pour
nous faciliter la tdche, mais dans un premier temps, nous devons mettre la main a la pate pour savoir
comment fonctionne ce fichier si important pour le référencement.

Tout d’abord, sachez que peu d’instructions sont disponibles dans les fichiers robots.txt. Les plus
courantes qui nous intéressent sont les suivantes :
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* Lser-agant: pour indiquer le on les robots qui devront prendre en compte les regles a saivre |

« | low: pour antoriser I'indexation des pages, sachant que cette option est celle par défaut dans les
moteurs de recherche puisqu'ils crawlent et indexent si le fichier est inexistant ;

* cisé low: pour limiter I'enregistrement et le snivi de certains documents ou pages. C'est cette fonc-
tionnalité qui nous intéresse pour e déréférencement.

Sachez que la casse est sans importance pour les directives, vous pouvez donc librement €crire avec ou
sans majuscules. Toutefois, respectez la casse dans les adresses weh a bannir ou a autoriser car elle est
prisc cn comptc dans ce cas. Ainsi, 11 n’y a pas de différence enire 07501 ow: et disal ow:. Enrcvanche,
Fichiz~_himl et nzkier htm] sont deux documents dissociés aux yeux des robots, nous devons done
respecter leur intitul€ exact.

Apres chacune de ces instructions, il suffit d’inscrire les données qui nous intéeessent. Commengons par
le cas de la directive user agenl: qui est la plus simpie a comprendre. Nous devons préciser Ic ou les
robots qui prendront en compte les régles de bonne conduite du fichier rozots. 2xt. Il est important de
bien connaitre leur nom pour apporier de la précision. Voici quelques exempies :

= Googlebot pour les résultats classiques de Google ;
» Feedfetcher-Google pour les flux de syndication de Google ;
* Googlebot-News et Googlebot-Image respectivement pour les actualités et imagges ;
¢ Yandexbot pour le moteur russe Yandex
« (Gigabot pour Gigablast ;
* Bingbot pour Bing de Microsoft ;
« Teoma pour Ask Jeeves ;
* Yahoo! Slurp pour Yahoo! ;
« Baiduspider pour le leader de la recherche chinoise Baidu ;
* Exabot pour Exalead ;
¢+ Lexxebot pour le moteur de recherche Lexxe...
[1 existe aussi des robots spécifiques a certains programmes mis en place par des applications ou scripts,
donc la liste peut étre infinie. Nous avons cité ici les robots principaux que nous rencontrerons dans
notre démarche de référencement. Ainsi, pour bloquer I'acces de certaines adresses web a Google ou a
Bing, il faudra écrire ceci :
user-agent: Googlebot
{ bloc d'instructions |

user-agent: Bingbot
{ bloc d'instructions |

Cet exemple montre que les robots parcourent le fichier robots. txt de haut en bas, comme pour les
fichiers HTML classiques. 11 suffit dans ce cas de placer les blocs d’instructions reliés a un robot précis
les uns apres les autres. La seule recommandation de Google est de porter attention a 'ordre des blocs
et de ne pas générer de confusion entre les instructions, bien que ce type de procédé soit rarissime.
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Lautre technique pour se faciliter a tiche est d’appliquer certaines actions a tous les robots d'un seul
tenant. Pour ce faire, il suffit d'utiliser le caractére * qui permet d’'englober la totalité des moteurs
existants. Ainsi, la ligne suivante indique que tous les robots ne devront pas suivre ni indexer les pages
indiquées dans les instructions qui suivsont :

user-agent: *

En réalité, nous utilisons généralement un seul bloc d’insiructions pour les pages car il serait £tonnant
d’accepter I'enregistrement de documents sur Bing et non sur Google par exemple. C’est pour cette rai-
son que le caractere * est régulierement utilis€ par les référenceurs en matiére de déréférencement web.

Le seul cas qui nous incite a utiliser divers groupes successifs d’instructions est Google car il s’agit d'un
des rares moteurs a avoir des robots distincts pour certaines plaies-formes. Ainsi, vous pouvez refuser
I'indexation d’'un dossier d’images a Googlebot-Image sans pour autant que Googiebot soit interdit d’acces.
Il en va de méme pour les actualités avec Googlebot-News ou les flux de syndication avec Feedfetcher.
Si vous €tes dans ces cas précis, il est recommandé de procéder a un bloc dinstructions génériques, puis
a des blocs spécifiques pour les robots complémentaires.

Une fois les robots ciblés, nous devons paramétrer les adresses web a interdire ou a autoriser. Dans notre
cas, nous mettrons de cOté les URL a indexer puisque ce cas est celui par défaut dans les moteurs (le
fonctionnement est identique a ce qui va suivre donc si a | | ow: vous intéresse, vous ne serez pas perdu(e)).
Il est essentiel de retenir que chacune des URL inscrites dans le fichier robots. txt ne doit pas contenir le
protocole d’origine (http, htips...) et doit étre précédée du caractere / (qui indique la racine du serveur).

Les robots d’indexation vont aummdthucment dcdune le protocole utilis€ et dpp]lqucr le ﬂchema d’adresse
web suivant : protocole://www.nom-de-domaine.ext/url-ou-dossier en-co =, Le carac-
tere / c.orrc‘;pond au nom de domdlm_ dans 'URL. Nous pouvons ensuite b]oqucr 'acces a dLS dossiers
complets, a des pages web ou a des documents spécifiques si les moteurs les prennent en compte, tels
que des fichiers PDF ou DOC, par exemple.

Spécificité des protocoles du Web

Si un fichier robots. txt interdit 'acces a un fichier nommeé exemple. php sur un serveur FTP comme fLp://
Www.monsite.com, il ne bloquera pas l'indexation d’un fichier du méme nom si ce dernier est situé sur un serveur
HTTP ou HTTPS.

[l existe peu de méthodes pour bloquer I'acces des fichiers, nous allons toutes les présenter. Nous pouvons
nommer un fichier par son vrai nom comme dans 'exemple suivant :

disallow: /un-fichier.html
Il est également possible de bloquer un répertoire complet, mais n'oubliez pas d’ajouter le caractere / a
la fin de 'URL pour préciser que vous souhaitez déréférencer son contenu.

disallow: /repertoire-bloque/
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Attention aux slashs

L'oubli du caractere / a la en fin de répertoire pose probleme car cela indique aux robots que les fichiers commen-
¢ant par la chaine de caracteres |nd|quee dowent étre bloques Dans I exemple cela s:gmheraft que des fichiers ou
1

des pages comme repertoire-blogue.html ou repertoire-blogue/un-fichier.php seraient bloqués.
Attention egalement & ne jamais écrire l'instruction disal low: / carelle bloque I ensembie de l'indexation !

Vous pouvez bien entendu mélanger les deux instructions pour limiter I'acces a des fichiers situés dans
des répertoires donnés comme dans I'exemple suivant :

disallow: /repertoire/fichier-bloque.html

Nous pouvons limiter I'indexation avec ce type de procédé, mais d’autres méthodes plus pointues sont
également disponibles. En effet, certains caracteres spéciaux, que nous retrouvons souvent dans les
expressions régulieres en développement web ou sur Google Analytics, précisent les adresses web a
bloquer ou & autoriser. Concernant les fichiers robots. sxt, peu de caractéres sont accessibles mais ils
offrent des avantages certains.

« Le caractére * signifie « touf » en langage informatique. 11 permet d'indiquer une suite de caracteres
autorisés dans une instruction. Par exemple, la chalne fichie* signifie que toutes les pages ou fichiers
qui commencent par fichiz et qui sont suivis ou non par d'autres caractéres doivent &tre indexés ou
déréférences.

¢ Le caractere $ marque la fin d’une chaine de caracieres. [l convient de ne Putiliser qu'apres le nommage
d’une extension si vous ne voulez pas que l'instruction soit obsolete. Ainsi, I'instruction disallow:
/fchier. phat signifie que tous les fichiers contenant la chaine fich” e et se terminant uniquement
par pap sont bannis.

+ Lecaractere # permet d’ajouter des commentaires dans les fichiers robsts. txt, comme dans d’autres
langages web on en Shell. Tout ce qui suit ce caractére dans une ligne est interprété comme un com-
mentaire textuel destiné a apporter des précisions jugées utiles.

Nous pouvons aller encore plus loin pour construire des blocages significatifs et qui limitent I'indexation
des URL portant des parametres génants comme c’est souvent le cas avec des langages web tels que PHP
ou C#. Voici quelques exemples d'instructions que nous pouvons insérer dans un fichier robots. tx

user-agent: *
d1‘3c1 ]DW [*.html $

disa] 10'.4: /*SESSID*

Comment masquer les sessions dans les URL ?
Ecrivez linstruction SetEnv SESSTON_USE_TRANS SID 0 dansunfichier . htaccess pour faire disparaitre les
variables de session dans les URL, c’est propre et cela évite les problemes d’ mdexanon et de contenus dupliqués.
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disallow: /*7%
disallow: /images/
user-agent: Googlebot-Image

disallow: /*.gif$

Enfin, il est a noter que les URL peuvent étre inscrites dans le fichier robots. txt sous leur forme ori-
ginelle avec I'adresse IP sur le serveur. Les URL portant un numéro de port dans un but de sécurisation
sont également tolérées. Dans ces deux cas précis, I'indexation sera limitée aux fichiers accessibles
uniquement avec I'adresse IP mentionnée ou le numéro de port indiqué.

Outils et spécificités des fichiers robots.txt

Google fournit de nombreuses informations sur les fichiers robots. 1xt dans sa documentation officielle
(source : http:/fgoo.gl/FL5Bs}), ce qui s’avere intéressant car quelques subtilités sont mentionndes. Intéres-
sons-nous 2 quatre d’entre elles qui peuvent étre importantes pour le référencement :

* lapropriéié crawl-delay: ;
» Tinstruction sitemap: ;
« ladirective noindex: ;

¢+ le cas de Google AdSense et du robot Mediapariners-Google.

Limiter la surcharge serveur avec crawl-delay

L'instruction crawl -delay est prise en compte sur Bing, MSN et Ask mais pas sur Google. Cette fonc-
tion permet d'indiquer aux robots un déiai a respecter entre deux requétes afin de décharger le serveur.
En effet, il est possible qu'une indexation massive et simultanée par divers robots engendre des pertes
de vitesse de chargement pour les internautes a cause d’une surcharge serveur. Dans ce cas, indiquer un
délai d’indexation plus lent peut s’avérer tres utile, comme dans 'exemple suivant :

user-agent: Bingbot

crawl-delay: 5
Google ne prend pas en compte I'instruction c¢rawl -delay. Pour maitriser la surcharge, connectez-vous
a votre compte Google Search Console, cliquez sur la fleche située a droite de I'icone représentant une

roue crantée (menu Configuration) et sélectionnez Paramétres du site. Dans la rubrique Vitesse d'exploration,
paramétrez la vitesse d’exploration maximale des pages ou laissez Google gérer 'option.
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Flgure 1-8 Vitesse d'exploration Laisser Google optimiser la vitesse d'exploration en fonction de mon site (recommandée)
@ Limiter la vitesse d'exploration maximale de Google

Paramétrage de la vitesse d'exploration

DVIrignt

Co

dﬂﬂ.\' la G()(?g{f Search Console Ne imitez pas la vitesse dexploration, sauf si Google entraine un ralentissement de votre
serveur
®
1 demandes par seconde
Faible Elevé 10 secondes entre les demandes

Mais ou est passée l'option de réglages ?
Il peut arriver qu'aucune option ne soit disponible dans la rubrique Vitesse d’exploration. Si votre serveur est assez
puissant et que Google a été configuré automatiquement, vous n‘aurez pas a paramétrer le délai d’indexation.

Ajouter des fichiers sitemap.xml

L'instruction s i temap: peut s’avérer trés utile pour indiquer aux moteurs de recherche le chemin d’acces
direct vers un fichier s i temap.xml. Certains moteurs ont opté pour ce protocole, comme Google, Bing,
Yahoo!, Ask et Exalead. Avec cette instruction, il n’est plus nécessaire de passer par les interfaces pour
webmasters pour préciser I'adresse du fichier s temap.xml.

11 s’agit méme de la seule technique viable pour indiquer a des moteurs secondaires, tels qu’Exalead, le
chemin d’acces a ce fichier. En effet, certains moteurs ne disposent pas d’interface pour les webmasters
donc le fichier robots. txt reste la seule alternative. Voici comment procéder :

éitemap: http://www.nom-de-domaine.ext/sitemap.xml

Ou placer le fichier Sitemap ?
Il n'est pas obligatoire de placer le fichier 1 temap. xm| ala racine du site, vous pouvez aussi I'enregistrer dans un
répertoire. Dans ce cas, il suffit alors d'indiquer I'adresse précise.

Si vous possédez plusieurs fichiers Sitemap, vous pouvez ajouter autant d’instructions que néce«‘ﬁ;aire
pour atteindre le résultat escompté. Les moteurs gerent bien ce procédé dans un fichier robots. txt.

Ne pas interdire I'accés aux fichiers Sitemap

Il arrive que les fichiers Sitemap soient indexés par les robots et affichés dans les SERP des moteurs. Il ne faut pas
appliquer la syntaxe disallow: /sitemap.xml pourautant car cela bloquerait la lecture du fichier et contredi-

rait 'instruction s itemap:.

Directive noindex:

En novembre 2007, le webmaster du site Sebastian’s Pamphlets a annoncé une découverte intéressante
pour une bonne gestion de l’mdexatton (source : http:/goo.gl/PY29U). En effet, il a mis en exergue la prise
en compte d’une directive noindex:, semblable a celle que nous pouvons retrouver dans les bdllseb meta
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~obrts. Google n'a jJamais fait d’annonce officielle au snjet de cette directive mais les différentes érudes
menées ont prouvé qu'elle fonctionne parfaitement.

Lavantage de I'instruction no " ndex: est d’autoriser la lecture des pages et le snivi des liens internes, et de
bloguer I'indexation des adresses web spécifiées dans ces liens. Par exemple, nous pouvons désirer le suivi
des liens dans upe page Plan de site sans pour autant souhaiter que cette page apparaisse dans les SERP.

La structure de cette directive est identique i celle de I'instruction 4 5a1low:. L'exemple suivant pré-
senic un blocage de lindexation du fichier nor-ndzxe . htnl sans pour autant cmpéceher e robot de
lire le fichier :

user-agert: ©
noindex: /non-indexe.html

Intérét de la directive noindex:

La directive noindex: s'avéere intéressante si vous voulez cacher certains fichiers présents dans les SERP. En
effet, nous ne souhaitons pas toujours voir certains documents tels que le fichier sitemap.xm! ou le fichier
robots. txt dans les résultats. Avec une bonne utilisation de l'instruction, nous pouvons bloguer I'indexation de

ces fichiers sans limiter pour autant leur accés aux robots. Toutefois, John Mueller, porte-parole de Google, décon-
seille 'usage de cette directive non officielle (source : htip://goo.gl/BK1NCh).

Rien n’assure a ce jour que la directive noindex: fonctionne sur d’autres moteurs que Google car les
tests effectués sur Bing n’ont pas été probants. Il semblerait méme que le moteur de Microsoft ignore
totalement le fichier robots. txt dans certains cas. Certes, nous ciblons surtout Google car sa capacité
d’indexation est bien plus évoluée que celle de sa concurrence. Si vous souhaitez appliquer cette directive,
sachez que son impact est limité.

Cas des ressources CSS et JavaScript

Google recommande de ne pas bloquer I'acces aux ressources CSS et JavaScript, quelle qu'en soit la fina-
lité pour le site. Le moteur a fait de grands progres en 2015 dans le crawl des fichiers CSS et JavaScript,
nolamiment pour améliorer Pindexation et la lecture des pages web en Ajax. Par conséquent, il préfere
avoir accés a un maximum d'informations pour mieux comprendre les pages, mieux les afficher et mieux
respecter leur structure. Rien ne dit que cela affecte le positionnement, mais les pages web composées
avec de I'Ajax sont aidées par ces nouveaux procédés de crawl.

Dans le cas d'un blocage total des ressources dans un fichier robots . txt, cela joue un mauvais tour aux
robots de Google puisqu’ils n'ont plus acces aux contenus comme il le faudrait. Ce méme procédé peut
s'appliquer aussi pour les fichiers .htaccess ouweb. config, qui ne doivent pas non plas bloquer I'acces
aux feuilles de styles et aux scripts externes.
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L'exemple de blocage le plus courant est celui de Google Adsense, dont le robot est Mediapartners-
Google. La méthodologie est trés simple a mettre en ceuvre (source : http:/goo.gl/SelEM), elle consiste a
supprimer au début du fichier robots. txt les deux lignes suivantes :

user-agent: Mediapartners-Google
disallow: /

Cette spécificité de Google AdSense n’est pas négligeable tant la régie est utilisée et constitue un exemple
type de ressources bloquées. Google souhaite vraiment accéder au site comme si les robots constituaient
un utilisateur lambda, il faut donc bloquer uniquement les fichiers ou répertoires inutiles, mais pas les
ressources qui font fonctionner un site web.

Qutils de création de fichiers robots.txt

Nous savons désormais comment construire manuellement des fichiers robots. txt optimisés et perfor-
mants pour réussir notre déréférencement et tolérer la lecture de certains fichiers. Les petits sites web
ne demandent pas de gros efforts en termes de désindexation, mais des que les pages commencent a
se multiplier, la donne change et se complexifie. Pour répondre aux problemes de création d’un fichier
robots. txt, nous disposons de nombreux outils sur la Toile, dont voici une liste non exhaustive :

¢ Robot Control Code Generation Tool : http:/goo.gl/wa5x9t ;
* SeoBook : http://goo.gl/lIXFID ;

* Générateur Internet MarketingNinjas : http:/goo.gl/DyRAA ;
*  Webophil : http:/goo.gl/YLo7FI ;

* YellowPipe : http:/goo.gl/ER6Ach ;

* générateur du site Aspirine : http:/goo.gl/hNuZCl ;

» générateur du site HowRank : http:/goo.gl/ocOZHN.

Les différents CMS du marché disposent également d’extensions de ce type comme iRobots.txt SEO pour
WordPress, RobotsTxt pour Drupal ou encore JCrawler pour Joomla notamment. D’autres CMS comme
Prestashop mettent nativement un générateur de fichiers robots. txt a disposition des webmasters pour
leur faciliter la tache.

Limitation des générateurs

Notez que ces géneérateurs constituent une aide mais ne sont pas toujours parfaits. Qui plus est, ils n'offrent pas
toutes les fonctionnalités que nous venons de découvrir. Par exemple, vous devrez ajouter manuellement les direc-
tives noindex: quivous intéressent.
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Autres techniques d’optimisation

Maitriser les rich snippets
Présentation des extraits enrichis

Les extraits de code enrichis (rich snippets) permettent d'ajouter une surcouche sémantique dans le code
des pages afin d’apporter un certain nombre de précisions utiles pour les robols. Ces données complé-
mentaires ont pour role de micux gualiticr les contenus ct faire comprendre la logique ct la structure du
code aux moteurs de recherche.

Prenons un exemple : si nous créons une fiche produit en xHTML, nous mettons en place plusieurs
« champs » comme le bloc pour les photos du produit, le prix, la disponibilité, 1a description ou encore le
titre. Tous seront souvent qualifiés sémartiquement par les mémes balises en HTML, & savoir les <d”v>.

Par conséquent, comiment Google peut-il différencier les blocs et mieux comprendre les contenus ainsi
que notre structure de page ? Certes, les contenus sont une indication mais cela ne suffit pas. Cesten ce
sens quiinterviennent les extraits de code enrichis, qui aident a ia compréhension du code par les robots.

L'autrc avantage des rich snippets nous concerne directement puisque certains balisages spéeifiques
amétiorent affichage des résultats dans les SERP, ce qui octroie une visibilité accrue pour ces pages
aun détriment des concurrents. Ceries, le positionnement weh n'est pas augmenté par cc biais, mais si
I'affichage est meilleur et que le résultal occupe plus de place a Uécran, il est fort probable que le taux
de clics soit amélioré.

Tout intérét des extraits de code enrichis se retrouve ici pour les référenceurs, bicn que nous puissions

éventucllement covisager un impact sur lc positionnement dans les années & venir si Google trouve cetic
démarche valable.

De nombreuses analvses ont montré que les cxtraits de code enrichis amélioraient le taux de clics,
réduisalent le taux de rebond dans les pages web visitées voire favorisaient le taux de coaversion dans
les boutiques en higne.

En effet, les rich snippets sont nombreux et ont tous leur role a jouer, mais tous ne permetient pas dafli-

cher des informations supplémentaires dans les résultats de recherche. Tous les sites ne sont donc pas
directement impactés par ces données sémantiques.

Souvent, ce sont les sites e-commerce qui en profitent ou les sites utilisant des systemes de notation
(blogs, sites de cuisine...) mais aussi les sites musicaux. Voici les informations les plus souvent affichées
a l'aide des extraits de code enrichis :

« étoiles de notation et/ou nombre de votes ;

= nom, tarif et/ou disponibilité d'un produit ;

« titre, durée et album de musique ;

* numéro de téléphone et/ou adresse ;
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* logo d’entreprise lorsque Google estime que cela est pertinent (possible a 'aide de I'attribut

rel="publisher" placé dans une balise <1ink />).

Figuret- Russischer Zup_fkuchen (Rezept m|t Buld} von sandor | Chefkoch.de
Exemples de rich snippets affichés : : Backen ~
dans les SERP g
(9 Apr ’kuchen, ein leckeres Rezept mit Bild aus
- der Katogona Backen 504 Bewertungen: @ 4,5. Tags: Backen, Kuchen.

www._last. frnfmus*chZfThe+Unforgattable+F|re
Listen free to U2 — The Unforgettable Fire (Pride (in the Name of Love), Bad and more).
10 tracks (42:06). The Unforgettable Fire was released 14 Jul 2009.

Track Duration
A Sort of Homecoming J720:30
Pride (in the Name of Love) JJ0:30
Wire J30:30
The Unforgettable Fire J20:30

Album

The Unforgettable Fire
The Unforgettable Fire
The Unforgettable Fire
The Unforgettable Fire

Ottoman | pouf rouge - Mediacrea ecommerce theme ...

eb com/ottoman-pouf-

%ok 2 avis - 299,99 € - En stock

rouge-salon.htmi

rembourrage en microfibres résistant aux taches.

Pouf avec une ossature en bois massit durable, rembourrage généreux et moelleux

La documentation de Google explique comment mettre en place des rich snippets (source : http:/goo.gl/

rpcPZ7).

I. Choisir un format de balisage parmi ceux autorisés : microdonnées avec Schema.org 1. ou JSON-LD
(recommandé par Google), microformats (trés complets et complexes a I'aide d’un systeme de classes
spécifiques en HTML) ou RDFa (relativement simple a mettre en place autour d’attributs property

notamment).

2. Effectuer le balisage des contenus a partir du format choisi.

3. Vérifier et tester I'exactitude du balisage a 'aide de I'outil en ligne mis a disposition par Google a
l'adresse suivante : http:/www.google.com/webmasters/tools/richsnippets

Faut-il absolument intégrer des extraits de code enrichis ?

Les rich snippets sont utiles mais pas nécessairement pour tous les types de sites. Il faut savoir que Google peut
pénaliser des sites qui abusent des extraits de code enrichis ou qui les utilisent a outrance alors que les pages ne

le nécessitent pas forcément. Aussi, soyons vigilants et utilisons-les avec intelli

gence.

Nous allons étudier comment mettre en place des extraits de code enrichis selon les trois formats dispo-
nibles en nous basant sur trois exemples simples de données qui peuvent étre affichées dans les SERP :
une fiche produit, des coordonnées d’entreprise et un systeme de notation.
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Figure 1-10 Outil de test des données structurées
Exemple de test avec l'outil i i
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Microdonnées et Schema.org

Schema.org (httpsi/schema.org) et les microdonnées représentent le format le plus conseillé & ce jour. §8’il
n'est pas meilleur que ces concurrents directs, 1l offre Pavantage davoir des atiributs et des propriéleés
tolérées par le W3C et la spécification HTML 5. Nous verrons que les autres formats, notamment les
microformats, ne présentent pas forcément les mémes avantages.

Globalement, les microdonnées se basent sur trois attributs HTML.

= iterscooe indique qu'un balisage Schema.org va étre mis en place dans un bloc. I1 faut ajouter cet attri-
but dans tous tes blocs qai contiennent une sémantisation du code {<div>, <headar>, <art cla>. )

* itcmtype précise le type de sémantisation mis en place. Cela differe en fonction des informations
que nous souhaitons mettre en avant. Par exempie, le type pour présenter la fiche d’'un film est
itemtype "httz://scaena.orgfMovie”, celui pour présenter une personne est itemtype “1tto://
schema.ara/Person” et ceiui pour afficher des informaiions concernant un produit est
itemty tp://schema.org/0ffer". La liste des attributs i temtype est disponible sur le site
de SLhemd org. Attention loutefo:s car il existe des sous-types intermédiaires, notamment pour les
fiches produits, etc.

* itemprop correspond a la liste des propriétés a indiquer pour chaque information que nous souhaitons
préciser. Il existe des listes de propriétés selon les types sélectionnés mais toutes ne sont pas utiles si
vous souhaitez uniquement voir des informations affichées dans les SERP de Google.

Nous pouvons désormais envisager la mise en place de nos trois exemples simples pour visualiser com-
ment utiliser les extraits de code enrichis. Pour ce faire, il suffit de suivre les indications et les tableaux
de données fournis par le site Schema.org.

Pour les fiches produits, voila ce qu’il est possible de réaliser :

<div itemscope itemtype="http://schema.org/Product">
{section itemprop="offers" itemscope itemtype="http://schema.org/0ffer">
<img itemprop="image" src="image-produit.jpg" />
<hZ itemprop="name">Nom du produit<{/h2z>
<article itemprop="description">Description du produit</article>
<divy
<p itemprop="price">1000€</p>
<p itemprop="sku">En stock</p>
<fdivy
{/section>
</div>

Nous voyons ici que les attributs i temtype peuvent se confronter. En réalité, chaque type d’information
contient des propriétés propres et des sous-propriétés accessibles via d’autres sous-types, ¢’est notam-
ment le cas entre le type Product et le sous-type 0 fer qui permettent d’afficher le prix des produits et
leur disponibilité.

Prenons maintenant I'exemple de la sémantisation de coordonnées pour des sociétés, associations ou
entreprises en tout genre.
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{div itemscope itemtype="http://schema.org/Person">
<h2 itemprop="name">Mathieu Chartier<{/h2>
<img src="photo-profil.jpg" itemprop="image" />
<p itemprop="jobTitle">Formateur et référenceur</p>
{div itemprop="address" itemscope itemtype="http://schema.org/PostalAddress">
<p itemprop="streetAddress">Avenue de la Fraternité</p>
<p>
<span itemprop="postalCode">86000</span>&nbsp;
{span itemprop="addresslocality">Poitiers</span>
</p>
<p itemprop="addressRegion">Poitou-Charentes</p>
<fdivd
<p Ttemprop="telephone">06 xx xx xx xx</p>
<p>E-mail : <@ href="mailto:contact@internet-formation.fr"
itemprop="email">contact@internet-formation.fr</a></p>
<p>Site web : <a href="http://www.internet-formation.fr"
itemprop="url">www.internet-formation.fr</a></p>
</divo

Nous voyons que beaucoup d’informations peuvent étre précisées a 'aide des propriétés ' temprop. I
convient également de mélanger le type Person et le sous-type PostalAdress si nous souhaitons afficher
toutes les données relatives a un lieu et une personne.

Pour les personnes morales, le type PostalAdress peut suffire. Il faudra ajouter la propriété name pour
indiquer le nom de la société ou de I'association, par exemple.

Enfin, nous allons étudier comment mettre en place la sémantisation d’un systéme de notation sur un
blog, par exemple, méme si ce principe peut s’appliquer a presque tous les sites web.

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Review">
<hgroup>
<h2 itemprop="itemreviewed">Titre de 1'article</h2>
<h3>Publié par <span itemprop="reviewer">Alexandra Martin</span> le 5 mai.</h3>
<p>Texte de 1'article</p>
</hgroup>
<dive
<{p><span itemprop="count">10</span> personnes ont voté.<{/p>
<p»
<span itemprop="rating" itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Rating">
{span itemprop="average">4.2{/span>/
{span itemprop="best">5</span>
<p>
<Idive
{/article>
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Intégrer des systémes de notation enrichis

Il existe d'autres méthodes pour afficher les notes, n'hésitez pas a vous appuyer sur les exemples fournis par
Google dans ses documentations (source : http://goo.gl/78mnsM) ou sur le site officiel des microdonnées (source :
http://schema.org).

Microformats

Les microformats (http:/microformats.org) représentent une autre forme de sémantisation basée sur des
listes de groupes de données (hCalendar, hCard, hReview...) contenant une multitude de classes placées
dans le code HTML des pages web. Le seul inconvénient de ce systeme est d’ailleurs I'usage de lattribut
class caril est généralement consacré aux classes CSS, ce qui peut porter a confusion voire ajouter des
doublons dans les codes sources.

Ici, il faut définir le type de donnée sémantique, puis utiliser les classes associées pour apporter des
précisions destinées aux robots. Nous pouvons reprendre les trois exemples précédents a I'identique en
les adaptant aux microformats.

Commencons par le cas particulier des fiches produits :

{section class="hproduct">
<img class="photo" src="image-produit.jpg" />
<h2 class="fn">Nom du produit</h2>
<article class="description">Description du produit</article>
{div>
<p class="price">1000&</p>
<p class="availability">En stock</p>
{/divd
{/section>

Notons que la section hProduct des microformats n'a jamais été confirmée et reste a I'état de brouillon & I'heure
actuelle. Il est donc conseillé d'utiliser plutét Schema.org dans ce cas.

Pour les personnes physiques ou morales, nous pouvons reprendre le modele suivant :

<div class="vcard">
<h2 class="fn">Mathieu Chartier</h2>
<img src="photo-profil.jpg" class="photo" />
<{p>Formateur et référenceur</p>
<div>
<p class="street-address">Avenue de la Fraternité</p>
{p>
{span class="postal-code">86000</span>&nbsp;
{span class="locality">Poitiers</span>
{/p>
<p class="region">Poitou-Charentes</p>»
<ldive

Eyrolles.
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<p class="tel">06 xx xx xx xx</p>
<p>E-mail : <a href="mailto:contact@internet-formation.fr" class="email">
contact@internet-formation.fr</a></p>
<{p>Site web : <a href="http://www.internet-formation.fr" class="url">
www.internet-formation.fr</a></p>

</divy

Pour les entreprises et associations, il ne faut pas utiliser la classe {11 seule mais lui ajouter la classe oro.
Ainsi, pour le nom d’une société, il faudrait plut6t écrire :

<h2 class="fn org">Nom de 1’entreprise{/h2>

Pour le systeme de notation, les différences avec les microdonnées sont relativement faibles en définitive,
si ce n'est que lattribut i temprop est souvent remplacé par class.

<article class="hreview-aggregate">
<hgroup class="item">
<h2 class="fn">Titre de 1'article</h2>
<h3>Publié par <span class="reviewer">Alexandra Martin</span> le 5 mai.</h3>

</hgroup>

<p class="summary">Texte de 1'articled/p>

<divy
<p><span class="count">10</span> personnes ont voté.</p>
<p»

{span class="rating">
{span class="average">4.2</span>/
{span class="best">5</span>
<pr
<Idive
{larticle>

Un plug-in WordPress adéquat...

Si vous souhaitez mettre en place un systéme de notation, le plug-in gratuit GD Star Rating pour WordPress permet
d’obtenir ce type de fonction sans effort.

RDFa

Le dernier procédé pour ajouter de la sémantique dans les codes HTML est le RDFa (Resource Des-
cription Framework attributes, http://rdfa.info), un des plus anciens a avoir été créé. Le code est bien plus

marqué ici car de nouveaux espaces de noms ont été créés en XML a l'origine pour développer cette
technique.

Le systeme RDFa est beaucoup plus complexe que les autres car il peut faire appel a plusieurs types de
balisages différents comme celui de Dublin Core (dc dans les codes) ou tout simplement le vocable RDFa
(source : http:/rdf.data-vocabulary.org/rdf.xml). Selon le langage préféré, certaines différences sont notables.



Maitriser les techniques d’indexation m
Craprre 1

Glohalement, voici les attributs ntiles en HTML pour mettre en place le balisage RDFa :

« xmles indique le type d’espace de noms utilisé, par exemple Dublin Core ;

+ typect indque le type d'information sémantiquement décrite ;

« vzl précise des refations avec dautres documents ou ressources ;

« prope-ly indique les propriéiés sémantiques ;

o cantect accompagne parfois prioparty pour fournir le contenu sous la forme valide tolérée par le
systeme RDFa.

Nous allons tenter de reprendre nos trois exemples dans ¢¢ format sémantique en commengant tout
d’abord par les fiches produits.

Cection prefix="feavsbtin S ixmlng  cordfoatin 1/ grohtrp://ourl arg/gondra atines /vl f”
tyseoei="gr:0¥ferng">
<img rel="foaf:depiction" src="image-produit.jpg" />
<h2 property="gr:name">Nom du produit</hz>
{article property="gr:description">Description du produit<{/article>
{div property="gr:hasPriceSpecification" typeof="gr:UnitPriceSpecification">
{p><span property="gr:hasCurrencyValue">1000</span>
{span property="gr:hasCurrency">€</span></p>
<{p>En stock></p>
<Idivd
{/section>

Les soci€tés et personnes peuvent aussi etre décrites avec RDFa :

<div xmlIns:v="http://rdf.data-vocabulary.org/#" typeof="v:Person">
<h2 property="v:name">Mathieu Chartier</h2>
<img src="photo-profil.jpg" class="phato" />
<p property="v:title">Formateur et référenceur</p>
{div rel="v:adress" typeof="v:Adress">
<p property="v:street-address">Avenue de la Fraternitéd{/p>

<pr
{span property="v:postal-code">86000</span>&nbsp;
<{span property="v:locality">Poitiers</span>
</pd
{p property="v:region">Poitou-Charentes</p>
<Idive

<p rel="v:tel">06 xx xx xx xx xx</p>
<p>E-mail : <a href="mailto:contact@internet-formation.fr"
property="v:email">contact@internet-formation.fri/a></p>
{p>Site web : <a href="http://www.internet-formation.fr"
property="v:url">www.internet-formation.fr{/a></p>

{fdivy

P0u1leqperq3nne§nnonﬂe&llfdutqﬁnﬁbrunsuuq[ype(u@u /peof="0rganization", puis avec l'attribut
property="v:name" pour indiquer la raison sociale.
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La notation reprend un peu le méme principe avec le type v:review:

<article xmlns:v="http://rdf.data-vocabulary.org/#f" typeof="v:Review">
<hgroup>
<h2 property="v:itemreviewed">Titre de 1'article<{/h2>
<h3>Publié par <span property="v:reviewer">Alexandra Martin</span>

Te <span property="v:dtreviewed" content="2015-05-05">5 mai</span>.</h3>
</hgroup>

<p>Texte de 1'articled/p>
<divo
{p><span property="v:count">10</span> personnes ont voté.<{/p>
<p rel="v:rating">
{span typeof="v:Rating">
{span property="v:average">4.2<{/span>/
<span property="v:best">5</span>
p
fdiv>
<Jarticle>

JSON-LD

JSON-LD est un format de balisage sémantique récent, dérivé de la notation standard en JSON (source :

http://json-Id.org). Le suffixe « LD » signifie « Linked Data » ; cette écriture est donc utilisée pour servir
de marqueur de données sous la forme de groupes « propriété : valeur ».

Google utilise, voire favorise, le format JSON-LD pour mettre en ceuvre les extraits structurés. Aussi,

tous les types ainsi que toutes les propriétés et valeurs de Schema. org sont compatibles avec JSON-LD.
Ce n’est donc qu'un choix d’écriture en définitive.

L'usage des microdonnées est souvent maitrisé par les webmasters car cela fait plusieurs années que
Schema. org est implanté, mais I'insertion des propriétés spécifiques au sein des balises HTML est par-
fois fastidieux et chronophage. Le format JSON-LD se présente alors comme une alternative pratique,
car tout est concentré entre des balises <script>, souvent calées en bas des codes sources. 11 faut juste
respecter le type "application/ld+json” pour que cela soit fonctionnel pour les moteurs de recherche.

Dans la documentation de Google au sujet des données structurées (source : https:/goo.gl/6471d), de
nombreux exemples sont fournis pour chaque type de donnée. Les propriétés et valeurs possibles sont

indiquées, qu'elles soient obligatoires ou non, et il ne reste qu'a personnaliser le rendu. Voici un exemple
complet en JSON-LD pour une fiche-produit sur un site e-commerce :

¢script type="application/ld+json">
[
"@context": "http://schema.org/",
"@type": "Product”,
"name": "Nom du produit",
"image": "http://www.boutique.com/image-produit.jpg",
"description": "Description du produit",
"brand": |
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"@type": "Thing",

"name": "Nom de la marque du produit”
"offers": {

"@type": "Offer"”,

"priceCurrency”: "EUR",

“price"; "99.99",
“priceValidUntil": "2020-12-31",
"availability": "InStock",
"seller™: |
"@ype": "Organization",
"name": "Nom de la boutique"
|
{/script>

Lavantage de la notation JSON-LD est de regrouper toutes les données structurées dans nn méme endroit,
sans avoir 4 modifier les balises HTML. En outre, ce format reste assez lisible puisqie toute la logique
structurelle des marqueurs sémantiques est mise en avant par les tabulations et les types/sous-types de
données (représentés par la propridi spécifique "@type").

Outil d’aide au balisage des extraits de code enrichis

Google a récemment mis en place un outil d"aide a la réalisation du balisage sémantique des pages web.
En effet, nous ne sommes pas tous des techniciens hors pair et il peut s’avérer utile de disposer d’outils
pour faciliter le travail. Certes, les sites officiels de chaque format présentent parfois des outils de création,
mais le Markup Helper de Google semble &tre encore hien plus fiable (source : http://goo.gl/9YIFuB). Lioutil
est accessible a I'adresse http:/fgoo.gl/Viji9a ou via la Google Search Console dans la section dédiée aux
données structurées. L'outi]l met a disposition plusieurs solutions pour réaliser son balisage sémantique :

* création des balises sémantiques a parttr d’'une URL existante ou d’un code HTML donné pour les
sites web ;

» création du balisage pour des e-mails HTML.

Une liste de types d’informations est proposée pour affiner le balisage au fur et 2 mesure. Cela peut
prendre un peu de temps quand les pages sont complexcs, mais 1l suffit en réalité de eépéier la démarche
suivante :

s entrez I'URL de votre site web ;

» sélectionnez le type de données parmi les choix disponibles ;

» cliquez sur les zones a qualifier dans votre site et indiquez le type d’mformation décrite ;
» affichez le code HTML généré par Google Markup Helper ;

+ copiez on téléchargez le code HTML généré pour remplacer votre page existante.
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Figure 1-11
9 Outil d'aide au balisage

Outil d’aide au balisage fourni
par Google Site Web £mail

Cet outil permet d'ajouter un balisage de données structurées a un échantilion de page Web. En savorr plus

Pour commencer, sélectionnez un type de données, puis collez ci-dessous 'URL ou le code HTML source de la page que
vous souhaitez baliser

Applications logiciefies Articles Awis sur les livres
Commerces et services de proximité Films
Produits Restaurants TV Episodes with Ratings
Episodes de séries télévisées Evénements

URL HTML

Probléme du marqueur en ligne

Un petit bémol concernant cet outil : le code généré contient parfois des erreurs HTML ou des invalidités avec la
spécification W3C (par exemple, usage de balises de type b1 ock a lintérieur de balises 1111 1n¢, ce qui n'est pas
autorisé en théorie...). Il convient donc de vérifier I'exactitude du code avant de se précipiter a modifier et enregis-
trer définitivement la page web.

Figure 1-12 Goughe v . . e
Mise en place du balisage — — ....m...“__
avec Google Markup Helper Inverner Formanion

L'outil d’aide au balisage de Google est une bonne surprise qui ravira les moins techniciens d’entre nous
mais restons toutefois vigilants en raison des erreurs engendrées. De plus, l'outil ne permet pas d’utiliser
les microformats ou RDFa, il se contente uniquement des microdonnées avec Schema.org.

Retenons aussi que les SERP de Google affichent des informations complémentaires qui proviennent au
moins aussi souvent des microdonnées que des autres formats. Il ne faut donc pas nécessairement pri-
vilégier Schema.org, les autres systemes de balisage ont un réel role a jouer dans I'affichage de données
dans les résultats du moteur de recherche.
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Bien utiliser les URL canoniques

Les URL canoniques sont des adresses web préférentielles indiquées aux robots des moteurs de recherche
lorsque plusieurs pages aux contenus similaires ou quast identiques se retrouvent confrontées entre elles
et risquent de poser des probiemes de DUST (voir chapitre suivant).

Prenons un exemple simple qui permet d’expliquer I'imtérét des URL canonigues : si une boutigue en figne
contient des URL. distinctes pour des fiches produits qui proposent des attributs divers, cela signifie gue plusieurs
adresses menent vers la méme fiche produit, a peu de choses pres. Nous risguons alors de générer des contenus
dupliqués par inadvertance voire de nous faire pénaliser. Voici a quoi pourraicnt ressernbier des URL dupliquées

http://www.examole.com/produitsicat=robes&couleur=rougedocl=y
Btip:/fwww. examola.com/praduitsicat=robes&coulsur=verthcol=y

Ici, nous voyons un exemple de deux adresses web quelque peu différentes qui pointent en réalité vers
la méme page avec seulement quelques parameéires différents. Malheureusement, cela peut causer deux
indexations et donc un ajout de contenus dupliqués dans les moteurs de recherche, ce qui peut vite étre
préjudiciable si des sanctions tombent. ..

Lattribut rel “cancnical” a été prévua pour pallier ce type de probleme. Il permet d'indiguer au robot
la page mere (URI. canonique) & indexer afin que les doublons soient ignorés par les moteurs.

La balise <1ir< /> est utilisée pour indiquer les URL canoriques dans toutes les pages doublonnées,
etle doit absolument étre placée dans la section <head>..</head> des pages web (ou envayée dans les
en-tétes HTTP). Le principe est simple, il sutfit d’ajouter Iattribut rel="cancnical" et lattribut href
contenant P'adresse de la page mere, comme dans 'exemple suivant :

<Tink href="ntip://www. example.com/produits?categerie—rones” rel="canorical® />

Il est important d’indiquer ces mémes adresses dans un fichier Sitemap XML pour que les moteurs
puissent déterminer les pages jugées comme importantes. I1 convient donc de ne pas notifier les doublons
dans ce listing de pages web.

Avant de se lancer dans la mise en place des URL canoniques, 1l est recommandé de bien choisir les pages
canoniques et de vérifier leur bon fonctionnement. Par exemple, contrdlez la forme de 'URL indiguée
(forme absolue ou relative) dans FPatiribut hre f, I'exactitude de I'adresse (une page vers une page, une caté-
gorie vers une catégorie, etc.) et que la balise n'est pas placée dans la balise <body> du code source HTML,

L'usage des URL canoniques impose guelques contraintes pour étre pleinement fonctionnel

» T'URL canonique notée dans la balise doit absolument exister et ne pas étre une page de redirection
ou redirigée ;

* la page mere {(canonique) ne doit absolument pas contenir la balise meta <meta
centent="noindex,nofol ow" name="robots"™ />, qm empéche I'indexation de la page ;

* les pages ne doivent contenir qu’une seule balise <1ink ~e’=“cancnical”™ aref="LRL" /> par page.
§'1l en existe plusieurs, toutes les adresses précisées seront ignorées. 11 convient donc de se méfier
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des extensions dans les CMS qui génerent des URL canoniques si vous en avez également mis en
place par vous-méme...

Comme nous I'avons vu, il existe deux méthodes pour indiquer des URL canoniques aux moteurs de
recherche : soit avec la balise <11nk />enxHTML (<1ink>en HTML 5), soit par I'envoi d’en-tétes HTTP.
Nous allons donc étudier cette seconde méthode rapidement car elle peut avoir son utilité dans certains cas.

Voici a quoi peut ressembler I'en-téte HTTP d’une page web une fois chargée :

HTTP/1.1 200 OK

Host: www.site.com

Date: Fri, 05 Sep 2014 15:31:05 GMT
Content-Type: text/html; charset=utf-8
Server: Apache

X-Powered-By: PHP/5.3.16

Vary: Accept-Encoding,User-Agent

11 suffit de trouver le moyen d’ajouter une ligne supplémentaire sous la forme suivante :

Link: <URL_DE_LA_PAGE_CANONIQUE>; rel="canonical"

Pour envoyer des informations dans les en-tétes HTTP, il faut utiliser la fonction header(); en PHP.
Dans notre cas, il convient d’indiquer I'URL canonique a envoyer, ce qui peut s’avérer utile et parfois
plus simple a mettre en place lorsque nous créons notre propre CMS. Voici I'utilisation de base :

< 7php
$URL = "http://www.site.com/page.php";
header('Link:<'.$URL."'>; rel="canonical"');

>
Figure 1-13 - =
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Le cas le plus fréquent d"'URL en doublon provient des paginations mises en place sur les sites comme dans
le cas de galeries multimédias, de listing de liens {annuaires, par exemple} ou encore de liste de produits
(sites e~commerce en général). Tous ces exemples fonl I'objet de contenus dupliqués sanctionnés par Google,
il convient alors d’utiliser les URL canoniques avec la bonne méthode (source ; hitp:/goo.gliYyKJAU) :

CHaPiTRE 1

* e pas pointer vers la premiere page paginee lorsqu'il existe plusieurs pages de résultals mais plutdt

vers une page qui affiche tous les résultats ou qui est « neutre » ;

» utiliser les attributs ~21="zrev" et ~21="1ex1" dans des balises <1ink /> pour indiquer les pages précédentes
el survanies en cas de pagination car elles permettent d indiquer aux robots la relation qui les concernent.

Google a précis€ que les valeurs prev et rext de lattribut &1 peuvent sutfire pour indiquer la présence
d’une pagination et d’éventuels conterus dupliqués (source : hitp:#igoo.gl/EAJABY). celte méthode est souvent

la plus adéquate pour éviter tout risque. ..

Prenons un exemple de mise en place avec 7e ="prev" et rel="
I'adresse http://www.site.com/?page=n :
{link rel="next" href=" http://www.site.com/7page=2"
{link rel="prev" href=" http://www.site.com/?page=1"
<link rel="next" href=" http://www.site.com/?page=3"
{Tlink rel="prev" href=" http://www.site.com/?page=2"

Il est également possible d’utiliser la variante re’

Figure 1-14
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Bien que les systemes de gestion de contenus tels que WordPress, Drupal et autres disposent souvent
de moyens pour gérer les pages précédentes et suivantes, il est parfois nécessaire d’implanter soi-méme

les attributs re

manuellement. Si vous gérez vos paginations dynamiquement avec PHP, vous  pouvez

utiliser la fonction suivante codée pour I'occasion. 11 suffit de la lancer dans la section <head>.</head>
de la page PHP contenant la pagination en la paramétrant a votre guise.
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function managePrevNext($param="page", $nbPages = 1) |
$parametre = htmlspecialchars($_GET[$param]);

preg_match_all (' #([A=1)+([~28\#1)+#i', $_SERVER['QUERY_STRING'], $valueArgs);
$urlPage = $_SERVER['PHP_SELF'].'?';:
foreach($valueArgs[0] as $arg) |

$urlPage .= $arg;

$urlPage = str_replace("&".$param."=".$parametre,

"N

, SurlPage);
]

$urlPage .= "&".$param."=";

$urlPage = str_replace("?".$param."=".$parametre."&", "

"

2", $urlPage);

if(is_numeric($parametre) && $nbPages > 1 && $parametre < ($nbPages+1)) |

]

"(link rel="prev" href="'_$urlPage.($parametre-1)."" />"'."\n";
"(link rel="next" href="'.$urlPage.($parametre+l).'™ />"'."\n";

$prev
$fnext

if($parametre == 1) |
echo $next;
|
if($parametre == $nbPages)
echo $prev;
if($parametre > 1 && $parametre < $nbPages) |
echo $prev;
echo $next;

11 suffit ensuite de lancer la fonction dans la section <hezd>...<{/heac> en gjoutant Jes deux arguments demandés
(voir code suivant), Tout d'abord, il faut préciser le nom du parametre d'URL qui contient le numéro de 1a page
(¢ ov page en général). Ensuite, il faut calculer le nombre total de pages de résuitats et 1'afficher en second argu-
ment de la fonction. La fonction affichera alors les balises <1ink /> adéquates en fonction du numéro de page.

{tphp waragePreviext(PARAMETRE _NAME_PAGE, NIMBRE_DE_PAGES): 7>

Sachez également qu'il est tout & fait possible de canjuguer l'utilisation des relations canoniques et celles
des pages précédentes ou suivantes mats il fant absolument veiller 2 ne pag se tromper dans les URL.

En définitive, retenons que la mise en place des balises canoniques, précédentes ou suivantes n'est pas
toujours aisée mais peut s’avérer déterminante si nous souhaitons éviter des sanctions causées par du
duplicate content ou des problémes de DUST (voir chapitre 3).
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Les CMS courants proposent souvent des systémes natifs d'installation de ces balises (notamment Word-
Press dans ses versions récentes) ou disposent généralement d’extensions de qualité qui permettent de
réduire les risques avec le moins d’efforts possible. I n'est donc pas towjours nécessaire d'elfectuer le
travail manucllement pour gue l'ensemble fonctionne.

Multilinguisme avec hreflang

Optinuser le référencement des sites multilangues n'est pas simple en regle générale. Nous ne rentrerons

pas dans les détails obscurs de ces spécificités, mais il est bon de rappeler les grands principes.

I est recommandé de créer un sous-domaine ou un répertoire par [angue, voire d’acheter un nom de
domaine avec des extenstons de pays pour chaque langue d'un site. Chaque option a ses avantages et
inconvénients mais, en général, ce sont les sous-domaines qui remportent la mise pour des raisons
de coiits et de facilil€ de gestion.

» Il convient de ne jamais mélanger de contenus en plusieurs langues au sein des pages web, car c'est
le meilleur moyen pour noyer les mots-clés de chaque langage. Dans le méme esprit, il est fortement
déconseillé de créer des liens vers différentes langues sans avoir encore traduit les contenus ; sinon,
c’est la porte ouverte aux contenus dupliqués.

Pour aller plus loin et améliorer la compréhension des sites multilangues, Google a créé le 5 décembre 2011
une balise <11ink/> avec un nouvel attribut hreflang (source : hitps://goo.gl/PTwht5). Cette balise HTML
indique aux robots d'indexation les versions alternatives de chaque page, mais en fonction de leur langue
d’origine.

Le systeme fonctionne un peu comme si le moteur possédait des versions canoniques de pages, dont
chaque version est indexable mais bien différenciée dans I'index de Google. Lattribut n’est pas accompa-

TN

gné pour autant de I'attribut rel="canonical ", mais par la valeur rel="alternate" ainsi qu'un attribut
href indiquant I'URL de chaque version de site (documentation : https:/goo.gl/SMYP97).

Voici un exemple de code utilisant les attributs hreflang :

{link rel="alternate" hreflang="fr" href="http://www.site.com"/>
{link rel="alternate" hreflang="fr-ca" href="http://ca.site.com"/>
{link rel="alternate" hreflang="nl-be" href="http://be.site.com"/>
<link rel="alternate" hreflang="en" href="http://en.site.com"/>
<link rel="alternate" hreflang="zh-TW" href="http://zh.site.com"/>

Comme vous le constatez, le code de langue se décompose en deux parties. La premiere représente
la langue ciblée et la seconde la composante régionale (optionnelle). Par exemple, si nous ciblons des
contenus en frangais pour les Suisses, il faut écrire " r-CH".

Si vous utilisez un outil de sélection de langues ou une redirection automatique en fonction de la source
géographique des visiteurs, il faut ajouter une autre balise <17nk/> avec un attribut hreflang portant la
valeur "x-default" (langue par défaut), comme ceci :

"

{link rel="alternate" hreflang="x-default" href="http://www.site.com"/>
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LApp Indexing : indexer des liens profonds d’applications mobiles
Qu’est-ce que I’App Indexing ?

L'App Indexing est un mécamsme cré€ par Google pour indexer les liens profonds d’applications mobiles,
a savoir des URL de sections ou de pages internes & une application. L'offictalisation du systdéme date
du 31 octobre 2013 (source : https:/goo.glfhORBGr) mais n’était consacrée gu'd Android dans les premiers
temps, avant de s'ouvrir peu a peu a10S 7 puis 108 B. Depuis la fin 2415, PApp Indexing est compatible
uniquement avee Android et iOS 9 (et suivants).

L'ohjectif de cette fonctionnalité est d'indexer des contenus internes i une application pour les proposer
dans les résultais mobiles quand cela est pertinent sur une requéte donnée. Ainsi, le systéme affiche un
Lien organigue avec un titre, une courte description, le som de I'application, voire d’autres informations
(notes el autres extraits enrichis éventuels). Souvent, I'application est accompagnée d'un bouton, gui
peut prendre deux formes :

* Installer si I'app mobile n’est pas déja présente dans la tablette ou le smartphone ;
* Ouvrir pour rejoindre la page profonde de I'application si cette derniere est déja installée.
Les liens profonds d’applications ne sont affichés que lorsque les requétes sont assez centrées sur des

applications existantes voire sur leur nom, mais cela s'améliore de mois en mois, offrant de plus en plus
régulierement des liens de ce type dans les SERP.

Figure 1-15

Exemple de lien profond d'app mobile
affiché dans les SERP
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Le 30 septembre 2015, Marisa Moeva, Webmaster Trends Analyst, a affirmé que Google accorde un
faible boost SEO aux utilisateurs de I'API App Indexing (source : http:/goo.gl/fazNzz). En réalité, cela
est déja le cas depuis le mois d’avril 2015 et permet aux liens web d’étre mieux positionnés grace a
I"utilisation de I'’App Indexing.

Pas de boost SEO pour iOS ?

Le 30 octobre 2015, Marisa Moeva et John Mueller ont indiqué que le boost SEO accordé depuis avril aux liens
profonds d’apps mobiles sur Android ne devrait pas étre appliqué pour iOS (source : http://goo.gl/O0iiSP). Ce choix
est étonnant et rien ne permet de confirmer que la revalorisation ne finira pas par étre également accordée aux
concepteurs d'applications mobiles pour les systemes Apple.

Il ne faut pas nécessairement mettre en place I’App Indexing pour obtenir un meilleur positionnement
des liens profonds d’applications dans les SERP des mobiles. La finalité est surtout de mieux indexer
les pages internes des apps pour gagner de la visibilité et de nouveaux biais d'entrée afin d’obtenir des
téléchargements d’applications ou d’augmenter le nombre d’utilisateurs.

Google met en place ’App Streaming

Google a annoncé le 18 novembre 2015 le développement de 'App Streaming, un systeme permettant au moteur
d’afficher des apps mobiles via les SERP mobiles sans avoir a télécharger I'application (source : http://goo.gl/
xxtWzm). LApp Indexing sert d'origine a I'App Stream car Google consolide une application intermédiaire (en
« streaming ») a partir de sa connaissance des liens profonds et des contenus. Le premier usage officiel date du
3 décembre 2015 quand Google a lancé les Trial Run Ads, c'est-a-dire un premier systéme d’App Streaming pour
les jeux vidéo sur mobile (source : http://goo.gl/XFblOk). Ainsi, les mobinautes peuvent tester pendant 60 secondes
un jeu avant de télécharger éventuellement I'application mobile.

L'App Streaming est un systéeme trés ingénieux et pratique pour les mobinautes, qui tire donc ses sources grace a
I'App Indexing et au crawl des liens profonds d'applications. Un bémol peut néanmoins étre apporté a ce systéme,
car si ce type de pré-rendu se multiplie, le nombre de téléchargements d'applications risque de chuter fortement
(certains utilisateurs s’arréteront aux tests voire trouveront l'information directement sans avoir a télécharger I'appli-
cation compléte)...

Procédure d’indexation des liens profonds d’applications mobiles

La documentation sur "'App Indexing fournie par Google est assez complete et devrait vous aider a
mieux indexer les liens profonds d’applications. Comme tout cela est encore assez changeant depuis les
dernieres nouveautés de I’API et I'intégration d'iOS 9, nous ne rentrerons pas dans des détails techniques
qui pourraient vite étre obsoletes ou faussés. Voici les liens vers la documentation pour suivre les infor-
mations officielles a jour : https:/goo.gl/DxyUcG et https://goo.gl/7Y7yV7.

I1 faut savoir qu’a I'origine, Google n’indexait les liens profonds d’applications que s’ils avaient une équi-
valence sur un site web. Ainsi, il pouvait faire le lien entre les deux versions et mettre en avant la version
des applications dans les SERP mobiles. Cela s’est ouvert et depuis la fin 2015, Google accede aussi aux
liens inédits présents uniquement dans les apps mobiles. Pour ce faire, il faut remplir un formulaire en
ligne et donner des informations sur les URL uniques : https:/goo.gl/Df8ILs.
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La documentation indique qu’il faut respecter plusieurs étapes pour mettre en place lApp Indexing et
bien faire fonctionner 'ensemble du systeme. Prenons comme exempie la méthodologie pour les appli-
cations Android, qui profitent de I'indexation profonde depuis des années el bénéficient du petit bonns
de positionnement :

* ajouler des irlent T1ters pour les URL en HTTP au sein du fichier And~oidManitest . xnl de
Papplication Android ;

+ déclarer et valider le site officiel de 'application. Il s'agit en général d'indiguer 4 Google T'URL dn
site imtial pour quil fasse 12 liaison entre les pages web et les pages d'application existantes. Cela
peut se faire avec la Search Console ou la Developer Console de Google Play (https:/igoo.gliubYxID) ;

« effectuer un suivi, faciliter indexation avec FAPI et corniger les éventuelles erreurs rencontrées.

Voici un exemple de fichier AndroidMani (esL partiel avec unc mise en ceuvre d’App Indexing :

Ciaml version="1.0" encoding="utf-8"1>
<{manifest xmlns:android="http://schemas.android.com/apk/res/android"
package="com.example.android.AppliExemple">
<application>
Cactivity android:name="com.example.android.AppliExemple">
¢{!-Bloc intent-filter pour 1'App Indexing -->
Cintent-filter>
<action android:name="android.intent.action.VIEW" />
{category android:name="android.intent.category .DEFAULT" />
{category android:name="android.intent.category.BROWSABLE" />
{data android:scheme="http" />
{data android:scheme="https" />
<data android:host="www.appliexemple.fr" />
{/intent-filter>
(factivity>
{!-- Metadonnée pour indiquer un fichier noindex.xml -->
{meta-data android:name="search-engine" android:resource="@xml/noindex"/>
</application>

{/manifest>

Enfin, sachez qu'il est possible de gérer I'indexation des contenus avec un fichier noindex.xml, une sorte
d’équivalent du fichier robots. txt pour les applications Android, dont voici un exemple :

<?xml version="1.0" encoding="utf-8"7>
{search-engine xmIns:android="http://schemas.android.com/apk/res/android">
<!-- Exclusion des notifications -->
<{noindex android:value="notification"/>
{!-- Exclusion d’une page précise -->
<{noindex uri="http://site.com/page-masquee"/>
<I-- Exclusion des URL commengant par un préfixe defini -->
<noindex uriPrefix="http://site.com/prefixe-masque"/>
{/search-engine>



Maitriser les techniques d'indexation

CHAPITRE 1

Une fois I'implantation de I’App Indexing effectuée (voire celle de son API), vous pouvez tester la bonne
marche du systéme avec un outil disponible i cette URL : https:/igoo.glilyXzs2. L'année 2016 devrait
marquer un fournant dans I'indexation des liens profonds d’applications mobiles. Bien que nous 'ayons
pas donné tous les détails dans cet ouvrage, il est recommandé de s’intéresser a ce sujet si vous possédez
des apps nomades.

Faire du SEO local

Particularités du SEO local

Larecherche locale est un des aspects les plus importants des moteurs de recherche actuels. Aux origines
du Web, Internet était considéré comme I'ouverture sur le monde et I'intérét pour les informations proches
de nous était assez limit€. Les premiers outils de recherche misaient donc peu sur ce phénomene. Plus
tard, avec I'essor du nombre de pages web indexées couplé a I'évolution des soci€iés, Jes concepieurs ont
ressenti le besoin de géalocaliser des informations, puis les résultats de recherche.

Google a été le premier 4 vraiment se pencher sur la question de la recherche locale, mettant en avant des
« lois » bien connues dans le métier de 1a presse. En cftet, en proposant des résultats localisés, un motenr
de recherche répond a la lo1 de proximité géographique (plus une information est proche de nous, plus
elle est susceptible de nous intéresser). Parallélement a cela, les efforts des moteurs comme Google pour
favoriser la frafcheur des contenus ont permis d’ajouter & ce phénomene la lot de proximité temporelle
(plus une information est récente, plus elle st pertinente pour le lecteur).

Tout I'intérét du SEO local repose sur ces deux aspects : il faut répondre avec de I'information pertinente
et récente, tout en étant le plus proche possible de nos lecteurs et clients potentiels.

Algorithmes spécifigues

Google a trés vite compris 'intérét de la recherche locale mais, sur le plan technique, tout ne s'est pas
fait en un jour. Google Local est né le 17 mars 2004 en version béla (source : http:/goo.gl/r93Bn) et il
fallait passer par une URL spécifique http:/local.google.com. Dés le 8 fvrier 2005, Google Maps nait 2
son tour et modifie le paysage du Web avec son systeéme de cartes (source : https:/goo.gl/2infzY). C'est le
début de la recherche locale sur Google...

Parallelement a ces outils, le géant américain lance le 15 mars 2005 Google Local Business Center
pour que les internautes puissent inscrire leur adresse locale dans Maps (source : http:/goo.gl/B4EKCI).
Cet outil fort intéressant pour les entreprises changera ensuite plusieurs fois de nom, devenant Google
Places (appelé Google Adresses en France) en avril 2010 (source : http://goo.gl/ixrzzC), puis Google+
Local en mai 2012 (source : http://goo.gl/foObtv). La derniere étape a ét€é marquée par l'officialisation
de Google My Business le 11 juin 2014 (source : http://goo.gl/UY5fru), accessible a I'adresse https:/www.
google.com/business.

Les SERP du moteur de recherche ont beaucoup évolué au fil des ans, affichant d’abord une liste de liens
localisés, puis une onebox dédiée avec plusieurs affaires locales mises en avant, puis plus récemment
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seulement trois résultats locaux prenant plus d’espace dans I'écran. Google ajustant sans cesse cet affi-
chage, il serait trop long de dresser un historique précis de ces modifications.

Figure 1-16
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La recherche locale était surtout issue du travail d’indexation des entreprises dans Google Maps a
l'origine, mais ceci a bien évolué avec deux algorithmes marquants du moteur de recherche : Venice et
« Pigeon ».

Google Venice a été annoncé officiellement le 27 février 2012 (source : http://goc.glizGwo5f). Cette mise &
Jjour a eu pour objectif de favoriser les résultats locaux dans les SERP. Par conséquent, les pages web et
sites locaux géolocalisés ont obtenu une sorte de bonus de positionnement pour étre micux classés dans
les résultats de recherche de Google. C'est la premigre fois que le moteur a mis en avant volontairement
les résultats locaux, marquant la fin de la recherche « neutre » d’antan.

Google « Pigeon » (nom attribué par le site SearchEnginelLand) est né le 24 juillet 2014 (source : http:/
goo.gl/qz0FRO) aux Btats-Unis, avant d’étre déployé en France début juin 20185, Cet algorithme a pour
but de favoriser les requétes contenant des recherches locales, comme « hétel Paris », « boulangerie
Nantes », etc. Dans les faits, Palgorithnie va plus loin puisqu’il permet & Google de coupler les crileres
locaux aux facteurs classiques de ranking. Par conséquent, la recherche locale est vraiment couplée aux
criteres habituels du moteur, pour ne faire plus gqu'un en quelqgue sorte.
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Figure 1-17 & [1] Fabien * Référenceur

Toujours pas d'infos sur une éventuelle mise a jour Google Pigeon en France 7
Officialisation du déploiement de Google poke (Missiz_Z

« Pigeon » en France

n 1) Zineb Ait

) fabienr34 je viens d'avoir I'info officielle:
QUI la mise a jour des résultats locaux a
été déployée a l'international il y a qq jours.

Pour conclure sur les algorithmes de Google relatifs au SEO local, nous pouvons dire que les résultats
géolocalisés sont mis en avant par le moteur quand cela semble pertinent. Pour ce faire, la firme utilise
plusieurs systemes en parallele : une analyse fine des requétes, une géolocalisation des internautes (ou
plutdt du DSLAM relié au poste sur lequel la recherche est effectuée) et des pages web (grace au crawl
notamment), une revalorisation des résultats locaux selon la source de recherche.

Et la recherche locale sur Bing ?

Bing détient aussi son propre systeme de recherche locale, au méme titre que d'autres moteurs de recherche
dailleurs. Sur Bing, il faut bien différencier ce qui se fait aux Etats-Unis, via Bing Maps et Bing Places for Business
(source : https://www.bingplaces.com), de ce qui se fait en France par exemple.

Bing Places for Business est I'équivalent de Google My Business et permet aux internautes d'enregistrer leurs
adresses locales pour apparaitre dans Bing Maps et étre plus présents dans les SERP sur des requétes spéci-
fiques. En France, ce systeme n'est pas encore déployé complétement ; il faut donc utiliser les Pages Jaunes pour
apparaitre dans les résultats locaux du moteur de Microsoft.

Interfaces et outils de géolocalisation

Nous avons déja évoqué rapidement les outils et services locaux des moteurs de recherche ; nous allons
voir rapidement comment les utiliser a bon escient afin de faire apparaitre les entreprises locales dans
les services de cartographie de Google et Bing.

Commencons avec Google My Business, un outil trés complet pour intégrer unc ou plusicurs adrcsscs
pour une méme entreprise, avec de nombreuses options disponibles :

* titre et description de Penireprise ;

» coordonnées {adresse, numéro de 1éléphone et URL du site web associé) ;
* horaires d'ouverture généraux ;

» horaires d’ouverture ei de fermeture exceptionnels ;

» catcégoric d'entreprisc ;

* photos de 'activité locaie ;

* visite virtuelle (option non obligatoire a faire réaliser par un photographe agréé Google).



es.

6 Eyroll

201

Copyright €

Techniques de référencement web

L'outil est accessible a partir de plusieurs URL sur Google, dont la plus connue est https://business.google.
com. En général, les utilisateurs ne possedent qu'une seule adresse, mais il est possible d’avoir plusieurs
bureaux ou locaux pour une méme enseigne, comme dans la capture suivante.

Figure 1-18 A T e e A Y

Enregistrement de plusieurs adresses _
d’une méme enseigne K -3

L'inscription est gratuite mais il faut posséder un compte Google pour profiter du service en ligne. Une
fois I'inscription réalisée, vous pouvez ajouter une adresse ou plusieurs en cliquant sur le bouton en forme
de +, ou en passant par le menu déroulant en haut a gauche de I'écran. Google vous enverra un courrier
postal a I'adresse indiquée dans I'outil avec un code de validation pour finaliser I'inscription définitivement.
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L'outil permet de gérer un workflow, ¢’est-a-dire d’autoriser piusieurs administratewrs a gérer les fiches
Google My Business quand cela semble judicieux. Par défaut. seul le compie de départ est administra-
teur. Il convient de remplir un maximum de champs dans le formulaire d’ajont d’une activité locale pour
améliorer sa visibilité, mais aussi pour répondre idéalement a routcs les questions guc les internanies ct
mobingutes peuvent se poser lorsqu'ils tapent des requétes locales vu recherchent dans Google Maps.

Chaqug outil local de Google ¢st indépendant, mais 'écosystéme cst bien congu car fout est bien huild
et relié. En effet, Google Maps récupere les adresses de Google My Business et ce dernier s’associe aux
avis déposés via Google+, tout cela étant parfois affiché dans les SERP dun moteur de recherche classique.
11 faut donc étre présent sur 'ensemble de ces outils pour bénéficier pleinement des atouts du SEO local,
mais n’ayez crainte, tout part justcment d'unc bonne fiche Google My Busingss,

St vous devez inscrire plusieurs adresses pour une méme marque ou enseigne, cela est possible en njec-
tant manucllement unc fiche supplémentaire (via lc bouton +) ou dircctement cn intégrant un fichier
Excel. Plusieurs champs sont a remplir pour accélérer I'intégration, mais il convient de se référer a la
documentation pour ne pas faire d’erreur (source : https:/goo.gl/ScBjzU).

Figure 1-20

Exemple de fichier Excel pour intégrer
plusieurs adresses
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Retenez que le plus important est de bien remplir les fiches Google My Business, car les informations
peuvent ensuite étre indexées et ressortir dans les SERP, dans Google Maps ou dans Google+. Ce sont
de nouveaux biais d’entrée pour vos visiteurs...

Figure 1-21 Orgle  maemet tomaton pote &

Onebox locale avec données issues
de Google My Business

Intemnet-Formation : centre de
formation et agence web

Sur Bing, il est possible d’indexer nos adresses locales avec Bing Places for Business, mais uniquement
dans certains pays. La France ne fait malheureusement pas encore partie de la liste et Bing ne commu-
nique pas sur une future intégration a ce jour. Bing Adresses est accessible a hitps:/www.bingplaces.com.
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11 faut ajouter une adresse et remplir un formulaire d’inscription, a I'instar de ce qui se fait sur Google
My Business, bien que 'outil dispose d’un petit peu moins d’options.

Figure 1-22

Ajout d’une nouvelle adresse dans Bing
Places for Business

En France, Bing administre sa recherche locale et ses cartes en partenariat avec Pages Jaunes dans les
SERP du moteur de recherche ; c’est pourquoi Bing Places n’est pas I'outil a privilégier, mais simple-
ment une inscription dans les Pages Jaunes. Ainsi, vos adresses pourront apparaitre dans les résultats
de recherche sur des requétes spécifiques au SEO local de Bing.
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La recherche géolocalisée de Bing, tout du moins en France, est bien moins évoluée que celle de Google.
Certes, les résultats locaux ainsi que certaines requétes affichent principalement des sources proches
géographiquement, mais I'algorithmie est moins pertinente en regle générale.



3 2016 Eyrolles.

Copyright ©

Maitriser les techniques d’indexation “
Crarirre 1

Contourner la géolocalisation forcée

Google autorisait la modtfication de localisation dans les options de recherche de son moteur, mais depuis
le |*" décembre 20115, il n'est plus possible de modifier le pays et la ville sources de la recherche (source :
http:fgoo.glfaqys7t). De ce fait, toutes les recherches effectuées actuellement sur Google sont forcément
géolocaliscées en fonction de Pendroit ol vous recherchez.

[.e SEO local prend alors encore plus de poids et il convient de faire bien attention a ne pas trop caler de
mots-clés focaux dans les pages si vous ne souhaitez pas étre favorisé dans des lieux spécifiques. Dans
le méme (emps, les optimisations avec des mots-clés locaux chers 4 Google Venice et « Pigeon » voat
étre encore plus importantes pour mieux ressortr localement.

Si d’aventure vous souhaitez cffcctuer un suivi de positionnement neutee, ¢t dane non géolocalisé, il cst
pussible de placer le parametre "&rear=N0M_% [ __L" i la fin des URL de Google. Cela ne fonctionne pas
systématiquement mais permet généralement d'effectuer des requétes dans d'autres lieux que Ie vétre.
Toutefois, la meilleure solution est de passer derriere un proxy ou un VPN avec des adresses IP localisées
loin de votre source géographique, bien que cela puisse avoir un certain coft...

Dans le méme esprit, il est possible de changer de pays en tapant une URL comme http:/www.google.com/
webhp?cr=countryUS. Il faut juste changer éventuellement I'extension . com de Google et le code langue
IS avec ce que vous préférez pour contourner la géolocalisation par pays.

Enfin, sachez que deux autres astuces aident a passer outre la localisation par IP de Google. Pour ce faire,
il est possible d’utiliser I'URL hitps:/encrypted.google.com ou, encore mieux, la version No Country Redirect
de Google.com (qui bloque les redirections vers google.fr par exemple), via I'URL hitps:/www.google.com/
ncr. Dans ces deux cas, c’est uniquement le moteur général qui est accessible et c’est donc plus neutre
qu'un changement de zone géographique.

Positionnement sur des requétes locales

Le positionnement des pages web sur des requétes locales connait quelques spécificités. Cela sort un
peu du contexte de ce chapitre sur I'indexation mais propose une transition parfaite en vue de la seconde
partie de cet ouvrage ; c’est pourquoi nous allons terminer ce chapitre en insistant sur quelques facteurs
associ€s au ranking local dans les SERP.

(Google n'a jamais donné d’indications précises au sujet des points a optimiser pour améliorer le position-
nement local, mais les algorithnes Venice et Pigeon ont donné des prémices de réponses, avant que des
¢tudes assez approfondies viennent compléter tant bien que mal les impressions générales ressenties par
les experts du métier. L'analyse la plus complete est certainement celle fournie par Moz.com fin septembre
2015 (source : hitps:/igoo.gl/5SXdtwL). Il s’agit d’un grand sondage réalisé sur les crit@res de référencement
local auprés d’au moins quarante experts SEO dans le monde. Cela fait ressortir les grandes tendances
ainsi que les facteurs qui semblent pris en compte par Google.

L'analyse des réponses a démontré que les critéres classiques de ranking jouent vraiment un rdle dans
le positionnement iocal, comme le présuppose I'algorithme Pigeon, mais que d’autres facteurs plus
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spécifiques sont pris en compte. Sur I'ensemble des questions posées, I'étude de Moz a fait ressortir au
moins cing grandes familles de criteres, dont 'ordre établi par les experts est celui-ci :

* signaux on-page : criteres classiques de positionnement ;

* netlinking : obtention de liens entrants avec des ancres de liens optimisées et un profil de liens de

qualité ;

* signaux issus de Google My Business : mots-clés du titre, de la description, des catégories d’intégra-
tion (...), proximité entre la recherche et I'entreprise...

 facteurs externes : nombre d’avis des utilisateurs sur I'entreprise, qualité de ces avis...

* critéres comportementaux : taux de clics, durée des visites, check-in, nombre d’appels via les mobiles. ..

Figure 1-24

Résultats de l'étude de moz.com
surle SEO local
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Ces familles de criteres ne se fondent que sur I'expérience et les retours des spécialistes du métier, mais
Google n’a confirmé que certains criteres le 1°" décembre 2015 (source : http:/goo.gl/m2aYcr). En effet,
Google considere que la recherche locale résulte de quatre familles de facteurs :

» pertinence de la fiche Google My Business par rapport a la requéte des utilisateurs ;

* importance du trafic vers la fiche locale de I'entreprise ;
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« distance entre I'entreprise et la source géographique de la recherche ;

* historique des recherches : nombre de fois ot la fiche Google My Business a ét€ utile historiquement
sur la base de sa pertinence, de son importance et de sa distance.

Quand Google change sa déclaration...

Le dernier point évoqué par Rahul J., le porte-parole de Google qui a annoncé les criteres de la recherche locale,
a été modifié par Google au dernier moment. En effet, le critére de I'historique des recherches était différent a l'ori-
gine ; il impliquait le nombre de clics historiquement enregistrés sur la fiche Google My Business sur des mots-clés
donnés (source : http://goo.gl/xKOgrx).

Nous pouvons étre surpris par ce revirement de situation qui laisse planer un doute sur la réalité des facteurs pris
en compte. Soit Rahul J. s'est trompé et Google a donc décidé de rectifier le tir, soit il avait raison mais la firme ne
voulait pas que le critére soit connu dans le monde. Les deux hypothéses se tiennent et dans le second cas, nous
pourrions imaginer que Google voudrait éviter du spam avec des clics générés automatiquement par des robots
sur des requétes locales.

Google n’a pas évoqué les criteres classiques du positionnement dans son intervention sur le SEO local,
mais il a tenu a rappeler les points essentiels & optimiser

« sélectionner la bonne catégorie pour les activités locales ;
* partager la page Google My Business afin d’améliorer sa visibilité et son historigue ;
» obtenir des avis et de bonnes notes pour améliorer la valeur de la fiche d’entreprise ;

* partager toutes les informations nouvelles et faire vivre la page au maximum (photos, horaires d'ouver-
ture et de fermeture exceptionnels...).

Vous savez désormais ce que Google favorise en termes de SEO local, nous allons donc entrer dans le
vif du sujet en évoquant tous les facteurs génériques de positionnement pour les moteurs.
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Nous avons vu dans le précédent chapitre qu'il €tait indispensable de penser a I'indexation des pages
avant méme de réfléchir a les positionner dans les résultats des moteurs de recherche.

Ceci étant dit, 1l nous faut maintenant savoir ce qu’il est possible de faire pour optimiser au mieux le
classement des pages web afin d'augmenter considérablement la visibilité des sites mats aussi le nombre
de visites.

Il existe de nombreunx livres complets sur le sujet qui vous permettront de maitriser pleinement chacun
des critéres pris en compte par les moteurs en termes de positionnement web. Nous ne traiterons ici que
de cas spécifiques que la technique permet d’optimiser mieux que la théorie, aussi gualitative soit-elle.

Rappels des fondamentaux

Méthodologie du positionnement

Savoir se référencer est une chose, mais réussir & positionner les pages dans les SERP en est une autre. 11
mest pas tonjours aisé de maitriser les denx étapes ou d’obtenir d’aussi bonnes conclusions dans les deux
cas. En effet, I'indexation est parfois difficile car les robots peuvent rapidement se montrer susceptibles.
Mais lorsqu’il s’agit de classer les pages dans les SERP, ce phénoméne est démultiplié et nous raméne
a quelques vérités

» les algorithmes de pertinence sont de plus en plus pointus, précis et efficaces :

* Ja concurrence dans chaque domaine est grandissante et les places libres de plus en plus rares ;
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¢+ les facteurs de positionnement sont nombreux mais pas toujours applicables selon les sites web gue
nous contrdlons ;

« les vérités d’aujourd’hui ne sont pas toujours celles de demain.

Partant de ces postulats, nous savons déja que la méthode a suivre pour positionner les pages est incer-
taine et que rien ne peut garantir de bons résultats, méme si nous faisons en sorte de respecter a la letire
chaque facteur pris en compte par les moteurs.

11 est primordial d’intégrer cela car obtenir un mauvais classement n’est malheureusement pas toujours
totalement de notre ressort. Nous devons justement savoir réagir promptement et efficacement pour
rétablir 'ordre et gagner des positions sur certaines requétes.

La méthodologie du positionnement présente des incertitudes mais une chose est sfire, elle doit suivre
plusieurs étapes pour fonctionner :

* trouver les bons mots-clés est essentiel car ce sont sur ces termes et ces expressions que les moteurs
vont s’appuyer pour positionner le site dans les SERP ;

* travailler la longue traine, a savoir des expressions de plusieurs mots (au sens plus précis que les
mots-clés majeurs), afin de pouvoir ressortir sur un nombre de requétes bien plus larges et souvent
bien mieux ciblées que les expressions généralistes ;

Figure 2-1
Concept de la longue traine
(Chris Anderson, rédacteur en chef v
du magazine Wired) I
s
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T
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Long Tail
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* optigniser les critéres internes aux pages pour que les codes sources soient dans des conditions idéales
pour convenir aux robots et aux algorithmes de pertinence ;

* profiter des facteurs de positionnement externes aux pages tels que le PageRank ou ['usage des réseaux
sociaux pour conforter voire booster encore davantage le classement des pages.

Chaque moteur de recherche présente des interprétations variables des codes, des contemus et des cri-
téres externes mais dans leur ensemble, les principaux outils de recherche du marché s’appuient sur des
facteurs similaires pour positionner les pages. Nous n’aurons donc pas a tout changer en fonction des
moteurs et des marchés que nous ciblons.
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Quelques différences entre les moteurs de recherche

Concernant les différences entre les moteurs de recherche, nous pouvons noter que Bing insiste davantage sur le
comportement des internautes (nombre de visites, taux de rebond, nombre de pages vues...) que Google dans son
classement final, mais il est également moins insistant sur le suivi des auteurs de contenu. Ces petites différences
n'ont jamais impliqué les fondamentaux du positionnement...

Les optimisations internes

Nous avons rappelé qu'il était primordial de trouver de bons mots-clés a inscrire dans les pages web car
ce sont eux qui forment le socle du positionnement pour les moteurs de recherche. En effet, les robots
ne voient que des codes sources et extraient les contenus afin de les traiter dans un second temps. Ceci
leur permet de qualifier les mots-clés contenus dans chaque page afin de noter chaque document a sa
juste valeur en fonction de requétes précises.

Une fois que nous possédons nos listes de mots-clés, il ne reste qu’a les placer dans des zones « chaudes »
pour les valoriser, les mettre en exergue et donner aux robots de quoi manger. Plus nous comblons leur
appétit et leur soif de pertinence, plus les pages web risquent de remonter sur des expressions précises.
Rappelons donc une liste de facteurs pris en compte pour valoriser les termes clés. ..

Voici une illustration d’'Isabelle Canivet, spécialiste de la rédaction web et auteure du livre Bien rédiger
pour le Web, paru aux éditions Eyrolles. Elle pointe I'ensemble des « zones chaudes » des pages web, c’est-
a-dire les blocs dans lesquels les mots-clés doivent se trouver pour avoir un impact sur le classement final.

Figure 2-2 Title _titre - rubrique - source i} [}
URL: nom de domaine/titre C
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La balise <title>

Le principal critére de positionnement reste le titre des docuiments qualifié par les balises <tit1c> placées
dans la section <head> des pages HTML. Son role n’est pas togjours primaire dans le classement final
mais il faut avouer que les titres ont zn impact dans une large majorité de cas, quel que soit le moteur ciblé.

Les titres doivent &tre uniques et assez courts, utiliser des termes relatifs au contenu des pages optimisées
et ne présenter quasiment aucun sfop words {articles, conjonctions...}. Nous savons que Google présenie
70 caractéres dans Ies SERP contre 65 pour Bing, Nous devons donce nous tenir & ne pas dépasscr outre
mesure cette longueur maximale, cc qui représente environ sept & hoit mots-clés.

La plupart des CMS, Frameworks et autres plates-formes web générent les titres a partir des intitulés
de menus ou des titres des articles. Cela permet de gagner du temps mais ¢’est souvent lein d’étre la
meilleure option pour optimiser le positionnement. [1 est donce préférable d’opter pour des méthodes qui
permettent de personnaliser entiérement les titres pour chaque page des sites web (extensions, codes
personnels, modifications des themes natifs...).

Affichage et gestion des balises <title> par les moteurs

Les titres des documents rédigés entre les balises <t itle>.</til1e> sont trés souvent mis en avant dans
les moteurs de recherche pour présenter les pages. S ils sont manquants ou jugés comme peu pertinents (ou
spammy), les moteurs généerent parfois leurs propres titres de remplacement...

Les métadonnées

Les métadonnées sont des informations accompagnant un fichier. Elles permettent d’apporter des pré-
cisions sur les documents. Dans les pages web, elles sont indiquées dans les balises <meta /> dont les
variantes sont nombreuses.

Aucune n’a d'intérét direct pour le positionnement, bien que ce fit le cas par le passé. De nos jours, il

ne persiste que quelques balises de métadonnées intéressantes.

* Labalise meta description permet d’ajouter un court texte qui résume le contenu des pages dans les
SERP. A l'instar des titres mis en exergue dans les pages de iésultats, les descriptions sont présentées
aux internautes pour qualifier les contenus et inciter aux clics. Nous devons done les travailler afin
d'optimiser lc taux de clics vers les pages cibles.

* Les balises meta kcywerds sont destinges a ajouter des listes de mots ¢t expressions clés afin de préci-
scr aux moteurs les fermes qui qualifient ke micux Ies contenus internes, 11 est admis qu'ils n'ont plus
d’influence sur le positionnement. 1ls pourraienst méme donner des indications aux moteurs concernant
les mols-clés sur lcsqucls nous souhailons étre classé, ce qui risque de se retourner conlre nous £n
definutive. Libre a vous de les remplir ou non mais guol qu'il en soit, ne passez pas des heurcs pour
cela tant ce facteur 4 perdu de son importance.

= Eniin, les méladonnées ~ubols permeltent de bloguer 'indexation au méme tilre que les fichiers
~sbots. ixL. Elles doivent étre placées dans les pages a déréférencer avee un attribut corwort dont
la valeur est roindex, ra¥c” T ow si votre souhait est de bloquer ['acces aux robots. Son utilité est a
nuancer s1 vous utifisez déja un fichier ~obote. taz. ..
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Pour rappel, les balises de métadonnées se présentent ainsi :

<meta name="descr~iption” content="descrintion perscnnalisée” />

[1 arrive fréquemment que les specialistes considerent que remplir les métadonnées est inutile car elles

n'affectent pas le classement des pages web. En réalité, ces propos peuvent &ire nusances car il faut bien

distinguer deux diats de fait

* les critéres de positionnement indiguent des zones dans lesquelles les mots-clés sont valorisés et
mieux « notés » par les moteurs ;

* les zones « froides », par opposition aux zones optimisées, ont aussi un ole a jouer et permettent
d'inclure également des mols-clés qui peuvent influencer le positionnement final.

Nous devons considérer les métadonnées comme des zones {roides qui ont un rdle 4 la fois visuel et
incitatif dans les SERP, mais avssi car elles constituent des contenus a part entiére. Ii est pen probable
que les moteurs captent tous les textes et ignorent les métadonnées. Etant donné que nous savons qu’elles
sont réutilisées ensuite dans les résultats de recherche, nous devons donc au moins les travailler avec la
méme attention que les contenus textuels.

Description et titre, méme combat !

Il arrive que les descriptions soient entierement personnalisées par les moteurs de recherche s'ils estiment qu’elles
sont imparfaites ou qu'elles sont exagérément truffées de mots-clés (keyword stuffing).

Les contenus textuels

Les titres de documents et les métadonnées font partie des facteurs historiques des optimisations internes,
mais les contenus sont a ce jour ce qui constitue le point fort des sites qui réussissent a se distinguer sur la
Toile et dans les SERP. Nous devons donc les optimiser avec intelligence pour obtenir de bons résultats.

Titres internes

Les titres internes soni générés 4 'aide des balises <hi> a <nt> en HTML (les titres des balises <hi.
étant plus importants ¢t grands que ceux des balises <h6>). Les termes insérés enire ces balises ont plus
de poids pour les moteurs, mais il convient de ne pas faire de bourrage de mots-clés ni de créer des
titres interminables.

§71 p'exasie aucune longueur conseillée, sachez qul faut rester mesuré et présenter des titres internes
en adéquation avec les contenus qui suivent mais aussi avec le <tit1e> des pages rédigées. Les moteurs
de recherche savent interpréter les contenus et détecter s'tl s'agit de spam ou de contenus de mauvaise
qualité. Nous détaillerons ce point lorsque nous évoguerons Google Panda (voir Chapitre 3, section
« Google Panda »).

Généralement, 1] est conseillé de n’avoir qu'un seul titre <hZ>, un ou plusieurs <h2> et <h2>, etc, Le titre
le plus important de 1a page est souvent le Iogo, c’est pourquoi on Iui assigne souvent une balise <hl>. A
noter gu’il est toléré dans ce cas d’avoir un second titre de premier niveau pour les intitulés d’articles ou
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de pages. Au-dela, nous devons descendre d'un cran pour chaque titre de plus bas niveau, en respectant
une certaine hiérarchie dans le code.

Gestion des titres dans les CMS

Les utilisateurs de backoffice ont souvent plus de facilité a gérer la hiérarchisation interne des pages car la grande
majorité des theémes graphiques imposent un <hZ> dans les articles ou les pages, ce qui correspond aux titres
rédigés par les auteurs dans les pages de création de contenus.

Rédiger et enrichir les codes

A T'instar des titres internes, il existe des méthodes pour mettre en avant certains contenus plus que
d’autres. Cela passe par I'usage de balises HTML spécifiques qui mettent en exergue des termes clés
afin que les moteurs sachent bien ce qui compte le plus a nos yeux.

Le couple principal est <stronz>..</strong>, qui permet d'insister sur des mots précis. Sa représentation
initiale est une mise en gras mais cela peut varier si le code CSS est modifié (possible pour cet élément,
contrairement a <t> qui ne fait que mettre en gras). Il est primordial d’encadrer des expressions et des
mots forts avec ce bahisage pour lkes valoriser el optimiser certaines {ulures requéles.

Pour certains moteurs de recherche, il arrive encore que les balises <em>..</zn> {(cmphase cn HTML}
puissent jouer un petit réle au méme titre que <strcng>, mais cela sembke de moins en moins vrai. ki,
la représentation native est une mise en italique et peut donc s'avérer pratique dans certains cas.

Hlustrations et multimédia

Les balises multimédia sont de plus en plus nombreuses depuis I'arrivée de THTML 3, mais toutes
ne jouent pas encote de rdle majeur dans Je positionnement des pages web. Nous savons toutefois que
plusicurs ¢éléments ont un impact sur la valorisation des contenus tant (u'ils ne sont pas suroptimisés.

» Lattribut a1t des images permet d’indiquer un texte de remplacement qui sera accessible aux per-
sonncs malvoyantes mais aussi ¢n cas de non-chargement des illustrations. Les texics ct légendes
conitenus au sein des attributs 2~ € ont plus de valeur pour les meteurs de recherche, nous devons donc
les travailler avec précision.

= I.es conienus représentés par les balises multimédia <iframe> et <embed> peuvent tre accompagnés
de balises <ncframe> et <roembed> pour intégrer des contenus additionnels cachés ou de remplace-
ment afin de qualifier ies vidéos ou sons mis en place dans les pages web. Les autres balises telles
que <cbiect>, <audio> et <video> ne présentent pas ce type d’élément, 1l suffit d'intégrer les textes
de remplacement 2 Uintérienr (entre les balises) pour obtenir le méme résultat.

Quels que soient les contenus multimédia que vous mettez en avant, pensez toujours a ajouter ces textes
de remplacement car leur réle ne sera jamais négligeable pour le positionnement final des pages web.
La majorité des outils de création de contenus comme WordPress ou Drupal mettent a disposition des
champs pour spécifier ces contenus, seuls leurs intitulés varient d’un service a un autre...
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Hypertextualité et ancres de liens

Les liens jouent aussi un grand réle dans le classement des pages web. Certes, leur impact tient davan-
tage des [acteurs externes que des crileres internes, mats i est indispensable de bien travailler les texies
cliquables (ancres de liens) afin gue les liens aient plus de poids pour la page visitée mais aussi pour la
page ciblée par 'URL.,

Au méme titre gue les balises <st-n~g>, par exemple, les textes insérés entre les balises d’ancres <a>..< 3>
ont plus de poids pour les moteurs de recherche. Tl est important de travailler la qualité des ancres de liens
ct de les faire varier pour des pages données afin d’éviter d’éventuclles sanctions. Nous reviendrons en
détail sur ce point forsgue nous évoquerens Google Penguin (voie chapitre 3, section « Google Penguin »).

Retenez que les liens doivent avoir des textes cliguables optimisés et variés pour valoriser les pages
web el améliorer le classement sur des requétles données (qui correspondent ici aux ancres travaillées).

FreshRank, Freshness et mises a jour des contenus

Il est important de proposer des contenus mis a jour fréquernment pour valoriser les pages voire les
sites web tout entiers. En effet, les moteurs de recherche considérent les pages mises a jour comme
plus pertinentes ; nous devons donc créer des zones mises A jour assez régulidrement pour améliorer le
classement général du site.

Google a mis en place dés 2007 un algorithme intitulé Query Deserved Freshness (QDF), officialisé par
ingénieur logiciel Amit Singhal le 3 juin 2007 (source : http:/goo.gl/OST6GW). Ce premier algorithme
du genre a permis av moteur de recherche de valoriser les pages web récentes ou d’actualité Jorsque les
requétes imposaient de la fraicheur de contenu. 17 % des requétes €taient annoncées comme affeciées
des 2007,

Si vous doutez cncore de la pertinence de ce facteur, sachez que Google a égalcment déposé un brevet
le 18 mars 2008 intitulé Information Retrieval Based on Historical Data pour présenter la notion de
FreshRank (source : http://goo.gl/bcHKs). Lobiectif du brevet est de décrire en détail les facteurs 1iés a
ancienneté et la mise 2 jour des pages web.

Dans la lignée du FreshRank, Google a déployé Freshness le 3 novembre 2011 (source : https:/goo.gl/
a9u3c4). 35 % des recherches ont été affectées par cette mise a jour favorisant les pages web aux contenus
récents dans les SERP lorsque les recherches le nécessitent. Cela vise surtout deux types de requétes :

* les requétes changeantes comme celles sur des avis, des notes, des commentaires...

* les requétes événementielles, soit pour des dates récurrentes (Noél, soldes, élections présidentielles,
14 juillet...), soit pour des actualités chaudes ou des tendances (informations et modes du moment).
Les requétes contenant ces types de mots-clés sont comprises par le moteur de recherche pour restituer
les pages les plus récentes et pertinentes sur le sujet.

Enfin, Google a obtenu un nouveau brevet du méme type appelé Freshness based ranking le
17 novembre 2015 (source : http:/goo.gl/OnGMBh). Ce dernier est dans le méme esprit que les précédents
et offre au moteur de recherche la possibilité de favoriser le positionnement des pages web en fonction
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de la fraicheur et des mises a jour de leurs contenus. Ce nouveau systeme ne se limite pas aux résultats
naturels mais permet aussi a Google de favoriser le classement des ressources récentes sur Google Actua-
lités, Images, Vidéos et méme dans le moteur de recherche des blogs. Ainsi, de nombreuses requétes
et recherches des utilisateurs sont affectées en fonction de la proximité temporelle des contenus web.

Figure 2-3
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Sur Google, nous savons grace aux algorithmes Freshness et FreshRank que les pages les plus fréquem-
ment mises a jour gagnent des places dans les SERP pour une grande quantité des recherches. Sachez
¢galement que les pages anciennes, souvent commentées et visitées, vont aussi étre mieux classées grace
a leur pertinence importante et a 'appui du comportement des internautes.

Gestion de I'écrit et de I'orthographe

Au sein des pages, nous devons toujours placer les contenus les plus importants le plus haut possible
dans le code car les moteurs dévaluent peu A peu leur poids en fonction de leur placement dans les codes
sources. Nous devons donc gérer les écrits el les zones a rédiger afin de ne pas tomber dans des pages
peu valorisées.

De plus, il est de plus en plus important de rédiger proprement les conlenus car la recherche sémantique
développée par les principaux outils de recherche tels que Google, Bing et Yandex risque petit & petit de
modifier leur vision de I'écrit, En effet, il est fort probable que les motenrs arrivent a terme a lire, comprendre
et noter la qualité rédactionnelle au sein des pages web pour mieux classer ies documents dans les SERP.

Nous savons, par exemple, que 1a qualiié de Yorthographe joue un rdle sur Bing depuis Fannonce officielle
présentée fin février 2014 (source : hitp://igoo.gl/OnzLTe). Nul doute gue d’autres moteurs dont Google appli-
queront ce type de pratiques a I'avenir. Cela peut d’ailleurs étre imaginé avec le déploiement d’algorithmes
comme Google Hummingbird dont I'objectif est de mieux comprendre les recherches conversationnelles. ..
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Résumons I'ensemble des facteurs d’optimisation interne par un schéma explicatif. Si vous voulez en
savoir davantage a ce sujet, nous ne pouvons que vous conseiller de vous tourner vers d’autres lectures
comme l'excellent ouvrage Réussir son référencement web d’Olivier Andrieu, publi€ aux éditions Eyrolles.

Figure 2-4

Résumé des optimisations on page en SEQ
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Le contenu

Compatibilité mobile, App Indexing et AMP HTML

Les supports mobiles prennent de plus en plus d’'importance dans la vie quotidienne, et les moteurs
de recherche l'ont bien compris, notamment Google. La firme s'est done penchée sur des facteurs clés
relatifs & Ta mobilit€ afin de valoriser les sites web et applications mobiles qui font des efforts pour aider
le moteur mais surtout les mobinautes.

Plusieurs nouveautés ont connu une forte valorisation en 2015 de 1a part de Google (certains systémes

existaient déja) avec un boost SEQ accordé en contrepartie de leur mise en place.

» Lc 21 avril 2015 a été marqué par cc que les webmasters ont appelé le « mobilcgeddon », 4 savoir uac
modification profonde de I'algorithme de pertinence de Google Mobile afin de mienx valoriser les
sites web compatibles mobiles. Cela signifie que les pages web créées sur une architecture adaptative

{responsive web design) ou les sites web mobiles A part entiere peuvent obtenir un meilleur position-
nement dans les SERP mobiles.
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* L’App Indexing est une méthode d’indexation que nous avons déja évoquée dans le chapitre précédent.
Pour favoriser sa mise en place, Google a annoncé accorder un boost de ranking aux liens profonds
d’applications mobiles affichés dans les SERP lorsqu’ils proviennent de ’App Indexing. L'objectif
est clairement de pousser les développeurs d’applications a utiliser I’API de Google et surtout de les
forcer & indexer un maximum de liens profonds.

* AMP HTML est une réécriture de 'THTML destinée a accélérer considérablement I'affichage des
pages web sur les supports mobiles. 11 s’agit de versions statiques (une sorte de cache) des pages web
qui économise beaucoup de temps de chargement (et téléchargement) des ressources web souvent
gourmandes en bande passante (images, vidéos, PDF...).

Utiliser AMP HTML a-t-il un avantage en SEO ?

AMP est un projet open source soutenu par de nombreuses sociétés comme Google, Twitter, Pinterest ou encore
Parse.ly. La réécriture HTML faite par AMP va évoluer dans le temps et s'améliorer pour accélérer de plus en plus
de processus dans les pages web mobiles.

Google n'a pas confirmé de valorisation de positionnement pour les utilisateurs de TAMP HTML, mais cela améliore
considérablement le PageSpeed et le confort de navigation sur mobile ; ce n'est donc pas anodin. Qui plus est, la
firme a confirme que les pages en AMP reperées par Googlebot-mobile pourraient remplacer les pages classiques
dans les SERP mobiles dés 2016 (source : http://goo.gl/ytsUaw).

Nous reviendrons en détail sur ces différents éléments associés aux supports nomades dans ce chapitre
afin que vous puissiez tirer profit au maximum de ces criteres d’avenir...

Les optimisations off page
Netlinking

Le netlinking correspond a toutes les techniques qui permettent d’obtenir des liens entrants vers les pages
web d’un site. Il s’agit d’'un des facteurs les plus importants pour le positionnement depuis I'arrivée de
Google en 1998 avec son indétronable PageRank.

PageRank, TrustRank, BrowseRank. ..

Les facteurs de netlinking sont nombreux et chaque moieur compose ses propres algorithmes pour
mesurer 1a qualité et le nombre de liens entrants (backlinks) obtenus par les pages web.

Google s’est fait connaitre avec le PageRank en 1998 qui permet de qualifier les pages web en fonction
du nombre de liens obtenus. Plus une page obtient de liens pointant vers elle, plus sa note sur dix est
€levée. De nos jours, ce critére a €t€ couplé & la notion de TrustRank qui détermine la qualité des liens.
Nous reviendrons en détail sur ces facteurs importants dans ce chapitre.

Chez Bing, Le couple PageRank/TrustRank a laissé sa place an BrowseRank qui réalise le méme type de
calcul et d’analyse du profil des tiens obtenus par les pages pour les faire remonter dans les SERP. Bing
dispose aussi d’'un algorithme appelé StaticRank, souvent oubli€ par les spécialistes, mais qui permet
de qualifier les contenus des pages web (son role est indépendant du netlinking).
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Chaque moteur développe ses propres méthodes pour maitriser la qualité do netlinking des sites web
afin de classer plus o moins bien les pages dans les résultats de recherche. Ces critéres restent a ce jour
essentiels pour réussir son positionnement web.

Aujourd’hui, 'abondance de liens est la cible de filtres et d’algorithmes suite aux abus commis par cer-
tains référenceurs peu délicats a ce sujet. La mise en place de systemes de vérification de la qualité de
netlinking impose que des reégles soient respectées pour ne pas voir les pages chuter drastiquement dans
les SERP. Nous reviendrons sur ce sujet plus loin.

Diverses sources de netlinking

L'obtention de liens peut se faire de multiples maniéres mais I'important est d’avoir toujours un profil
qui semble « naturel » et qui permet aux moteurs de recherche de ne pas déceler un trop-plein d’opti-
misation du netlinking.

Voici une liste de sources qui peut vous permettre d’obtenir des liens assez facilement, mais gardez bien
en téte que l'usage abusif de certaines sources risquent de se solder par de lourdes sanctions :

s les annuaires de recherche ;

* les communiqués de presse ou « CP » (attention aux faux communiqués qui sont chassés par les
moteurs) ;

« les articles invités (ou guest blogging) qui permettent en général d’obtenir de bons liens sur des sites
qualifiés ;

* les flux de syndication (RSS ou Atom} ;

* les services d’agrégation de contenus ;

* les réseaux sociaux ;

* les commentaires et avis de consommateurs autorisés dans certains sites web (e-commerce, forums,
blogs...) ;

« les fichiers PDF contenant des liens référencés dans les SERP.

Vitesse des pages web et serveurs

La vitesse de chargement des pages et des serveurs est un critere assez récent qui a été mis en place par
Google (et Yahoo! de son c6té). L'objectif est de qualifier les pages web en fonction de divers criteres
destinés a accélérer leur chargement. Contrairement aux idées souvent avancées par les spécialistes, les
moteurs ne notent pas uniquement les sites par rapport a la vitesse pure de chargement des pages, mais
bien selon une liste de critéres précis 2 optimiser.

L'essentiel de ce chapitre sera consacré a l'optimisation de ces nombreux facteurs techniques relatifs aux
serveurs Apache et IIS (Microsoft) afin que vous puissiez maitriser les tenants et aboutissants de ces
optimisations (indiquées dans le PageSpeed de Google notamment). 11 s’agit trés certainement de 1'un
des facteurs les plus difficiles & optimiser mais son réle n'est pas a négliger dans le positionnement final.
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En revanche, rien ne dit que d’autres moteurs gue Google utilisent encore a ce jour de telles analyses,
bien que nous sachions que Yahoo! a utilisé YSlow et que Bing s’intéresse de pres a la qualité des codes
sources et a la vitesse des pages et des serveurs. Le mieux est de considérer que cette liste de criteres
relatifs & la notion de PageSpeed sera i travailler avec précision a 'avenir.

AuthorShip et AuthorRank

Nous allons consacrer une grande partie de ce chapitre a traiter des phénoménes récents gue constituent
T"AuthorShip et ’'AuthorRank.

Initialement, ces facteurs de Google sont destinés & composer un arbre relationnel concernant I'ensemble
des contenus publiés sur le Web par un mé€me internaute afin de le noter selon son impact sur la Toile.
Désormais, ces facteurs ont changé de visage sur Google et ont été étendus a Bing voire Yahoo!. De
récentes informations ont permis de mieux comprendre comment les auteurs sont notés par ces moteurs
de recherche, nous expliquerons en détail ce qu'il en ressort.

Sécurité et sites web en HTTPS

Google a annoncé le 6 aoiit 2014 la prise en compte du protocole HTTPS comme nouveau critere de
positionnement (source : http:/goo.gl/xZYftr). Depuis plusieurs années, de nombreux moteurs de recherche
basculent leurs outils en HTTPS afin de proposer une navigation plus sécurisée aux utilisateurs. Ce
nouveau facteur s’est donc logiquement imposé aux yeux de Google.

Un facteur évolutif ?

Les différents porte-parole de Google qui ont évoqué la sécurisation des sites web ont indiqué qu'il s'agit a ce jour
d'un critere de faible poids mais que cela pourrait évoluer rapidement a I'avenir. Durant la conférence « Search mar-
keting expo east » aux Etats-Unis, Gary lllyes de Google Zurich a méme indiqué que seulement 1 % des requétes
saisies par les utilisateurs profitent actuellement de ce facteur, avant de préciser que les ingénieurs réfléchissent a
le faire évoluer a I'avenir (source : http://goo.gl/tnlFXe).

Désormais, la firme a décidé de mettre un peu plus en avant les pages web qui feraient I'effort de propo-
ser le protocole sécurisé HTTPS. A ce jour, il semblerait gue 'impact soit encore trés faible comme I'a
reconnu John Mueller, analyste des tendances de Google, le 11 aoilit 2014 (source : http:/goo.gliuNP5UZ).
Ce facteur impacte bien chaque page de fagon indépendante et risque de prendre plus de poids dans
I"algorithme dans les mois a venir, forgant ainsi nombre de webmasters a faire la bascule vers HTTPS.

Le 14 septembre 2015, Gary Illyes, Trends Analyst 4 Google Dublin, a précisé dans un tchat vidéo avec
Bruce Clay (SEQ américain de renom) que le critere de THTTPS pouvait faire la différence entre deux
URL lorsqu'elles ont un poids similaire ou presque (source : http://goo.gl/kzwYH8). Par conséquent, le boost
SEO accordé aux pages web en HTTPS reléve davantage d'un outil pour départager dans le classement
des SERP que d’un critere a part entiere en 2015.
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arywhere” on the web

Figure 2-5 We want to go even further. At Google 'O a few months ago, we called for "HTTPS ewe
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Rien ne dit que son évolution ne va pas permettre d’aller plus loin a terme, mais cela ne semble pas étre
le chemin que le critere prend, d’autant plus que Gary Illyes a déclaré ceci : « Je ne peux pas attendre
que tout le monde migre vers HTTPS. Certaines personnes n'ont pas les ressources pour cela, d’autres
ne veulent pas le faire pour d’autres raisons. C’est important de maniere générale, mais si vous ne le
faites pas, ce n'est pas grave. »

Dans les faits, le passage d'un site web de HTTP a HTTPS peut s’avérer quelque peu fastidieux tout
comme le choix des certificats SSL/TLS (fichiers de validation nécessaires pour le transfert des données
chiffrées) aupres des autorités de certification agréées telles que Verisign, Thawte, GlobalSign, GeoTrust
ou encore Comodo et TBS Internet... Renseignez-vous bien aupres de votre hébergeur pour effectuer
cette mutation sans accroc, mais sachez aussi que certains certificats peuvent cofiter de plusieurs dizaines
a plusieurs centaines d’euros.

Toutefois, ce frein inancier pourrait disparaitre car une majorité de certificats SSL/TLS vont devenir
gratuits griice au projet « Let’s Encrypt » propulsé par 'EFF (Electronic frontier foundation). 1l s’agit
d’une nouvelle autorité de certification financée par des marques comme Cisco, Mozilla, Akamai ou
encore [denTrust. Plusieurs hébergeurs se sont déja joints au projet pour proposer des certificats gratuits
a leurs utilisateurs, cela devrait donc se propager en 2016 et par la suite...
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Des webmasters hésitants a migrer vers HTTPS ?

Fin 2015, encore assez peu de webmasters osent franchir le pas d’'une migration vers HTTPS pour des raisons de
couts, de lourdeur technique (la migration n'est pas toujours simple a mettre en ceuvre, notamment sur des sites
importants), de poids du critere (plutét faible a ce jour), voire pour d’autres causes comme la lenteur annoncée des
pages sécurisées (dans les faits, HTTPS ne ralentit pas vraiment le chargement des pages, contrairement aux
idées préconcues).

Le 28 aoit 2015, John Mueller est venu ajouter un doute supplémentaire pour les webmasters réticents. En effet, il
a annoncé dans une vidéo que le boost SEO relatif au passage vers HTTPS ne serait accordé qu'aux pages web
ne contenant des connexions qu'avec des ressources en HTTPS (source : http://goo.gl/yXDgQU). Le porte-parole
de Google a précisé que les pages qui ne proposeraient pas 100 % de ressources sécurisées ne seraient pas
considérées comme des pages HTTPS et, donc, ne bénéficieraient pas du bonus de positionnement normalement
accordé pour ce protocole. Etant donné que de nombreuses ressources externes comme des images, des vidéos,
des scripts... sont encore diffusées via HTTP, autant dire que cela ne donne pas vraiment envie aux webmasters
d'effectuer une telle migration au risque de ne méme pas obtenir un boost SEO. Toutefois, d’autres annonces n'ont
pas confirmé les dires du porte-parole de Google en 2016.

La migration d’un site de HTTP vers HTTPS doit se faire en plusieurs étapes clés afin d’éviter tout risque.

Corriger toutes les URL internes du site pour les passer en HTTPS. Idéalement, il convient d’ajouter
plut6t des URL relatives (seulement le chemin vers la ressource web) ou des URL relatives de pro-
tocole (de la forme "//www.site.extension") afin de laisser le navigateur s’adapter automatiquement au
bon protocole.

Effectuer des redirections permanentes (301) des anciennes URL vers les nouvelles pages web en
HTTPS.

Vérifier que les fichiers .htaccess (ou web.config), robots. txt et les autres techniques de désin-
dexation ne viennent pas interférer avec la migration vers HTTPS. I1 arrive en effet que d’anciennes
directives bloquent la bonne indexation des pages en HTTPS par mégarde. 11 est recommandé de bien
vérifier que rien ne puisse empécher le crawl des fichiers apres migration.

Vérifier la validité des certificats SSL pour ne pas tomber dans I'expiration et des messages d’erreurs
intempestifs pour les visiteurs. Il faut penser a renouveler les certificats fréquemment.

Une autre méthode de redirection conseillée vise a utiliser si possible HTTP Strict Transport Security
(HSTS). Cette technique redirige automatiquement et de maniere sécurisée les ressources en HTTP vers
leurs équivalents en HTTPS, tout cela c6té serveur. De ce fait, méme un robot d’indexation est renvoyé
vers la version sécurisée du site web. Voici une méthode en PHP pour appliquer HSTS :

{Iphp _

if (isset($_SERVER['HTTPS']) && $_SERVER['HTTPS'] != 'off') |
header('Strict-Transport-Security: max-age=31536000"');

| else |
header("Status: 301 Moved Permanently", false, 301);
header('Location: https://'.$_SERVER['HTTP_HOST'].$_SERVER['REQUEST_URI'1);
exit();
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heéder( "Stri ctfkansport%ecum’ty:max-age=31536000“ );
D

Et voici une méthode équivalente en VB Script pour les technologies Microsoft (ASP) :

<
[f Request.Url.Scheme = "https" Then
Response.AddHeader "Strict-Transport-Security","max-age=500"
Elself Request.Url.Scheme = "http" Then
Response.Status="301 Moved Permanently"
Response.AddHeader "Location", "https://" + Request.Url.Host
+ Request.Url.PathAndQuery

End If
%>

Compatibilité de 'HSTS

HSTS n'est pas compatible avec I'ensemble des navigateurs. C'est pourquoi cette solution est souvent une tech-
nique de secours. Actuellement, Internet Explorer 11 et Microsoft Edge prennent en compte HSTS, a l'instar
de Google Chrome et Chromium, Opera (depuis la version 12), Firefox (depuis la version 4) et Safari (depuis la
version 7.0 présente sur Mac OS Mavericks 10.9). Les anciens navigateurs ne permettent donc pas de profiter
pleinement de cette fonctionnalité, Safari et Internet Explorer notamment.

Cela va sans dire, mais il faut également vérifier les liens des extensions et modules présents dans les
sites web, ainsi que les URL pointant vers les autres ressources (CSS, JavaScript...) afin que I'ensemble
du site soit migré entierement et sans probleme.

Les problemes causés par le passage a HTTPS

De nombreux soucis ont été décelés lors du passage des sites en HTTPS. |l faut savoir que seules les données
sont chiffrées avec SSL/TLS lors des transferts d'informations, ce qui signifie que le reste de la sécurité des sites
incombe encore aux webmasters, notamment au sein des bases de données.

Ce nouveau facteur de positionnement a causeé quelques peines, méme au sein de Google, notamment auprés des
membres de I'équipe de Google Adsense (la régie publicitaire de la firme) car le passage de HTTP a HTTPS peut
engendrer des baisses de gain pour les clients (du moins dans un premier temps) en plus de quelques problémes
de compatibilité avec les programmes de la régie.

Cette modification implique que tous les liens internes des pages doivent étre vérifiés et modifiés pour fonctionner
avec le nouveau protocole. Il faut donc étre vigilant lors du portage du site vers HTTPS en faisant les bonnes redi-
rections, en nettoyant les liens hypertextes et en vérifiant que des fichiers robots . tx T ne viennent pas fausser le
portage a cause d'une regle bloquante...

Fin 2015, plusieurs sources officielles de Google ont indiqué que les pages en HTTPS allaient étre indexées
en priorité sur les pages HTTP classiques quand les deux versions existent (source : http:/goo.gl/CqoMRV).
Le but est de valoriser davantage les versions sécurisées aux utilisateurs dans les résultats de recherche.
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Cela n’a pas demandé beaucoup de temps puisque la société Moz a publié une étude qui démontre que
25 % des résultats de la premiere page sont des URL en HTTPS (source : http://goo.gl/'YOkQ2a). De fait,
nous pouvons imaginer que cela est di 2 ce phénoméne voire aussi au petit bonus accordé par Google pour
les pages sécurisées.

Autres criteres externes

La liste des crit2res externes ne se limite pas a I'optimisation du netlinking, du PageSpeed ou encore de
I"AuthorRank. Il existe aussi quelques criteres sur lesquels nous ne pouvons pas ou peu intervenir. En
effet, de nombreux facteurs sont indépendants de notre travail, bien qu'ils en soient souvent la consé-
quence, mais ont pourtant leur rle dans le classement final...

Ancienneté du nom de domaine et des liens

Les motcurs de recherche, Google en téte, prennent en compte 'ancienneté des pages, du nom de domaine
mais aussi des backlinks afin de mesurer la pertinence des pages.

Par conséquent, nous pouvons considérer que plusieurs facteurs relatifs 4 'historique des pages ont un
impact sur le classement final :

* plus nun nom de domainc cst ancien, plus il prend de valeur aux yeux des moteurs de recherche ;

* plus une page est ancienne, plus elle est considérée comme pertinente ;

+ plus les backlinks sont anctens, plus ils ont de valeur pour les pages ciblées.

Ces facteurs sont indépendants de nos efforts mais dévoilent tout de méme quelques informations. Il est
par exempie préférable de réserver et faire vivre un domaine le plus tdt possible. 11 est aussi conseillé
d’obtenir rapidement quelques backlinks de qualité pour qu'iis scient de plus en plus valorisés avec le
temps. Certes, nos contenus voni vieillir natureflement mais nous pouvons anticiper ce phénomene pour
optimiser la gestion des dges 4 notre maniere.

Statistiques comportementales

Les moteurs de recherche comme Bing considérent que les facteurs conportementaux sout a prendre
en compte pour valoriser les pages web. 1 est vrai que les internantes restent les meilleurs acteurs pour
préciser la qualité des pages et leur iniérét sur le Web.

Dans le BrowseRank et le StaticRank de Bing, les statistiques comportementales influent sur le classe-
ment définitif des pages. Ce phénomene a anssi été ajouté chez Google qui mentionne souvent le role
du comportement des usagers au sein des pages. Nous savosns que les facteurs suivants peuvent influer
sur le positionnement :

* le nombre de visiteurs unigues recus par les pages ;
¢+ le nombre moyen de visites par page ;

* le nombre de pages vues par session ;

* le taux de rebond.
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Dans les faits, 11 semblerait que les statistiques comportementales n’aient pas une inflience majeure dans
le classement des SERP mais cela reste & prouver et nous ne pouvons pas savoir si cela changera a terme.

Notre rdle est de proposer des contenns a forte plus-value afin gue les internautes y trouvent leur compte
et réagissent bien au point que les moteurs de recherche valorisent nos pages web. L'influence de notre
travail est donc directement mise en cause dans 1’'obtention d’un bon classement de pages web.

Nombre de pages des siles web

Un dernier critére compte énormément pour Google et Bing, il s'agit du nombre de pages qui composent
un méme site. Plus un site contient de pages, plus il est considéré comme important et pertinent. Bien
entendun, la qualité de ces pages n'est pas & négliger, les moteurs ne cherchent pas 2 faire du nombre mais
bien & noter favorablement les sites web qui proposent de nombreux contenus.

Ce facteur n'est pas le plus important dans la hiérarchie des notes attribuées aux pages web car tous les
sites web ne peavent pas bénéficier des mémes avantages i ce sujet. En effet, si ce critere était primor-
dial, il ne ferait aucun doute que les sites statiques ou de présentation seraient toujours placés tout en
bas des SERP.

De facto, nous remarquons que ce n'est pas le cas mais que des sites comme des boutiques en ligne ou
des blogs sont avantagés car ils proposent sans cessc de nouvelles pages et de nouveaux contenus pour
les internautes. Nous devons donc retenir qu’il peut étre intéressant de proposer ce type de site web
parallelement a un site vitrine si notre posittonnement ne décolle pas, méme s'1l ne s’agit pas de 'unique
solution pour sauver la mise...

Geérer les fichiers .htaccess et les serveurs Apache

Les fichiers . htaccess représentent des listes d’options de configuration relatives aux serveurs Apache
(les plus courants). Ce sont les premiers fichiers lus lors d’une visite d'un site web, gue ce soit par un
internawue ou un robot, avant méme le fichier robots . txt.

Ces fichiers sont trés importants dans la gestion des sites web tant ils ont la capacité de modifier le
comportement géneral des serveurs Apache. Le seul inconvénient est que certaines instructions ne
fonctionnent que si nous sommes en possession d'un serveur dédié (et non d’'un hébergement mutualisé).

Nous allons €tudier plusieurs techniques importantes relatives anx fichiers .htaccess, fonctionnelles
uniquement sur les serveurs Apache. Nous tenterons par 1a suite d’¢tablir quelques paralltles avec les
serveurs 1IS de Microsoft afin que toul e monde puisse optimiser au mieux son référencement.

Les fichiers .ntaccess deivent €tre placés a la racine des dossiers concernés par les directives. Par
exemple, si vous voulez forcer 'encodage en UTF-8 dans un répertoire et mettre de I'ISO-8859-1 dans un
autre, vous aurez un fichier .htaccess par dossier. En d’autres iermes, un sile peut contenir ua nombre
important de fichiers . htaccess en fonction de son architecture initiale. Il convient donc de bien réfiéchir
2 cet aspect des le début, notamment s1 vous devez a terme rééerire des URL.
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Figure 2-6 ' Enregistrer sous e S
Création d'un fichier .htaccess Ervegiatier dans = - &% @~
avec Notepad++ 4
- P cloaking.php compteinc-class.php
Emplacements .
récents
cryptage.class-inc.php fonctions.php
Bureau
il poo.php echange de liens.txt
IDEE.txt htaccess
Bibliothéques N
P L mobilejs sitemap.xm
Ordinateur ¢ -
4, Nom du fichier htaccess - | Enregistrer
Type MNormal text file (" bedj > | Annuler

Sur Windows, il est impossible de créer directement des fichiers de la forme « .quelque-chose » car le

systeme d’exploitation a absolument besoin d’un nom de fichier avant le point et I'extension. Il existe

cependant quelques astuces pour créer ces fichiers sans étre trop embété par 'ami Windows.

* Ouvrez un éditeur de texte, quel qu’il soit (Notepad++, WordPad, Word, Bloc-notes...). Sélectionnez
Fichier>Enregistrer sous..., puis saisissez .htaccess en lieu et place du nom de fichier. Confirmez
I'enregistrement et le tour est joué.

¢ (Créez un fichier texte intitulé htaccess. txt, transférez-le sur votre serveur distant avec un client
FTP (FileZilla, Cyberduck, GoFTP, FireFTP...), puis renommez le fichier . htaccess. Il vous suffit

de le télécharger pour I'obtenir sur Windows avec le nom correct.

* La dernicre technique consiste a passer en ligne de commande avec Windows a I'aide de I'éditeur

DOS. Exécutez cmd. exe, puis renommez le fichier texte créé en .htaccess grice a 'instruction
rename htaccess.txt .htaccess.
Les serveurs Apache fonctionnent avec un systeme de modele a implémenter, les fichiers .htaccess sont

plutot des fichiers généraux de configuration et il est préférable de bien savoir si les modules intéressants
sont activés et installés sur le serveur, au risque d’écrire des lignes de code dans le vide.

Flgure 27 @ Administrateur : C\Windows\system32\cmd.exe o

Création d'un fichier .htaccess
sur Windows en ligne
de commande

C:\>rename ht 5, txt . htace
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Renommer les fichiers .htaccess

Sachez que le fichier ne doit pas obligatoirement s'intituler . htaccess. Si vous étes passionné(e)
de manipulation en tous genres, retenez qu'il est possible de modifier le nom des fichiers en utilisant
la directive AccessfileName des serveurs Apache avec une simple ligne de code : AccessEilelame

11er

Gardez en mémoire que les directives sont appliquées dans le sens de lecture du serveur. En d’autres
termes, un fichier . htaccess placé a la racine s’applique de maniere récursive sur les sous-répertoires,
sauf en cas d’écrasement des informations. Si nous reprenons I'exemple des jeux de caracteres : si le
fichier placé a la racine configure I'UTF-8 mais qu’un autre dossier configure I'ISO-8859-1, alors la
directive sera remplacée uniquement dans ce répertoire.

Enfin, sachez que les fichiers .htaccess répondent a des modules, a des directives mais aussi a des options
(st elies sont activées a I'aide de Al 1owOverride Uptons, ce qui est souvent le cas par detaut). Nous
verrons donc parfois des codes complexes pour les plus débutants d’entre vous, ne soyez pas surpris(e}
ni frustré(e) de ne pas tout comprendre. L'objectif de ces codes est de s'appliquer pour la plupart par un
simple copier-coller...

PageSpeed et vitesse de chargement des pages

Le PageSpeed a été créé en 2009 et correspond & une des dernieres inventions phares de Google en matiére
de référencement, avant larrivée de lAuthorRank et autres Google Panda, Penguin et RankBrain dans la
hiérarchie des grands changements. 1l s’agit d’une note calculée sur 100 qui comporte de nombreux facteurs
d'optimisation des pages afin d'accélérer leur chargement et leur vitesse d'acees sur le serveur.

Matt Cutts, responsable de I'€quipe Google Webspam, a annoncé début 2010 I'impact du PageSpeed en
matiére de positionnement web (source : http:/igoo.gl/U2iCol). 11 s’agit d'un critére intéressant et surtout
du meilleur moyen pour forcer les webmasters  agir, Cette déclaration a €té officialisée plusieurs fois
depuis, donc nous pouvons légitimement penser que ¢’est encore le cas actuellement, bien que certains
détracteurs annoncent le contraire.

Le 1 décembre 2015, plusieurs questions ont £1¢ posées a ce sujet a des porte-paroles de Google comme
John Mueller et Zineb A1t Mahajji. Leurs réponses ont apporté de bonnes précisions sur I'impact de la
vitesse dans les algorithmes.

Zineb Ait Mahajji a répondu que les optimisations de la vitesse de chargement correspondaient 4 un
critere de ranking du moteur (soutce : hitps:/goo.gli2CFnzv), tandis que John Mueller a apporté encore
davantage de précisions en indiquant que Google prenait en compte deux facteurs de vitesse .

* vitesse pure du serveur : temps de téléchargement d'une page ou ressource web pour Googlebot. Dans ce
cas, la distance et la connexion entre Googlebot {datacenters) et le serveur affecte ce facteur de vitesse ;

» PageSpeed traditionnel : temps de chargement d’une page dans le navigateur. Le temps de connexion
joue un réle infime ici, au détriment d’optimisations générales de la vitesse. Ce critére a un role (faible)
dans le classement des pages web.
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En réalité, c’est souvent I'amalgame entre la vitesse de chargement des pages au sens strict et les optimi-
sations du PageSpeed qui seme le doute sur le rdle de ce critere en termes de positionnement. En effet, la
vitesse de chargement est importante pour I'expérience utilisateur et pour accélérer la lecture des robots
des moteurs de recherche, mais ne peut pas étre un facteur a part entiere de positionnement. Trop de para-
metres rentrent en ligne de compte (heures de connexion, temps de latence du serveur, ralentissement de
la connexion...) et il serait quasi impossible de calculer une « note » équitable et pérenne sur ce principe.

Figure 2-8

Indications de John Mueller
sur le critere de la vitesse en SEQ

John Mueller

We roughly separate two types of speed, and we use them in
different ways:

1. raw server speed: how long does il take lo download a single
URL? We use this in determining how many pages we can crawl
from the server per day. The connection from the server to
Googlebot has an influence here

2. raditional pagespeed: how long does it take to show a page in a
browser? The connection plays less of a role here. We can use that -
in @ small way - for ranking. The bigger effect that websites see
from that is not search-related: users hate slow sites, and do more /
buy more from fast sites

Traduire

John Mueller

PageSpeed Insights is essentially the second one | mentioned. how
long it takes to show a page in the browser. We do use thal for
ranking, though the effect is generally pretty small. You will
generally see a non-SEO effect though: users staying 1o look at
more content, and perhaps buy something. | believe Amazon has
done tests and seen that even 0.1 seconds can make a measurable
difference

Tradwire

En revanche, la note avancée par le PageSpeed se base sur une batterie de critéres et celle-ci peut
effectivement affecter le classement avec plus d’équité, a la fois parce que les critéres optimisés ont un
impact sur les sites, mais aussi parce que cette note est bien plus équilibrée et mesurable par les moteurs

de recherche.

Figure 2-9

Analyse du site
www.mathieu-chartier.com
avec l'outil PageSpeed Insights

PageSpeed Insights  #
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Les indications de John Mueller démontrent que Google analyse la vitesse en deux points préceis : le crawl
via une meilleure vitesse de téléchargement des ressources web, les optimisations des pages favorisant
une meillenre vitesse de chargement. Ces deux facteurs sont appuyés en partie par un brevet intitulé Using
resources load times in ranking search resull publi¢ en novembre 2010 (source ; http:/goo.gl/B3Y 1px),
puis les optimisations du PageSpeed ont certainement permis au moteur d’aller pius foin dans les déiails.

Pour calcuter la note d’un site web, vous pouvez ntiliser I'outil PageSpecd Insights (source ; http:/igoo.gl/
rkUZUY). Tous les criteres qui méritent des améliorations sont affichés avec une aide en ligne afin de se
faciliter la tiche, bien que les facteurs les plus technigues ne soient pas expliqués en détail. ..

Dans les faits, il est rarement possible d’atteindre 100 % d’optimisation dans PageSpeed Insights, saul
s'1l s’agit d'un petit site de présentation de queiques pages hébergées sur un servenr dédié. Rien que le
fait de passer par des hébergements mutualisés peut faire baisser la note, car les serveurs sont ralentis
dans cc cas cf l'outil d’analyse le ressent avant d’attribuer la note finale,

Liste des facteurs d’optimisation

Google présente dans son aide aux webmasters une quinzaine de groupes d’options a optimiser (source :
hitp:/igoc.glidmig3p). 31 criteres ¢taient mis en avant mais Pouti] évolue fréquemment. Des facteurs ont
été regroupés et d’autres ont été ajoutés, notamment dans Poptimisation des serveurs et au sujet des sites
mobiles. Voici désormais le découpage des régles a optimiser.

Régles relatives 2 la vitesse

« FEviter les redirections vers la page de destination : ce facteur se focalise sur les redirections
générées en cascade pour diriger les internautes vers une version mobile d'un site notamment. Des
qu'une page s’ouvre, un chargement et des requétes HTTP s’effectuent, il faut donc éviter de charger
trop de pages intermédiaires pour rediriger vers un site mobile. Nous verrons comment éviter ce type
de probleme par la suite. ..

* Autoriser la compression : 'objectif est de compresser au format GZIP les données envoyées par le
serveur directement lors du chargement des pages afin de réduire le poids des informations et donc
d'accélérer le processus général. 11 fant se référer au module mod_deflate des serveurs Apache, mais
il existe également des alternatives pour IIS de Microsoft.

« Améliorer le temps de réponse du serveur : Google préconise un temps de réponse inférieur &
200 ms. Dans les faits, les possesseurs d’hébergements mutualisés sont souvent touchés par ce facteur
malgré de bonnes optimisations du PageSpeed. 11 s’agit d'un des derniers critéres a avoir €té mis en
place et 1l a clairement permis d’abaisser les notes ¢ une multitude de sites web. Pour réduire le temps
de réponse du serveur, il faut limiter le nombre de requétes SQL autant que possible, éviter de multi-
plier Pusage de bibliothegues (jQuery, Prototype...), frameworks, CMS (...) pour limiter les temps de
chargement lourds (certes, ces outils sont pratiques mais souvent trés consommateurs d’énergie. ).

» Exploiter la mise en cache du navigateur : Google sonhaite qu’un maximum de ressources statiques
solent mises en cache afin de réduire considérablement les temps de chargement des pages web. Ce
facteur est trés important et peut vraiment avoir un impact sur la vitesse d’affichage des pages. Nous
reviendrons donc dessus en détail car plusieurs crit¢res sont a optimiser.



Copyright © 2016 Eyrolles.

m Techniques de référencement web

» Réduire la taille des ressources : I'objectif est de rédnire an maximum le poids des fichiers CSS,
HTML (ou PHP, ASP...) et JavaScript. Dans les faits, cela consiste a supprimer tous les espaces dans
les codes sources, tous les sauts de ligne ainsi que lous les points-virgules parfois inutiles en CSS. De
nombreux outils peuvent nous aider pour faice des compressions de bonne facture, nous détaillerons
cela plus loin.

« Optimiser les images : Google souhaite a tout prix que deux criteres scient respectés en ce qui
concerne les images présentes dans les sites web. D’une part, les images doivent étre découpées i la
taille exacte de celle prévue dans les pages web et d’antre part. 1] faut les compresser au maximum
a I'aide de logiciels puissants sans pour autant perdre en qualité de rendu. Pour commencer, si vous
enaregistrez vos images avec la fonction Enregistrer pour le Web... de votre logiciel de traitement
d’imagces, c'est un bon début. Mais souvent cela ne sera pas suffisant. Nous vous préscaterons par la
suite quelgues logiciels ntiles pour cet aspect.

« Optimiser la diffusion des ressources CS8S : ce critere 4 pour but d'éviter la multiplication de
fichiers CSS, mais anssi d’optimiser leur chargement, Cela passe par le regroupement des feusilles de
styles en un nombre minimaliste de fichiers (un seul dans I'idéal), par la suppression des fonctions
CS8S @irport qui ralentissent le chargement des pages web et/ou par le déplacement du lien <1ink
rel="stylashest” href="style.css” /> en bas de code source (apres la fermeture de </html>,
bien que cela soit impropre pour le W3C),

+ Afficher en priorité le contenu visible : ce facteur est en quelque sorte un condensé des autres fac-
teurs puisque son role est d’augmenter le temps de chargement des informations situées au-dessus de
la ligne de flottaison. Pour ce faire, il faut réduire la taille des ressources et des images, charger les
scripts utiles au début et les autres plus tard. En d’auntres termes, il fant placer les contenus importants
le plus haut possible et optimiser les autres facteurs pour répondre favorablement a celui-ci. ..

¢ Supprimer les scripts JavaScript qui bloquent Paffichage des centenus : ce facteur se rapproche
de celui sur la diffusion des ressources CSS puisque I'objectif est de placer en fin de code source les
ressources JavaScript. L'idéal est de charger ces codes de maniére asynchrone, de limiter le nombre
de fichiers .js, d’éviter d’utiliser des scripts hébergés sur des serveurs distants (Google est expert pour
nous proposer ses scripts pourtant. . ), et de les placer avant la fermeture du code HTML. Attention,
il arrive que certains scripts nécessaires méritent de rester dans la section <head>, ¢’est notamment
le cas des sliders (ou slideshows, carrousels.. .} car I'affichage des images provoquera un dréle d’effet
avant que le script ne soit exécuté sinor...

+ Utiliser des scripts asynchrones : 'usage de scripts JavaScript (voire jQuery, Prototype.. ) est courant
mais nous chargeons trop souvent ces scripts de maniére synchrone, c’est-a-dire qu'ils s’appliquent
au moment de la lecture en quelque sorte. Lidéal est d’utiliser des méthodes pour rendre les scripts
asynchrones afin qu'ils se lancent une fois que les éléments essentiels des pages web sont chargés.
Google liste dans sa documentation nombre de scripts souvent utilisés avec des informations pour
les charger de maniere asynchrone. Nous verrons comment indiquer aux scripts de se charger de
maniere asynchrone en HTML,

Regles relatives a 'ergonomie

« Kviter les plug-ins : Google fait clairement comprendre ici que 'usage de plug-ins Flash, Java ou
Silveriight ne fait pas bon ménage avec la vitesse de chargement. La firme soutient depuis le départ le
langage HTML 5 et son développement, il faut dire que les temps de chargement et les plantages sont
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guasiment réduits a néant avec cette technologie, contrairement aux plug-ins évoqués. Cette mention
nous indique indirectement qu'il est préférable d’éviter les langages ActionScript {Flash) voire Java
sous certaines formes (applets Java).

Configurer la fenétre @’affichage : il s’agit d’un critére relatif 4 'adaptation sur des supports mobiles,
notamment en responsive web design. Google préconise 'utilisation de la balise meta viewport
sous la forme <meta content="width=device-width, initial-scale=1" name="viewport" />
en &vitant les valeurs maximum-scale (zoom maximal), minimum-scale (zoom minimal} ou encore
user-scalable, bien guelles soient pratiques dans certains cas. Qui plus est, sachez qu’il est possible
datiliser la fonction CSS @viewport, souvent méconnue mais pas inutile...

Adapter Ia taille du contenu a Ia fenétre d’affichage : ce facteur est dans la lignée du précédent et
met en avant une nouvelle fois le responsive web design. L'objectif est de réaliser des mises en page
100 % relatives avec des unités en %, em, ex ou deg. Lunité px est tolérée dans certains cas mais doit
vraiment étre utilisée avec prudence. Enfin, il convient de rendre les médias adaptatifs avec un code
CSS pouvant ressembler a celui-ci :

img, object, embed, iframe, video, audio |
width:100%;

max-width:100%;

height:auto;

|

Dimensionner les éléments tactiles de maniére appropriée : les principes ergonomiques et Google
conseillent d’opter pour des boutons de tailles suffisantes sur les supports mobiles afin que la naviga-
tion ne soit pas dégradée. Cela se résume a utiliser des icones et des boutons dont la taille minimale
serait 32 x 32 pixels voire 48 x 48 pixels avec des marges pour que les utilisateurs n’appuient pas
malencontreusement sur les mauvais boutons.

Utiliser des tailles de police lisibles : en responsive web design ainsi qu'en ergonomie web, il
est recommandé d’utiliser des polices lisibles et surtout des tailles d’écriture suffisantes pour ne
pas géner la lecture. La taille par défaut des navigateurs est souvent 16 px, sachant qu'un pixel
représente 0,75 point. Vous pouvez ainsi facilement faire des conversions entre les tailles en points,
souvent utilisés en rédaction, et les tailles finales en pixels (par exemple, 16 px est équivalent a 12 pt
avec le calcul élémentaire 16 x 0,75). En revanche, nous utiliserons plus souvent les em (cadratin) en
design adaptatif. Il faut alors calculer les tailles différemment a 'aide d’une formule simple : taille
initiale / taille du contexte = taille finale. Par exemple, si vous souhaitez passer de 12 px a une taille
relative en em, il faut alors effectuer le calcul en fonction de la taille du contexte (16 px par défaut)
en faisant 12/ 16 = 0,75 em.

Gérer son ergonomie est important !

Nous ne traiterons pas en détail tous ces facteurs mais essentiellement ceux qui posent le plus fréquemment des
probléemes d'optimisation et qui permettent parfois assez facilement de gagner des points importants sur la note
finale du PageSpeed. Porter attention a I'optimisation de ces facteurs a aussi un impact sur I'expérience utilisateur
voire sur le taux de clics et de conversions (en cas de vente).
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Google préconise souvent le responsive web design mais par expérience, nous pouvons remarquer gue
de nombreux sites adaptatifs recoivent une note de PageSpeed moyenne (70/100 a 80/100) car cette
technique ne permet pas de répondre d 1ous les faclears, nolamment ceux concernant la taille des images
ct leur poids, Il convient alors de créer des images pour chaque format de site web afin qu'clles soicat
mieux oplimisées, mals cela prend souvent beaucoup de temps et en général, les CMS ou frameworks
ne sont pas préparés pour ce genre de pratique. ..

SiToutil de Google ne vous sulfit pas, vous pouvez vous référer i d'autres logiciels en ligne ou extensions
de navigateur afin de calculer la note du PageSpeed. Par exemple, vous pouvez installer "outil GTMetrix
ou encore les extensions PageSpeed et YSlaw pour Firefox et Chrome notamment.

Nous avons vu que certains criteres du PageSpeed nécessitent des explications plus approfondies pour étre
parfaitement appliqués. Nous allons donc dérailler certains dentre eux afin que vous puissiez effectuer
un minimum d’optimisations plus ou moins simples dans vos sites web.,

Retenez toutefois que les frameworks et CMS constituent souvent des freins a l'optimisation de la vitesse
de chargement des pages. Si cela ne rend pas la tiche impossible, ces outils ne la facilitent pas et les
notes sont souvent un tout petit peu moins qualitatives par défaut sur des sites ainsi congus, bien que
cela soit rattrapable et parfois mesuré.

Figure 2-10 5 T m—— =

Analyse d’une page web
avec l'extension YSlow T e -
sur Mozilla Firefox . =

Eviter les redirections vers la page de destination

Il convient d’éviter au maximum les redirections qui renvoient vers un site mobile une fois le site original
chargé. Souvent, nous créons un systemc de detcct:on de la largeur des fenétres en JavaScript avec des
expressions régulieres ou la fonction matchMedia

{script>
if (window.matchMedia("(max-width: 64ODK)") matches) |

| else |

\
]

</scripty
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Parfois, il s’agit d'une détection en PHP des user-agent afin de rediriger les internautes vers la version
de site adéquate, comme dans I'exemple suivant :

function isMobile(){
$agent = $_SERVER[ 'HTTP_USER_AGENT'];

return preg_match('/(iphone|android|symbian|palm|blackberry)/il', $agent);

Cependant, si ces techniques sont parfois de bonne augure et pratiques, elles imposent généralement un
chargement de tout ou partie de la premiere page avant la redirection, ce qui multiplie les requétes inutiles.

Plusieurs méthodes permettent d’éviter les redirections mal effectuées :

* opter pour une mise en page et une mise en forme adaptatives a 'aide du responsive web design en
HTML 5et CSS 3;

* créer une application mobile native dans les langages de chaque support (Objective-C, Java...) ou via
des systemes de compilation de codes HTML, CSS et JavaScript (PhoneGap le permet, par exemple)
afin d'avoir un site détache d'une version applicative sur mobile (bien que cela ne rende pas le site
compatible sur les navigateurs mobiles pour autant...) ;

* créer un site mobile sous la forme d’un sous-domaine tel que m.site-mobile.fr ot d’'un nom de domaine
propre comme site-mobile. mobi. Ce cas nécessite donc une redirection a effectuer proprement afin de
limiter les requétes du serveur.

La premiére étape consiste 4 ajouter une balise <link rel="alter~aze" href="L~1-mob*1c" /> dans
la section <tead>.<tead> de la page HTML destinée aux grands écrans. Vous pourrez ainsi indiguer 4
Googlebot 'existence d’une version mobile a prendre en compte en fonction des dimensions de I'écran.
Voici comment procéder :

<link rel="alternate” nedia="only screen and (max-wicih:6L0p" hre ="http://r.site . fr* 1>

La seconde étape consiste a réaliser 1a redirection vers le site mobile 4 partir d’un fichier .hZaccess en
Tui ajoutant des conditions (reconnaissance des agents et donc des mobiles). Il sagit d'une régle simple
de réécriture, nous reviendrons plus en détail sur la réécriture d"URL plus loin dans ce chapitre. Voici
un code fonctionnel qui évitera des pertes de chargement pour les serveurs et les robots d’indexation :

Rewritetngine On
RewriteCond %{HTTP_USER_AGENT] "ipod|iphone|ipad|android|palm|IEmobile|Windows Phone" [NC,OR]
RewriteRule (.*) http://m.votredomaine.com [R=301,L]

Le cas de Windows Phone

Il est parfois difficile de détecter les user-agent de Windows Phone car ils changent d’'une version & l'autre et sont
parfois reconnus comme des téléphones Android. Le site webapps-online.com a listé des possibilités et permet de
mieux comprendre les agents compatibles avec ce systéeme d'exploitation (source : hitp://goo.gl/otekwaq).
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Autoriser la compression

Le module mod_deflate des serveurs Apache permet d’ajouter un filtre de sortie qui autorise la compres-
sion au format Gzip des données avant de les envoyer aux clients. Son réle est donc de réduire le temps
de latence au chargement des informations. Pour ce faire, il suffit de copier-coller un code dans le fichier
.htaccess situé a la racine du serveur (c’est suffisant en général), tel que celui-ci :

{IfModule mod_deflate.c>
F AUTOr1Ser la compression uniquement pour ces Lype

it ib 6 d'ajouter : SetOutputFilter
AddOutputFilterByType DEFLATE text/htm]
AddOutputFilterByType DEFLATE text/plain
AddOutputFilterByType DEFLATE text/xml
AddOutputFilterByType DEFLATE text/css
AddOutputFilterByType DEFLATE text/JavaScript
AddOutputFilterByType DEFLATE application/JavaScript
AddOutputFilterByType DEFLATE application/xhtml+xml
AddQutputFilterByType DEFLATE application/xml
AddOutputFilterByType DEFLATE application/rss+xml
AddOutputFilterByType DEFLATE application/atom_xm]
AddQutputFilterByType DEFLATE application/x-JavaScript
AddQutputFilterByType DEFLATE application/x-httpd-php
AddOutputFilterByType DEFLATE application/x-httpd-fastphp
AddOutputFilterByType DEFLATE application/x-httpd-eruby
AddOutputFilterByType DEFLATE image/svg+xml

# Degré de compression des données (de 1
DeflateCompressionLevel 9

!I.'I- Réc :- . n des prob | ames rencont rAc IVEC | 1 INC A
BrowserMatch ~Mozilla/4 gzip-only-text/html
BrowserMatch *Mozilla/4\.0[678] no-gzip
BrowserMatch \bMSI[E] !no-gzip !gzip-only-text/html

if Application du module mod_deflate & partir des extensions
<IfModule mod_mime.c>

AddOutputFilter DEFLATE js css htm html xml

</I1fModule>

<{IfModule mod_headers.c>
Header append Vary User-Agent env=I!dont-vary
</I1fModule>

</1fModule>

Pour vérifier que le module mod_defla te est fonctionnel et a été pris en compte sur votre site web, il suffit
de controler les en-tétes HTTP et les lignes content-encoding: gzip et accept-encoding: gzip,
deflate. Pour cela, vous pouvez utiliser I'extension Firebug sur Firefox. Il suffit de charger la page du
site, d'activer Firebug et de cliquer sur Réseau>HTML. Un certain nombre d’informations apparaitra dans
la section En-tétes relative a votre page ou nom de domaine.
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Exploiter la mise en cache du navigateur

La mise en cache des données est Tun des €iéments fondamentaux du PageSpeed et 1] est conseillé de bien
la mettre en ceuvre pour obtenir de vrais gains de performance. Dans les principaux CMS, nous utilisons
parfois des extensions, les plus connues €tant certainement W3 Total Cache ou WP Super Cache sur
WordPress. Mais lorsqu'il s’agit d’optimiser manuellement le cache, les choses se compliquent souvent...

Plusicurs facteurs peuvent entrer en ligne de compte dans {a gestion du cache c6té serveur :

la gestion des ETags (pour entify tags), c’est-a-dire une ligne d’en-téte encodée et unique qui change
lorsque I'information est mise a jour et demandée sur le serveur. Soit nous devons supprimer les
ETags pour éviter des téiéchargements inutiles d’informations (quand aucune mise a jour ne I'impose
réellement), soit nous pouvons ajouter une sorte de filtre aux ETags afin de ne récupérer les données
qu'en cas de besoin (on se base en général sur la taille des ressources pour comparer les informations
mises a jour ou non) ;

le module nod_exzires des serveurs Apache permet d'ajouter des dates d’expiration du cache sur
des extensions et fichiers donnés 571l est activé. Ainsi, nous pouvons préciser que des types de fichiers
doivent €tre mis en cache pendam au moins une semaine, un mois voire un an si cela semble judicieux :

une alternative au module mod_expires consiste a utiliser le Cache Control du module m .
Il n’est pas nécessaire d appllquer leq deux car ils sont redondants, mais si cela vous rassure et vous
permet d’assurer une bonne mise en cache, n’hésitez pas a ajouter les deux blocs de code au sein du
fichier .htaccess

Voici un code complet contenant toutes les possibilités présentées :

FileETag none
Header unset ETag
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{IfModu1e mod_expireslc)

ExpiresActive

On

ExpiresDefault "access plus 31536000 seconds"”

ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
ExpiresByType
</IfModule>

<FilesMatch "\. (ico|pdf

image/jpg "access plus 1 months"

image/png "access plus 1 months"

image/jpeg "access plus 1 months"

image/gif "access plus 1 months"

text/ico "access plus 1 months"

image/ico "access plus 1 months"

image/icon "access plus 1 months"

image/x-icon “"access plus 1 months"

text/css "access plus 30 days"

text/JavaScript "access plus 30 days"

text/html "access plus 15 days"

application/xhtml+xml "access plus 2592000 seconds"
application/JavaScript "access plus 2592000 seconds"”
application/x-JavaScript "access plus 2592000 seconds"
application/x-shockwave-flash "access plus 2592000 seconds”

|flv|jpg[jpég[bng{gff|swf|mp3]mp4|mpeg|avi|asf)$">

Header set Cache-Control "max-age=2592000, public"

{/FilesMatch>

<FilesMatch "\.(html|htm|xml|txt|xs1|svg

)$">

Header set Cache-Control "max-age=604800, must-revalidate"

</FilesMatch>

<FilesMatch "\.(p]

]php[asp|aspx[py|cgi[ép1|ségi[fcgi}$"> '

Header unset Cache-Control

{/FilesMatch>
</I1fModule>

Gestion des durées d'expiration

Nous pouvons remarquer que les durées appliquées aumodule mod_expires peuvent étre rédigées en seconds,
days, months, ete. Il suffit d'adapter les valeurs en fonction des besoins et de la note du PageSpeed pour trou-
ver la solution adéquate. Ici, les directives | months, 30 days et 2592000 seconds sont donc équivalentes.

Dans certains cas, il est intéressant de créer des fichiers avec une partie du nom correspondant a un
hachage automatique dés que le fichier est mis a jour. Par exemple, au lieu d’avoir le fichier style.css,
nous aurions le fichier style ATH/SH.css a la place qui se mettrait en cache, puis si une mise a jour
avait lieu, le fichier s’appellerait alors style 8108G5.css, par exemple, et ainsi de suite. L'avantage est
que le fichier sortira du cache uniquement lorsque son hachage sera différent, ce qui permet de donner
des dates d’expiration plus longue sans aucun risque.
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Réduire la taille des ressources

La réduction de la taille des ressources s’effectue simplement en supprimant tous les espaces vides dans
les codes sources ainsi que tous les points-virgules (;) inutiles dans les feuilles de styles. Google veille
avant tout a ce que les fichiers HTML, JavaScript et CSS soient compressés au maximum pour optimiser
la vitesse de lecture et d’affichage des pages web.

Ce facteur est relativement simple a mettre en ceuvre et permet de gagner quelques millisecondes non
négligeables pour chaque chargement de page alors n’hésitez pas 2 le faire.

11 existe de nombreux outils et extensions pour faciliter les tiches de compression des ressources web,
mais attention aux options et aux probiemes que cela peut parfois engendrer.

» Réduction des fichiers CSS :
— CleanCSsS : http:/'www.cleaness.com ;
— YUI Compressor : http:/goo.gl/31CPgc ;
— CSSCompressor : http:/www.csscompressor.com ;
— CSS Minifier : http://cssminifier.com ;
— WP Minify pour WordPress (avec son addon WP Minify Fix) : http:/wordpress.org/extend/plugins/
wp-minify/ (gare aux bugs d’affichage dans le backoffice) ;
— Better WordPress minify : http:/goo.gl/gquVxo ;
¢ Réduction des ressources HTML :
— HTML Compressor : http://www.miniwebtool.com/html-compressor/ ;
— TextFider : http://www.textfixer.com/html/compress-html-compression.php ;
— HTML Minify pour WordPress : http://goo.gl/DLI40U ;
* Compression des fichiers JavaScript :

JavaScript Compressor : http://JavaScriptcompressor.com ;

YUI Compress : http://refresh-sf.com/yui/ ;

— JS Compress : http:/jscompress.com ;

JavaScript Minifier : http:/JavaScript-minifier.com ;

I1 existe également des outils qui permettent de réaliser les trois types de compressions :

* TinyFier : http://www.tinyfier.com ;

* Compress My Code : http://compressmycode.com ;

¢« HTML Minifier : http://www.willpeavy.com/minifier/.

La manipulation est simple puisqu’elle se réduit a réaliser un simple copier-coller des codes sources dans
ces outils, puis a récupérer le code compressé. L'idéal est de se créer un fichier de travail sans compres-
sion et un fichier final compressé afin de 'envoyer sur le serveur. Ainsi, le fichier d’origine permet de

mettre a jour les codes si nécessaire, et il suffit alors de compresser a nouveau les codes pour obtenir
de bons résultats.
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Figure 2-12 Minify your CSS
Compression du code CSS B T

avec CSS Minifier
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Attention aux outils de compression

Il arrive parfois que la compression des codes CSS pose des problemes au niveau des fonctions CSS comme
@mecia qui permet de développer un site au design adaptatif. En effet, certains outils comprennent mal les fonc-
tions et coupent en partie le code, il faut donc veiller au bon fonctionnement du code final et a la qualité de la
compression...

Optimiser les images

L'optimisation des images est relativement simple & comprendre mais pas toujours évidente a mettre en
application, notamment pour tous les utilisateurs de frameworks ou CMS. En effet, plusieurs facteurs

S

ont a prendre en compte ici.

Les images doivent avoir une taille équivalente a celle affichée dans les pages web, ce qui signifie que
les outils ou les créateurs de sites doivent penser a adapter les dimensions en fonction de la version
de site utilisée (mobiles, tablettes...).

Les illustrations doivent étre compressées au maximum en fonction de leurs dimensions initiales afin
de réduire leur poids et donc le temps de chargement. Une fois encore, le fait d'avoir des images a la
taille de chaque type de support permet de ne désavantager aucun utilisateur dans sa visite du site web.

L'usage des sprites CSS s’avere primordial pour gagner en Iégereté et en rapidité d’exécution dans les
pages. Cela consiste a créer une ou plusieurs images qui regroupent une multitude de petites icones.
Par exemple, nous pouvons créer un fichier avec la méthode des sprites CSS qui contient I'ensemble
des petits boutons de partage vers les réseaux sociaux et leur effet de survol. Ainsi, un seul fichier
(plus Iéger) est chargé au démarrage du site et affiche I'ensemble des boutons grace au code CSS. Cette
technique évite I'effet désagréable de « blanc » lors du survol d’un bouton qui aurait été dissoci€ en
deux images : une pour I’état normal, une pour I’état survolé.

La compression des fichiers peut se faire a I'aide de logiciels, dont certains sont méme proposés dans la
documentation de Google :

L]

Jpeg-Optimizer : http:/jpeg-optimizer.com ;
JPEGmini : http:/www.jpegmini.com ;

Compressnow : http://compressnow.com/fr/ ;
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¢ RIOT : http:/luci.criosweb.ro/riot/ ;

* ImageOptim : http:/imageoptim.com ;

¢ PNGGauntlet : http:/pnggauntlet.com ;

* OptiPNG : http://optipng.sourceforge.net ;

* TinyPNG : https:/tinypng.com ;

* PunyPNG : http:/www.punypng.com ;

¢« PNGOUT : http://www.advsys.net/ken/util/pngout.htm.

Compression d’un fichier .jpg
avec JPEGmini

SEEMS YOUR PHOTO LOST SOME WEIGHT!

Compare quality, size and download your photo

DOCUMENT RANKING
LOCATOR COMPONENT
40 230

JPEGrmend 157 KB

PHOTO REDUCED BY 9

Le recadrage des images peut aussi s’effectuer avec n'importe quel logiciel graphique comme Adobe
Photoshop, Gimp, Paint Shop Pro, Pixen, Krita, PhotoFiltre Studio ou encore Picasa. Il existe également
des alternatives proposées directement dans certains CMS comme WordPress ou par le biais d’extensions
sur Joomla. Ainsi, vous pouvez a tout moment créer des images a la taille souhaitée sans aucune difficulté.

Enfin, la technique des sprites CSS s’applique en créant une image regroupant plusieurs images ou
plusieurs boutons en une seule. 1 faut faire attention a la gestion des transparences de certaines images
et il est donc recommandé d’enregistrer au format PNG (le format GIF étant conseillé uniquement pour
des images de moins de 10 x 10 pixels comme le préconise Google a juste titre).
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Prenons I'exemple d’une image réalisée en sprite CSS contenant trois boutons pointant vers des réseaux
sociaux. Il faut tout d’abord ajouter le code HTML correspondant afin de rendre les boutons cliquables,
puis un code CSS adapté a I'image globale. 11 s’agit ici de petites icones de 32 x 32 pixels pour les états
non survolés et survolés, ce qui représente une image finale de 96 x 64 pixels une fois tous les boutons
ajoutés.

Figure 2-14 Modifier un média s

Redimensionnement et recadrage button-remove-google-serp

en natif dans WordPress o D R L R N SRS T D e R Lt Wt A s vaioos st ovad, Miogi

R 8B 8@
Figure 2-15

Sprite original Boutons en sprite CSS

— B0 6

Exemples de boutons avec rendu final
en sprite CSS

Le code HTML suivant permet de rendre les boutons fonctionnels, et les identifiants (7d) vont nous
permettre de réaliser la technique des sprites CSS :

<div id="social">

{p id="facebook"><a href="URL_FACEBOOK"><span>Facebook<{/span>
{fard/p>

<{p id="googleplus"><a href="URL_GPLUS"><span>Google+</span>
Saxddp

{p id="Tinkedin"><a href="URL_LINKEDIN"><{span>LinkedIn</span>
{Jar</p>
</div>
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Ensuite, voici un exemple de code CSS pt,rmett.ml de mettre en ceuvre la methode dcq ‘;prlles CSS. 11
repose sur I'emploi de la propriété ¢ ground-pos 1 ou de sa propriété mere background (comme
c’est le cas ici) avec des puxltlonncmnnl\ dddpli..\ HLI()H id zone de I'image générale qLIL nous souhaitons
afficher :

fifacebook a span, #googleplus a span, #linkedin a span {display:none;}

“raceboaP 3 {display:block; float:1eft; height:32px; width:32px; background:url(sprite.png)
no-repeat 0 top; margin-right:lem;|

facebook a:hover {background:ur 1|"S|ﬂite.3‘fg1 no-repeat 0 bottom;|

fgoogleplus a {display:block; float:left; height:32px; width:32px;
background:url(sprite.png) no- r"t:'r,@ﬁt -32px top; margin-right:lem;|

#aoogleplus a:hover {background:url(sprite.png) no- ‘"%-‘JEﬂL -32px bottom;]

C

iflinkedin a {display:block; float:Teft; height:32px; width:32px;
background:url(sprite.png) no-repeat -64px tcp'
#linkedin a:hover {background:url(sprite.png) no-repeat -64px bottom;)

L'ensemble de ces optimisations permet de gagner des millisecondes voire des secondes de chargement
pour chaque page du site. La note du PageSpeed sera ainsi améliorée. Veillez & apporter beaucoup de soin
au traitement des images sur fe Web afin doptimiser Pexpérience utilisateur et les performances globales.

Utiliser des scripts asynchrones optimisés

Plusieurs méthodes permettent d’utiliser des scripts asynchrones, nous ne pourrons pas toutes les décrire
ici tant elles sont variées et parfois complexes & mettre en ceuvre pour les plus débutants. L'objectif est
d’éviter au maximum de charger des codes qui n'ont pas d'intérét direct pour le bon fonctionnement et
I'affichage des pages web. Par exemple, nous pouvons citer le cas des codes JavaScript permettant de
faire fonctionner Google Analytics. En effet, il nest pas génant du tout que ces scripts soient exécuiés
apres que lovte la page a ét€ chargée.

Notons que le PageSpeed est parfois un peu « béte et méchant » et son intolérance va a l’encontre du
bon fonctionnement général de certaines pages. En effet, si nous respectons a la lettre les régles édictées
par la documentation de Google, nous risquons parfois d'avoir des surprises désagréables en matiere
d'affichage et de fonctionnalités. Il faut donc €tre prudent et effectuer des tests progressifs en actualisant
les pages web concernées potr saveir si nous n'allons pas trop loin dans 'optimisation.

C’est I'un des défaunts du PageSpeed car la quasi-totalité des sites web ne pourra jamais atteindre 1a note
de 100/100 malgré toute la bonne volonté du monde. En effet, il existe presque dans tous les cas un script
qui doit etre chargé an démarrage et non de maniére asynchrone ou en fin de code source.

I1 faut donc accepter que l'expérience utilisateur passe avant la note attribuée par Google et bien que nous
perdions des points de fagon purement subjective, ce n'est pas un drame. Les meilleurs exemples de char-
gements asynchrones a éviter concernent les sliders, carrousels ou encore la tendance des smooth scrolls
(pages découpées en sections distinctes avec un effet de scroll continu) comme le monire la figure 2-16.

Pour respecter au maximum les régles fixées par le PageSpeed, nous pouvons utiliser plusienrs méthodes
indépendamment ou conjointement quand ¢’est possible,
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* Placer les balises <script type="application/JavaScript">..</script L en ﬁn de code source,
avant la balise </html Cch peut également s dppllque1 aux balises de style <1ink rel="stylesheet"
type="text/css" href="style.css" /> si vous voulez étre encore plus performant

» Utiliser des requétes Ajax asynchrones avec ou sans jJQuery (conseill€ si vous débutez en code). Nous
étudierons un cas par la suite. Retenez qu’il s’agit juste de paramétrer I'option async sur true pour
déclencher les scripts Ajax de maniere asynchrone.

Figure 2-16 Références | Quisommes-novs ?

INTERNET FormATion

Exemple de chargement asynchrone
d’un script de slideshow qui détériore
laffichage.

..... ,..'..‘_- JIc 1
\--.__.-\.r"_t-- -J—- '’

PROEESSIONNELLES = Gagnez du temps

Centre de formatio

« Utiliser les options propres a chaque script pour exécuter les codes de facon asynchrone. Chaque
bibliotheque, piug-in ou seript détient sa propre vérité, il suffit de lire en détail la documentation
pour trouver la méthode d’exécution du code de maniére asynchrone. Cela sous-entend qu'il est
parfois préférable d’opter pour vn plug-in plutdt qu'un autre qui ne proposerait pas ce type d’option.
Le choix des scripts est donc essentiel en matiére d’optimisation du PageSpeed ou plus généralement
d’expérience utilisateur.

* Opter pour HTML 5 et les nouveaux attributs async ow defer qui permettent d’effectuer des charge-
ments asynchrones avec peu d’efforts. Toutefois, il faut retenir que les anciens navigateurs ne sont pas
compatibles avec ces attributs et donc qu'il s’agit davantage d'une solution d’avenir trés intéressante
et simple a mettre en place.

» Utiliser des bibliotheques et chargeurs JavaScript qui permettent de charger facilement des scripts
de maniere asynchrone. Les plus connus sont LabJS {(source : http://labjs.com), Head.js (source :
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http://headjs.com), ControlJS (source : http://stevesouders.com/controljs/) et Require]S (source :
http://requirejs.org). Nous détaillerons la méthode avec LabJS par la suite.

» Passer par la fonction 10ad( ) de jQuery qui permet dans certains cas de sauver les meubles. Cepen-
dant, cette technique n'est pas la meilleure dans la plupart des circonstances, il ne faut donc pas la
considérer comme essentielle. Il en va de méme pour toutes les techniques qui visent a exécuter les
codes apres quelques secondes a I'aide de timeout en JavaScript ou jQuery. Ces méthodes sont trop
limitées et provoquent méme parfois I'effet inverse en conduisant a des pertes de performances.

Maintenant que nous avons présenté plusieurs techniques d’optimisation pour le chargement des scripts,
nous pouvons détailler celles qui nous semblent les plus pratiques et les plus efficaces. Commengons tout
d’abord par la mise en place de requétes Ajax asynchrones avec la bibliotheque jQuery. Le code suivant
présente une requéte extrémement simple qui porte I'option asyrnc :

jQuery(document).ready(function () |
$.ajax(!
url: "code-ajax.php",
type: "POST",
async: true, ancement
data: ({
donneel: $("#champl").val(),
donnee?: $("#champ2").val(),
donnee3: "texte d'exemple"
ks
success: function(data) |
$("#zoneaffichagékesu1tat").append(data}:
}is
complete: function(data)l
console.log(data);
|
F¥s
b

L'HTML 5 avec ses nouveaux attributs async et defer peut aussi étre considéré comme une bonne
solution, tout du moins si vous souhaitez vous tourner vers 'avenir et les nouvelles méthodes de codage.
Il s’agit sans aucun doute de la technique la plus simple a appliquer puisqu’il s’agit d’ajouter I'attribut
dans la balise ouvrante <script>, comme dans I'exemple suivant :

{script type="application/JavaScript" src="jquery-min.js" async></script>
¢script type="application/JavaScript" src="jquery-min.js" defer></script>

I1 convient d'indiquer async="async" ou defer="defer" si vous optez pour la syntaxe XHTML (en
développement), sachant que defer existait dans d’anciennes versions d’Internet Explorer.

I est difficile de savoir quel est le meilleur attribut pour 'optimisation. Par exemple, defer est plus com-
patible, charge les scripts dans I'ordre désiré mais peut bloquer temporairement I'affichage des contenus
de la page en attente du chargement final.
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En revanche, async permet de charger le contenu directement et rapidement mais il n'est pas compatible
partout et ne charge pas toujours les scripts dans 'ordre, ce qui peut s’avérer tres génant si un script
nécessite le chargement préalable d'une bibliotheque, par exemple. Libre a chacun de se faire sa propre
opinion, Microsoft a méme recommandé d’ajouter les deux attributs et dans ce cas, les navigateurs
compatibles optent pour async.

Une autre méthode intéressante pour charger les scripts JavaScript de maniere asynchrone s’appuie sur des
plug-ins comme LabJS. Ces méthodes sont relativement simples a exécuter, il suffit d’utiliser la méthode
wait() oudajouter une option (AlwaysPreservelrder) pour préserver I'ordre de chargement des scripts.

{script src='/js/LAB.min.Jjs'>{/script>
{script>

$LAB
.script("js/jquery-min.js").wait()
.script("js/code-jquery-min.js")
{Iscript>

<script src='/js/LAB.min.js'></script>
{script>

$LAB
.setOptions((AlwaysPreserveOrder:truel)
.script("js/jquery-min.js")
.script("js/code-jquery-min.js")
{Iscript>

Enfin, la derniere étape du travail d’optimisation des scripts consiste a réduire les ressources et surtout
le nombre de fichiers CSS et JavaScript, par exemple. Le plus souvent, cela se fait manuellement par de
simples copier-coller mais il existe aussi une méthode dynamique avec une bibliotheque PHP comme
avec YUI Compressor ou Minify (source : https:/code.google.com/p/minify/). Consultez la documentation
si ces méthodes vous intéressent car elles permettent de combiner les fichiers en deux appels seulement
pour tous les fichiers JS et CSS.

Mod_pagespeed

Nous ne pouvons pas parler d'optimisation du PageSpeed sans mentionner mod_pagespeed {source :
http:/ig00o.gl/bz0P68), un module créé de toutes pieces par Google pour améliorer les performances coté
serveur (sur Apache).

Le principal probieme est que cette méthode n'est applicable que pour les détenteurs de serveurs dédiés
car 1] faut installer le module sur le serveur Apache, puis le paramétrer en fonction des besoins. St vous
avez cette possibilité, faites-le sans hésiter. Vous gagnerez grandement en termes de performances et
cela vous évitera parfois certaines optimisations sur les fichiers . htaccess. A noter toutefois qu'il vous
faudra de bonnes bases techniques pour réaliser la démarche sans difficulté,
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La documentation de Google est plutdt bien faite a ce sujet. Vous trouverez un site dédié (source : http:/
www.modpagespeed.com) qui permet de mieux comprendre comment installer le module Apache sous
Debian/Ubuntu ou CentOS/Fedora. Voici comment procéder pour installer les packs .deb ou .rpm sur
Debian/Ubuntu (64 bits) :

wget https://d1-ssl.google.com/d1/1inux/direct/mod-pagespeed-stable_current_amd64.deb
sudo dpkg -1 mod-pagespeed-*.deb
sudo apt-get -f install

Il est également possible de télécharger manuellement le fichier .deb et de I'installer sans la commande
woet, cela revient au méme.

Ensuite, il est courant de devoir appliquer deux autres commandes :

* recharger le serveur Apache avec service apache? restart pour I'activer (bien que cela soit fait
par défaut en général) .

+ supprimer le pack télécharge avec rm ncd-cagespesd-*.deb {optiornel).

Ensuite, il convient de¢ configurer Ie module grice au fichier cagespesd, conf (accessible avee 1a com-

mande nanu Jelc/apache?/mods-availab e/ pagesoesd. zonf)installé avec le module nod_pagespeed.

C’est ce dernier qui permet d'appliquer nombre d'options utiles a I'optimisation de la vitesse et des

performances du serveur. Le module apporte quelques améliorations visibies :

* mise en cache des illustrations ;
+ compression de tous les fichiers CSS et JavaScript :

* modification des noms de fichiers CSS et JavaScript.

I cst aussi possible de configurer certaines directives a I'aide d’un fichier . htaccess, mais cetie méthode
implique des chargements répéies de requéles. Il est conseillé de configurer pagespeed. conf en natif
pour optimiser réellement {es performances.

Voici une liste de parametres inléressants gui peuvenlt étre modifiés pour booster votre site avec le module
de Google (il faut redémarrer Apache pour que les eftets soienl pris en compte).

» Démarrer le module mod_pagespeed : ModPagespeed or

* Activer des filtres complémentaires :
ModPagespeedEnableFilters filtrel,filtre?

* Désactiver des filtres installés :
ModPagespeedDisableFilters filtrel,filtre2

* Autoriser la réécriture de certains types de fichiers (exemple des fichiers HTML ici, méme si cela
est le cas par défaut) :

ModPagespeedAllow “http://*site.fr/*.html”.
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* Supprimer la réécriture de certains types de fichiers (ici, tous les types) :
ModPagespeedDisallow “*”,

* Optimiser la bande passante lors de la réécriture d’'URL :
ModPagespeedRewritelevel OptimizeForBandwidth.

* Configurer le fichier de gestion du cache comme ceci :

ModPagespeedFileCachePath "/var/cache/pagespeed/"
ModPagespeedFileCacheSizeKb 102400
ModPagespeedFileCacheCleanIntervalMs 3600000
ModPagespeedFileCachelnodelimit 500000

Beaucoup d’autres plug-ins permettent d’obtenir de meilleurs résultats mais ce module créé par Google
est mis a jour fréquemment et if faut suivre son actualisation pour optimiser idéalement vos performances
de site.

Il est certain que la note du PageSpeed est rehaussée lorsque le module moz_pzgespeed est bien installé
et configuré. Mais vous pouvez aussi obtenir de tres bons résultats sans avoir de serveur dédié et ce
module spécifique, rassurez-vous...

Gérer des redirections

Les redirections font partie des techniques essentielies a maitriser lorsque nous créons un site ou que
nous devons optimiser A des fins de référencement. En général, les nouveaux sites n'ont besoin de
redirections gue pour éviter les contenus dupliqués ou pour relier les différents noms de domaines
représentant le méme site.

Au contraire, les sites anciens on ceux qui ont subi de lourdes refontes sombrent souvent face a la masse
de contenus dupliquées ou d’URL disparues qui ne trouvent plus preneur. En effet, il arrive fréquemment
que ces sites aient encore un nombre incalculable de pages indexées dans les SERP et que ces résultats
soient des liens morts puisque les pages ont ét€ détruites et remplacées par les nouvelles versions issues
de la refonte du site. Il est également possible que I'ancienne version du site soit encore en place et que
le visiteur ne soit donc pas dirig€ vers la bonne information. Dans tous les cas, les résultats d’une refonte
peuvent étre catastrophiques en termes de SEO et entrainer plusieurs problemes :

* perte importante de trafic (et conséquences relatives comme la baisse des ventes, etc.) ;

* multiplication de pages en doublon (avec ou sans duplicate content) ;

» perte de qualité en termes d’indexation.

Il convient donc de remédier a tout cela et les redirections sont la pour ¢a. Certains CMS proposent des
extensions de qualité tels que WordPress avec Redirection (source : http:/goo.gl/xe3PFl), Joomla (source :

http:/goo.gl/9UcIMo), Prestashop avec Duplicate URL Redirect (source : http:/goo.gl/GQ87Uo), Magento
avec Optimise Web’s Mass 301 Redirect (source : http:/goo.gl/jjGU8M) ou Drupal avec Global Redirect
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(source : http://goo.gl/iLvMxK). Néanmoins, il arrive fréquemment que ces outils ne répondent pas a tous
nos besoins et que nous devions effectuer le travail manuellement.

La premiere regle a retenir est que les redirections doivent absolument étre permanentes (code 301) et
non temporaires (code 302) car Google pourrait comprendre cela comme une méthode de triche (du
cloaking, notion sur laquelle nous reviendrons en détail dans le prochain chapitre). 11 faut donc veiller a
réaliser des redirections de qualité pour ne pas étre pénalisé et surtout rendre le renvoi fonctionnel vers
les nouvelles pages.

Cela peut se faire simplement a I'aide de fonctions PHP. Ainsi, il suffit d’ajouter un code comme le suivant
dans les codes sources des anciennes pages. Cependant, cela peut vite s’avérer fastidieux.

{?php

header("HTTP/1.1 301 Moved Permanently"):
header("Location:http://www.nouveausite.fr");
exit;

»

La meilleure solution reste une nouvelle fois la création d’un fichier .htaccess qui recense I'ensemble
des redirections permanentes utiles a la racine de I'ancien site web, comme ceci :
Redi’recfiﬁﬂl fvieﬂle-page-.l.htnﬂ hftp:!;’www.site.frfnouveﬂe-page-l.ﬁtm
RedirectPermanent /vieille-page-2.html http://www.site.fr/nouvelle-page-2.html
Redirect permanent /dossier http://www.site.fr/dossier/

Ecriture raccourcie des redirections

Sile répertoire de la page d'origine et celui de la page cible est le méme (donc la racine dans notre exemple), il n'est
pas nécessaire d'inscrire le nom de domaine pour I'ancienne page.

Cette méthode est parfaite pour rediriger d’anciennes pages web voire des dossiers complets, mais cela
ne répond pas toujours a nos besoins. Sachez également qu’il est possible d’indiquer aux robots des
moteurs de recherche qu'un document n'est plus accessible de maniere définitive grice a la directive

Redirect gone.

Redirect gone / fichier-supprime.html
Redirect gone /dossier-supprime/

Nous pouvons aller encore plus loin dans les redirections a I'aide de la directive RedirectMatch qui
accepte des expressions régulieres. Ainsi, nous pouvons rediriger des multitudes de fichiers d’un seul
coup vers un dossier précis, par exemple, ou une page de destination (comme une page d’erreur person-
nalis€e pour indiquer qu’un nouveau site a été créé). Voici deux exemples de redirections permanentes
- avec RedirectMatch :
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RedirectMatch permanent /(.*)\.html1$ http://www.site.fr/$1.php

F&edireétl‘#atch perrﬁanent fddséi'erf'('.;*ji; httﬁ:f!wwﬁ.site.ﬁ

Nous venons de le voir, il arrive parfois que ce soit seulement I'extension des pages web qui change de
htm a .html ou de .html & .php, par exemple. Dans ces conditions, les redirections classiques ont peu
d’intérét et dans les exemples, le mot-clé seeother devrait remplacer permanent pour étre plus précis :

Redér;éctMétch.éeeother-".r’iméges(:*}\.—jpﬁ Htl_:p:f.'h-.rww.site.frﬁmagesii‘.l.png
iF Ave Redirect pour chanae I ent DOC en POl
Redirect seeother /document.doc gttp://wwwsite.fr/document.pdf

Le mot-clé secother est I'équivalent du code 303 de redirection ; cela correspond donc a
RedirectMatch 303.

11 arrive également que nous déplacions le site sur le serveur de la racine vers un sous-répertoire. Dans
ce cas, toutes les pages s'en ressentent, mais il est assez simple d’effectuer les redirections. En effet, il
suffit d’écrire la ligne suivante :

RedirectMatch 301 (.*) http://www.site.fr/dossier-site/

Equivalence d’écritures
Il existe des écritures équivalentes comme Redirect 301 / hitp://www.site.fr/dossier site/,

En revanche, il peut arriver que les déplacements de fichiers soient plus subtils au sein du serveur.
Nous déplacons parfois uniquement les pages web, les images, les scripts et autres fichiers restants a

la racine. Dans ce cas, il faut uniquement déplacer les types de fichiers correspondant a des pages web
avec RedirectMatch :

RedirectMatch permanent /(.*)\.(html|htm|php|py|asp|aspx)?$ http://www.site.fr/
dossier-site/

Une fois encore, d’autres nombreuses subtilités peuvent concerner certains sites web. Il serait impossible

de toutes les lister, mais en voici quelques-unes pour vous permettre de bien maitriser les redirections
permanentes avec les fichiers .htaccess:

* déplacer un dossier a la racine sans impliquer les sous-dossiers :

RedirectMatch permanent /dossier/([*/\\]*)$ http://www.site.fr/$1
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+ déplacer un dossier 4 la racine, mats pas certains fichiers qu'il contient, a I'aide de I'assertion négative (¢! :
RadirectMetch 301 /dossier/{7!page’.php| wgh.p1gi(.*i$ hitp://www site fr/i$l
» éviter les problemes de casse dans le nom des fichiers avec I'assertion {77} :

RedireciVatch 301 ~/{¢ " iSans-Cassedv. him’$ http://www.site.fr/page. html

Désormais, vous connaissez Pessentiel des régles de redirection propres aux fichiers .hlaccess afin
d’éviter tout probléme de contenus dupliqués ou d’'URL erronées. Force est de constater que certains cas
ne sont pas simples 4 mettre en ceuvre, mais ils vont souvent plus loin que les extensions disponibles dans
les divers CMS du marché. Nons pouvons parfois gagner beaucoup de temps en couplant des types de
redirections différentes grace aux extensions de fichiers, aux exclusions des sous-répertoires ou encore
aux exciusions de certains fichiers,

Sur ce point, la documentation de Google manque nettement de précision et ne permet pas de pousser
aussi loin les redirections {source : http://goo.gl/dDKAT). 11 convient donc de s’y intéresser et d'effectuer
des tests approfondis pour trouver des solutions adéquates en cas de refonte ou de déplacement d’un site.
Nous n’avons pas tout traité ici mais il existe également des €critures similaires et tout aussi fonctionnelles
sur le Web. N’hésitez pas a vous renseigner en cas d'extréme nécessité plutdt que de prendre le risque
d’étre pénalisé en termes de trafic et de contenus dupliqués.

Gérer les redirections spécifiques et les codes d’erreurs

Nous venons de détailler I'usage des redirections permanentes. Nous allons a présent nous intéresser au
traitemeat de certains codes d’erreurs, de méme qu'a des redirections motns connues mais qui peuvent
s'avérer intéressantes dans certains cas.

Pour ceux qui ne connaissent pas en détail les codes d’erreurs, voici une typologie simple & retentr :

« 100 & 101 : codes d’'information (sur I'état de la requéte et du protocole) ;

o 200 a 206 : codes de succes (réussite de la requéte) ;

* 300 a 305 (et 307) : codes de redirection (permanentes, temporaires, déplacements, non modifié,
usage d’un proxy) ;

¢ 400 a 417 : codes d’erreurs du client (dont les trés connues erreurs 403 et 404) ;

* 500 a 505 : codes d’erreurs du serveur (erreur interne, service indisponible...).

Maintenant que nos idées sont claires, commencons par les redirections spécifiques qui peuvent étre

utilisées dans certains cas et dont le role peut étre important en termes de référencement :

« redirections temporaires (codes 302 et/ou 307 parfois), utiles notamment en cas de test sur les moteurs
de recherche ou lorsqu’une page ne va pas exister longtemps (bien que ce soit déconseillé dans ce cas) :

Redirect 302 /dossier http://www.site.fr/nouveau-dossier
Redirect temp /page.html http://www.site.fr/page?.html
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redirections pour des pages non modifiées afin d'indiquer aux moteurs de recherche que les pages
concernées n'ont pas subi de mises a jour. Cela demande parfois une configuration du serveur pour
renvoyer I'en-téte HTTP 11 -Modified-Since qui sera lu par les robots et leur permettra d’économiser
de la bande passante (source : http:/goo.gl/KlySZx). Cette fonctionnalité est tres rarement utilisée alors
que Google n’en a jamais dit de mal et confirme méme dans sa documentation le gain de ressources
pour Googlebot. Bien qu’il préfere de loin les redirections permanentes, il peut étre intéressant de
les utiliser a bon escient.

Redirect 304 /index.html http://www.site.com/dossier-site/index.html

Les codes d’erreurs 400 a 417 concernent les problemes de chargement des pages ou plutot des soucis
coté client. Toutes ne nécessitent pas une intention particuliere mais voici une liste des quelques erreurs
qui peuvent avoir un intérét pour le référencement et I'expérience utilisateur :

L]

401 « access denied » © aceés non aulorisé pour les personnes qui ne sont pas authentifiées (seulement
si vous utilisez une connexion a I'aide du fichier .htaccess)

403 « request forbidden » : acces interdit ou refusé par le serveur lorsque nous souhaitons, par exemple,
protéger des répertoires ou quand un serveur plante dans certains cas (parfois ce sont des virus qui
génerent ce type de probleme...) ;

404 « object not found » : page introuvable pour les utilisateurs, c'est 'erreur la pius courante qui
apparait a chaque fois qu'une page est inaccessible ou manguante ;

410 « the resource is ne longer available » : identique a 'erreur 404 sauf que la page n'existe plus,
c’est-a-dire que le serveur sait gu'elle a existé mais ne la retrouve plus et affiche donc une erreur (elle
peut avoir ust rle pour le référencement) ;

413 « request entity was too large » : le serveur ne pent pas traiter la requéte car elle est trop volu-
mineuse {errcur rare) ;

414 « request UR] too long » : PURI (une chaine de caracteres qui sert a identifier une ressource, soit
I"'URL dans notre cas) cst trop lorgue ct nc peut pas étre traitée correcticment. Ce type d'errcur peut
se produire lorsque nous avons trop de parametres dans les URL (cela dit, le probléme est rarissime).

Pour afficher des pages d’erreurs en fonction des codes rencontrés sur le Web, il suffit de saisir des lignes
telles que les suivantes avec 'URL de la page d’erreur de destination :

ErrorDocument 403 http://www.site.fr/403.htm]
ErrorDocument 404 http://www.site.fr/404.htm]
ErrorDocument 410 http://www.site.fr/410.htm]
ErrorDocument 503 http://www.site.fr/503.html

Le point essentiel a retenir est l'erreur 410 qui devrait étre plus fréquemment utilisée que 'erreur 404 en
cas de refonte ou de suppression de pages web. En effet, si Google tombe sur une erreur 404 classique
(page manquante ou supprimée), il va mettre un certain temps a la désindexer, méme si vous possédez
un fichier robots. txt correctement congu. En revanche, si vous lui renvoyez un code erreur 410, il va
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accélérer le processus de désindexation car il saura désormais que la page ne reviendra pas et n'existe
plus. Pour ce faire, il existe deux méthodes (nous en avons déja évoqué une dans la partie précédente).

* Renvoyer un en-téte HTTP avec PHP pour préciser que la page nexiste plus. Cela doit étre indiqué
dans les pages concernées et peut rapidement s’avérer fastidieux :

{?php

header("Status:410 Gone", false, 410);
/ Neaat ' -!.;. |I Il: i LS
exit();
?>

» Utiliser une redirection avec le mot-clé cone dans un fichier . htaccess qui correspond a l'erreur 410
afin de déclarer un contenu désormais obsolete :

Redirect gone /dossier-disparu/
Redirect gone /fichier-disparu.htm]

L'autre code d’erreur a surveiller de pres est le 503 car il indique aux moteurs de recherche qu’un site
est en maintenance. Cette méthode est recommandée et largement préférable aux classiques « pages
en construction » créées de toutes pieces en HTML et qui renvoient un code 200 (donc des pages qui
peuvent étre indexées alors qu’elles ne proposent aucun contenu).

Dans un autre cas, il arrive parfois que nous procédions a des mises a jour et que le site soit inaccessible
temporairement, ce qui peut avoir un impact extrémement négatif sur le référencement si les robots
passent pendant ce laps de temps, aussi court soit-il...

Pour renvoyer une erreur 503 dans une page en maintenance ou en construction, il suffit d’'envoyer des
en-tétes HTTP via PHP :

header‘( HTTPH 0 503 Ser\ﬂce Temporar"ﬂy Unavaﬂabie )
eader('HT 1.1 503 Service Te

header( Retry After 3600‘};

Si nous souhaitons aller plus loin, nous pouvons également utiliser une méthode plus technique avec un
fichier .htaccess grace a des réécritures d’'URL (sur lesquelles nous allons revenir par la suite). Voici
un code complet et commenté pour expliquer le processus :

<lfModu1e mod rewmte c>
Rewr1teEng1ne On

RewrlteCond %IREMOTE ADDR} F"192\ 168\ 1\ 1

Rewrltetund %IDUCUMENT ROOTHmamtenance htmT —f
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RewriteCond %{SCRIPT_FILENAME] !maintenance.html

RewriteRu]e “.*$ /maintenance.htm] [R=503,L]
ErrorDocument 503 /maintenance.html
</I1fModule>

Cibler les user-agents

Il est possible d'ajouter une condition supplémentaire pour appliquer les régles uniquement s'il s'agit des moteurs
de recherche. Par exemple, l'instruction suivante redirige Googlebot et Bingbot vers une page de maintenance :
RewriteCond %{HTTP_USER_AGENT} (Googlebot|Bingbot) [NCI.

Il nexiste pas de méthode idéale pour gérer les codes d’erreurs mais il est important de les utiliser avec
soin pour se prémunir contre les problemes d’indexation voire de positionnement. Il peut étre utile de
créer ses propres fonctions pour activer ou désactiver les pages de maintenance, si nécessaire a l'aide
de scripts PHP par exemple. Cela n’est pas compliqué mais les codes précédents vous donneront déja
satisfaction dans la majorité des cas.

Enfin, nous terminerons cette partie sur les erreurs HTTP par un code qui peut amuser certains d’entre
vous, a savoir un systeme de redirection aléatoire en fonction des erreurs rencontrées. Certes, son role
pour le référencement est limité mais moins en matiere de communication ou d’intérét technique car nous
pouvons ainsi renvoyer les internautes vers d’autres pages web de contenus ou produits qui pourraient
davantage les sensibiliser (ce méme principe se retrouve avec des pages d’erreurs personnalisées afin de
propager un message par exemple).

L'objectif est de proposer aux internautes ou aux moteurs de recherche des pages de destination variées
des qu'une erreur se produit. Toute la subtilité se situe au niveau de la gestion du « hasard ». De nom-
breuses autres méthodes peuvent s’appliquer, mais gardez en téte le principe si cela vous intéresse.

{Iphp
SURLS = array("http://www.site.fr", "http://www.site.fr/404, html",
"http://www.site.fr/contact.html", "http://www.site.fr/services.html");

$random = mt_rand(0, count($URLS)-1);

heater( ' Location: SURLSESrandom]” is
2

i Vous savez désormais comment mieux gérer les redirections et les erreurs courantes pour contrer les
problemes de SEO. Nous allons & présent optimiser la réécriture d"URL, ce qui peut s’avérer parfois tres
= complexe et technique pour les plus débutants...
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Maitriser la réécriture d’URL

La rééeriture d'URL (ou URL rewriting) constitue certainement étape la plus complexe a mettre cn
ceuvre 4 laide des fichiers . 1n.eccess pour un sile web dynamique. Souvent, nous cublions ce poiat
fondamental du référencement car nous sommes habitués a ce que des outils ou les CMS gerent cetie
réécriture nativement. Cependant. 1} est important de bien connaitre la technique qui se dissimule derriere
afin de maitriser pleinement nos URL optimisées.

Tout se dit autour des URL depuis de nombreuses années. D’un c6té, nous savons que les mots-ciés inclus
dans les adresses web impactent quelque pen le positionnement mais aussi les aspects sensoriels de la
page {mémorisation, compréhension...}). D’un autre c6té. il semblerait qu'a la sortie de Google Panda. les
mots-clés des noms de domaines ¢t URL n’élaient plus pris en complte comnme U'indiquait tes descriptits
de Iépoque. En réaliid, la sortie du fittre anti-EMD montre que ce point n'a jamais €t€ pleinement négocié
et que les URL ont encore un vrai role a jouer en matiere d’indexation et de positionnement des pages.

La problématique de la réécriture d’"URL existe donc depuis les origines des sites dynamiques. De nos
jours, des CMS comme WordPress proposent un systeme avancé de réécriture qui nous fait oublier a
quel point ce facteur €tait sensible quelques années auparavant. Cependant, nombre de frameworks ou
CMS ne sont pas aussi poussés et ont une réécriture limitée voire unique des pages qui ne correspond
pas toujours a nos attentes réelles.

La structure idéale est d’avoir une adresse vraiment unique pour une page, quelles que soient les caté-
gories auxquelles elle est rattachée.

Par exemple, si nous créons un article intitulé « Techniques de référencement », nous voudrons idéalement
obtenir une URL claire et composée de mots-clés telle que http:/www.site.fr/techniques-de-referencement.
Souvent, comme cet article est rattaché a une ou plusieurs catégories, nous nous retrouvons avec des
adresses différentes comme http://www.site.fr/techniques-web/techniques-de-referencement ou encore http:/
www.site fr/seo/techniques-de-referencement. Dans ce cas, nous sommes confrontés a un exemple flagrant de
contenu dupliqué, deux pages « différentes » ayant le méme article a proposer via deux URL différenciées.

Cet exemple est tres fréquent dans les CMS courants du marché, ce qui explique le nombre incalculable
de cas de duplicate content. Nous devons donc parfois retoucher la structure de la réécriture d’URL voire
nous [’approprier complétement pour obtenir des résultats fiables.

L'unicité des réécritures proposées dans ces ouills nous rend totalement dépendant des systémes mis
en place, qu'ils soient bons ou mauvais, et nous n’avons plus que nos yeux pour pleurer lorsque nous
constatons les défauts inhérents des techniques imposées. Par conséquent, nous allons voir comment
procéder pour nettoyer ou construire notre réécriture d'URL, et m&me si ce n’est pas une mince affaire,
cela est nécessaire et mérite le détour.

Tout d’abord, retenons que la réécriture impose deux principes :

» Ja moindre erreur dans les fichiers . htaccess va créer un crash du serveur (blocage) et rendre le site
totalement inaccessible ;
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« l'ensemble des liens hypertextes préseats dans la structure des pages doit étre retravaill€ pour corres-
pondre aux nouveaux liens réécrits. En d’autres termes, toutes nos URL mal écrites et enregistrées
dans nos pages {ou dans notre systeme dynamique pour €lre exact) vont devoir reprendre la struciure
des nonvelles adresses que nous souhaitons afficher. Clest souvent la partic la plus laboricuse, c’est
pourquoi 1] faut y réfléchir dés le départ pour éviter tout probleme d’affichage.

La réécriture d'URL agit sur la partic appelée query string dans les URL, ¢ qui correspond 4 la section
qui contient tous les parametres d"URL. Voici comment se¢ décompose une URL afin de bien comprendre
la partie sur laquelle nous alltons agir :

protocele://nom-de-doma“ne/cherin/page. extersion?query string

Dans les sites dynamiques, nous générons des adresses weh dynamiques qui prennent un on phisieurs
paramétres, comme dans les exemples snivants :

 cas de I'Ajax : https:/www.google fri#q=seo&start=10 ;
» cas du PHP : http://www.site.fr/page.php?categorie=2&article= 27 ;

* cas d’une page avec l'extension de la technologie ASPX :
http://www.site.fr/page.aspx?idCategorie=2&idArticle=27.

Avec ou sans nom de page ?

Il arrive que les URL ne contiennent pas les page.aspx ou page.php, par exemple, et enchainent directement avec
la query string apres le slash.

Force est de constater que les URL sont peu lisibles nativement et peu mémorisables. Qui plus est, nous
savons que les moteurs de recherche peuvent peiner a lire des URL a rallonge quand les parametres
s’enchainent dans la query string. Si cela ne constitue pas un risque de pénalité en soi, cette accumula-
tion d’options d'URL empéche souvent la bonne indexation des pages, ce qui rend la réécriture d'URL
encore plus intéressante.

Enfin, il faut savoir que la sécurité des sites web entre aussi en ligne de compte. En effet, les parametres
d’URL contiennent souvent le titre de la page mais si ce dernier est composé d’espaces, nous générons
des risques de mauvaises lectures selon les navigateurs mais aussi des failles dans lesquelles peuvent
s’engouffrer des pirates du Web (bien que cela ne soit qu'une infime partie des failles accessibles en réa-
lit€). Pour contrer ce probleme, nous utilisons souvent les fonctions PHP url_encode() eturl_decode()
qui permettent de remplacer les espaces et les caracteres spéciaux par des codes hexadécimaux ASCIL.
Voici comment une URL classique peut se transformer une fois encodée :

* URL de base :

hitp://www.site.fr/page.php?id=13&titre=le référencement est super !

* URL encodée :

http://www.site.fr/page.php?id=13&titre=le%20referencement%20est%20super%%20%21
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Cette solution évite les problémes mais n’est pas idéale en matiere de SEQ on méme de communication
aupres des internautes. Nous ne pouvons pas considérer que ces adresses soient trés lisibles donc il faut
souvent ruser et créer une fonction de réécriture des URL pour éviter tout probleme. L'idéal est de le
faire au sein du code du site si cela nexiste pas afin d’envoyer dans la base de données des URL propres
et finalisées, puis de procéder a la réécriture ’URL via les fichiers .htaccess pour rendre 'ensemble
opérationnel.

Si nous résumons, les URL dynamiques contiennent plusieurs caracteres a réécrire :
* les lettres accentuées doivent étre remplacées par Jeur équivalent sans accent ;
*» les espaces doivent &tre comblés, souvent par un tiret pour faciliter la lecture des robots ;

* les caractéres spéciaux doivent étre remplacés ou supprimés.

Lorsque nous réécrivons de maniére dynamique, il arrive que 'adresse obtenue ne soit pas parfaite.
C’est pourquoi des outils comme WordPress ou Joomla proposent de réécrire les alias d’URL, ce qui
nous permet de proposer 'URL qui nous intéresse réellement. Quand ce champ est rempli, I'outil le
prend en priorité, et si ce n'est pas le cas, il réécrit I'adresse avec la fonction par défaut. Ce systeme est
simple a créer en PHP, en ASP ou en Python, par exemple, puisqu’il s’agit uniquement d’une condition
if (condition) [ . } else | .. | enréalité

Prenons I'exemple d’une URL récupérant un titre contenant une apostrophe et un point d'interrogation,
soit hitp://site.fr/page.php?id=7&titre=I'idée est-elle géniale 2. Voila a quoi elle devrait ressembler pour bien
préparer le travail de réécriture :

http://site.fr/page.php?id=7&titre=lidee-est-elle-geniale
Nous remarquons que ce n'est pas une URL parfaite a cause de I'apostrophe supprimée. Dans ce cas, il

vaudrait donc mieux proposer une alternative dans notre systeme pour personnaliser 'URL ou au moins
pour nettoyer les cas comme « lidee » en supprimant le « 1 ».

La fonction suivante permet de nettoyer les URL rapidement avant I'ajout dans une base de données,
par exemple :

function cleanURL($url = "") |

$cleanUrl = strtr($url, $accents, $noAccents);
$cleanlrl = preg_rep]acef'#(["‘a-zﬁ-ZO-f}-]+}#’|U'. '-', $cleanUrl);

$cleanUr] = preg_replace('#([-1{2,501)#iU", '*, $cleanlrl);

$cleanUr] = preg_replace('#*([a-zA-20-9-1+[-]+){#HU", ', $cleanUrl);
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$cleanUrl = preg_replace('#([-I+(qu|t|s|d|j|T[m|c|m)+L-1H)#iU", '-', $cleanUrl);

$cleanUr1[0] = '-") |

f(
cleanUrl = substr($cleanUrl, 1);

i

$

I

if(substr($cleantrl, -1, 1) == '-") |
$cleanlrl = substr($cleantrl, 0, -1);
|

return $cleanlrl;

I1 suffit ensuite de lancer la fonction avant I'ajout dans la base de données ou méme dans les liens hyper-
textes pour avoir toujours la méme composition d’'URL dans le site. Ainsi, une adresse qui porterait
uzn titre comme « Qu'est-ce qunne URL réussie ? » dans la query string deviendrait automatiquement
« est-ce-une-url-reussie » une fois rééerite.

Une fois cette URL protégée et refondue, nous pouvons procéder & fa rééeriture des liens proprement si
cela n'est pas déja le cas, puis a la rééeriture d'URL cdté serveur avec les fichiers . 1tazcess.,

Le principe de la réécriture ’URL dans les fichiers . htaccess consiste & respecter plusieurs étapes.

[. Ajouter la ligne Rewritetngine On (obligatoire) pour préciser au serveur que la réécriture ’URL
est active. La valeur of f désactive la réécriture.

2. Ajouter si besoin I'instruction RewriteBase / (optionnelle} pour indiquer 'URL d'origine qui sert
de préfixe & toutes les adresses utilisées dans le fichier. Si vous entrez par exemple RewriteBase /
categorie/, toutes les URL de I page commenceront automatiquement par le répertoire categorie.

3. Ajouter la regle Cptons +FollowSymlinks {optionnelle) afin d’indiquer an serveur qu’il doit suivre
les liens symboliques réécrits dans le fichier .htaccess.

4, Ecrire des regles de réécriture grice a 'instruction RewriteRule. La structure définitive ressemble
a la ligne suivante, les URL étant séparées par des espaces :

RewriteRule NOUVELLE-URL-REECRITE URL-A-REECRIRE [drapeau]

Autres options de réécriture

Il existe beaucoup d'autres instructions méconnues comme Rewritelptions pour accroitre le nombre de
redirections autorisées, Rewr i telog pour gérer un journal d'erreurs ou encore RewriteCond pour gérer des
conditions...

Toute la complexité de la réécriture d’URL se situe justement dans les régles composées d’expressions
régulieres (e gex) parfois complexes et de parametres dynamiques utiles pour réceptionner les informa-
tions importantes des adresses web. Qui plus est, nous devons & tout prix maitriser I'usage du « drapeau »
présent en fin de régle de réécriture. Par exemple, le drapeau [ | ] indique que la réécriture d"'URL doit
s’arréter apres I'application de la régle en cours, afin d’éviter une boucle infinie et d’éventuelles erreurs.
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Héritage du dossier parent

Les fichiers . htaccess sont spécifiques au répertoire dans lequel ils s'appliquent. Il est possible de relancer des

régles d'un niveau supérieur avec la regle Rewritelptions Inherit.

I1 est parfois utile de rajouter des conditions avant des regles de réécriture sur le principe suivant :

RewriteCond %(VARIABLE_DE_TEST| condition_testee [drapeau]

Il existe de nombreuses variables de test, dont voici uniquement les plus courantes :

L]

variables d’en-tétes :

— HTTP_USER_AGENT : indique le navigateur utilisé ;

— HITP_REFERER : précise I'adresse de la page web précédente (le « référent ») ;

— -TTP COOKTF : indique la chaine de caractires cryptée qui contient les cookies ;
— -TTP_HOST : indique le nom du serveur utilisé ;

variables de serveur :

JOCUMEN"_ROUT : indique le dossier racine du site ;

STRYCR_NAML : récupére le nom du serveur ;

SZRYER_&DDR : récupére l'adresse IP du serveur ;

SZRYER_PORT : retourne le port du serveur ;

STRVFR_PROTCCOI : indique le protocole utilis€ ;
variables inclassables :

— RzQUEST_URI : récupere I'URI compléte qui correspond & la page visée ;

— THL_SLO.ST : retourne la requéte HTTP compléte qui contient par exemple le protocole en cours

ainsi que la méthode utilisée ;
- RiOUEST_- ILEWAM. : récupere le chemin local complet d’acces aux ressources ;
— uTTPS s retourne cn ou of ¥ en fonction de V'utilisation du protocole SSL ou non ;

variables de connexion et de requéte :

personne utilise ug proxy ou non) ;

RFMCTF_"ORT : récupere le port utilisé par le client ;

REMOTF_IISFR : renvoie un nom d'utilisateur envoyé par le client ;
— REJLEST_METHOD : retourne la méthode utilisée (=T, POST.) ;

— QULEY_STRING : récupére la query string compléie.

REMOTE_ADOR : récupére Yadresse IP du visiteur (comparable & HTT>_FORWASDED pour savoir si la

Une fois 1a variable de test misc en place, 11 faut ajouter la condition, ct elle peut prendre plusicurs formes ¢

expression réguliére classique ;
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¢ comparaison avec les signes <, > ou = et différenciation avec le caraciére !. Par exemple, la condition
inverse ! index\.php correspond a toutes les URL exceptées index.php ;

-d : vérifie le chemin vers un répertoire et s'il existe ;

»

-t : vérifie le chemin vers un fichier et 8’11 existe ;
-5 1 vérifie le chemin vers un fichier dont la taille est non nulle, et contrdle 5’11 existe ;

+ -1 :vérifie le chemin vers un lien symbolique et §’il existe ;
= -x:vérifie le chemin si le client a I'autorisation de exécuter et s'il existe ;
« -F: vérifie si le fichier est valide ou non et accessible ;

» -l : vérifie si 'IUURL est valide et accessible.

Les deux conditions suivantes, que I’on peut retrouver par exemple dans le fichier .htaccess d’un stie
réalisé avec WordPress, signifient a la regle qui suit qu’elle ne doit pas faire de redirections agtomatiques
vers le fichier 1ndex.php lorsqu’il s’agit d’un fichier ou d’un sous-répertoire réel :

RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-f
RewriteCond %{REQUEST_FILENAME} !-d
RewriteRule . /index.php [L]

Les réécritures sont techniques et demandent une vraie application pour étre certain du bon fonctionne-
ment final. Il n’est pas rare de tester des solutions et de connaitre des échecs, notamment lorsque nous
souhaitons procéder a des réécritures avancées.

Nous devons finir cette large introduction a la réécriture d'URL par I'utilisation des drapeaux avant d’expli-
quer ou de rappeler rapidement le principe des expressions régulieres. La liste des drapeaux est relativement
longue et mérite d’étre détaillée car elle peut avoir une forte incidence sur nos regles de réécriture :

e [8] (escape) . force I'échappement des caractéres spéciaux dans 'URL ;

(chain) : indique que la regle de réécriture est directement liée a la suivante ;

L]

[ F] (forbidden) : impose au serveur de retourner une erreur 403 si la régle est respectée ;

o [G4](gone) : force le serveur a renvoyer 'erreur 410 si besoin ;

* [H] (handler) : impose au serveur de traiter les données avec le type spécifié (par exemple, la régle
RewriteRule !v. - [lH=app ication/x-httpd-php] indique que tous les fichiers sans extensions
doivent &tre traités comme des fichiers PHP) ;

» [L](las?) . stoppe le processus aprés U'instruction en cours ;

s [N] (next} : relance de maniére récursive I'instruction tant qu'elle est vraie ;
« [NC] (nocase) : ignore la casse dans la regle de rééeriture ;

e [NZ] {noescape) : empéche la conversion ASCII des caractéres spéciaux :
» [P1(proxy}: force le serveur 3 traiter Ja requéte via un proxy ;

* [QSA7 {gsappend) : permel av serveur de combiner les options d’URL plutét que de les supprimer
lorsqu'elles s'ajoutent aux parametres de Uinstruction {trés utile si vous avez des arguments optionnels
{1 ne seront pas rééerits) ;
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[R] (redirect) : indique une redirection 302 par défaut ou un type spécifique si nous le précisons

.

comme [R=301] pour une redirection permanente ;

* [S] (skip) : permet de sauter un nombre d’instructions si nécessaire (par exemple, [ 5=7] évite le
lancement des deux instructions suivantes si la régle active est vérifiée) ;

« [ 1] (type) : applique la regle uniquement au type MIME précisé (exemples : [ 1=1mage/png] ou
[T=text/html]);

* [0OR] (or) : applique la régle en cours ou la suivante au lieu des deux comme c’est le cas par défaut.

Combiner des drapeaux

Il est possible de combiner plusieurs drapeaux en les separant par des virgules, c'est notamment souvent le cas
avec des exemplestelsque [P, L1, [NC, RJIou [OSA, L]

Maintenant, avangons dans notre initiation a la réécriture d'URL et intéressons-nous a ’assemblage des
expressions régulieres pour effectuer les redirections. En effet, nous allons devoir expliquer au serveur
quels types d'URL nous souhaitons réécrire grice a des caractéres spéciaux et des instructions définies
(que nous appelons pattern ou « motif »).

Par exemple, le pattern \w signifie que nous acceptons toutes les lettres, tous les chiffres ainsi que
T'underscore. Nous pouvons écrire 'équivalent de manigre plus lisible et plus mémorisable sous la forme
_a-zA-Z0-9_]1. Sans renirer dans le détail des expressions POSIX ou PCRE, sachez qu'il existe des
écritures qui doivent prendre un délimiteur pour étre fonctionnelles mais cela n'est pas le cas dans les
fichiers .hzaccess,

Retenons que nos regles de rééeriture vont devoir étre composées de plusieurs facteurs :
« des caractéres de début (*) et de fin de ligne (3} ;
* un point (.) pour indiquer que tons les caracteres sont tolérés ;
« des ensembles de caracieres tolérés compris dans un bloc [caraczéres..] :
— [... carrespond aux caractéres acceptés ;
— .1 exclut tous les caracteres indiqués :
= dcs groupes de données compris entre des parcnthises (.7 5

= des répéititeurs :

3

- 7 placé apres un motif signifie qu'il doit exister une fois ou non |

— * placé aprés un pattern indique qu'il doit exister une ou plusieurs fois ;

~ + plac€ derriere un motif précise qu’il doit exister au moins une fois ;

— in. ntindigue gue le motif doit €tre respecté un nombre défini de fois (par exemple, |1,7° cor-
respond & unc ou deux fois, 31 pour de zéro a trois fois ou cncore {3, 1 pour un minimom de
trois fois) ;

| placeé dans un motif indique un choix entre des regles (quivalent de « ou » en quelgue sorte).
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Toute la stratégie de réécriture se situe dans la gestion des groupes de motifs et dans I'écritare des motifs
eux-mémes. La liste suivante présente des variantes de caractéres avec des équivalences afin de pouvoir
déterminer plus précisément nos regles de rééeriture :

« [3a-74-70-9]ou _:alnum:_ : ensemble des caractéres alphanmumériques, quelle que soit la casse des
lettres (€crire seulement « a-z » ou « A-Z » pour gérer la casse} ;

¢ [3-78-70-9_]1,\wou[:word: ] enscmble des caraciéres alphanumériques avee I'underscore ¢n plus.
L'inverse s'écrit “Wou | *a-z4-70-9__

e [a-7A-/],%ao0n _:alpha:]:ensemble des caractéres alphabétiques (hors accents selon I'encodage) ;

« | st],vsoul:blank: . : caractéres « espace » et « tabulation » ;

* [ oathiriniAf ], vsou [ rspace:] : ensemble des caractéres « blancs ». L'inverse s’écrit %35 ou
[ AtAv=hrivwh o]

« [0-9],vdou[:c git: ] : caracteres digitaux. L'inverse s'écrit 2D ou [#0-9 .

o [I0!I"$%&' ()*+,./:;<=>2@\"*_"(|}~-]ou[:punct:]:ensemble des caractéres de ponctuation.
Obsolescence des POSIX
Les caractéres POSIX sous la forme [ : .. : | sont obsolétes aujourd’hui mais vous pourrez les rencontrer, ce qui

explique pourquoi ils ont été indiqués.

Une fois que nous maitrisons bien les motifs, il suffit de les insérer dans des groupes et d’ajouter les
caracteres de répétition utiles pour obtenir le résultat escompté. Voici quelques exemples de groupes
Lomp]ets de caracteres :

e ([a-zA-70-9-_1+) indique que nous souhaitons une URL qui contient au moins une fois un caractere
alphanume] lquc un tiret ou un underscore ;

o (asp|php|[html | him|aspx|py) précise que la chaine de 'URL doit contenir une des extensions
plac€es entre les parentheses ;

7

o ([a-zA-7]+[-1[0-91+) indique que 'URL doit étre de la forme « lettres-chiffres » (parfois utile
pour caler un identifiant chiffré dans I'adresse, par exemple) ;

e (.7*) signifie que nous acceptons toutes sortes de caracteres, de z€ro a plusieurs fois.

Maintenant, il ne reste plus qu’a composer nos réécritures pour qu'elles ressemblent a ce que nous dési-
rons. Commencons par une regle simple avec une URL a réécrire du type fiche.php?id=23 en fiche-23.html :

RewriteEngine On

Options +FollowSymlinks

RewriteBase /

RewriteRule ~fiche-([0-9]+)\.htm1$ fiche.php?id=$1 [L]

Echappement des caractéres des expressions régulieres

Nous écrivons \ . car il faut échapper le point afin de ne pas étre confondu avec le caractére universel (le point
signifiant que la totalité des caractéres est toleree).
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Nous pouvons aller plus loin en essayant de récupérer le titre de la fiche produit en ajoutant un motif
supplémentaire pour avoir une URL plus précise comme titreFiche-ID.html. Le serveur Apache identifie
les mots-clés correspondant a I'ID en question automatiquement dans la regle suivante :

RewriteRule ~([a-z0-9_-1*)-([0-91+)\.html$ fiche.php?id=$2 [L]

Sachez qu’il est également possible de supprimer les ID (ou autre parametre) dans la réécriture d’'URL,
mais en réalité cela n'est pas directement géré par le coté serveur avec PHP par exemple. Si vous utilisez
des URL dynamiques, il faudra absolument fournir un argument fixe et unique a Apache afin qu’il puisse
différencier les URL puisqu’il ne pourra pas deviner I'ID correspondant a chaque page. Souvent, nous
utilisons un alias d’"URL (slug) pour procéder comme tel.

Par exemple, admettons que nous voulions une URL telle que http:/www.site.fr/titre-du-produit, le parametre
'd caché était nécessaire a Apache pour savoir de quelle page il s’agissait. Dorénavant, nous devrons
utiliser un alias d’URL basé sur le titre (ici, titre-du-produit) qui est unique par page. Ainsi, nos URL
seraient plutdt de la forme ... Xitre=titre-du-produit au sein du code PHP ¢t dans la base de données, et notre
rééeriture utiliserait donc le parametre t 1% re plutdt que i<. Cacher les arguments est souvent complexe
mais le rendu est plas agréable pour les visiteurs et efficace pour les moteurs de recherche. La regle de
réécriture deviendrait alors :

RewriteRule ~([a-20-9_-1*)$ fiche.php?titre=$_ [LI

I’inconvénient de cette technique est qu’elle doit étre parfaitement maitrisée pour fonctionner. En effet,
si e titre change, I'URL devieat invalide et nous dirigeons donc vers unc adresse crronée. Pour contre-
carrer ce risque, P'idéal est de créer un champ « alias » ou « slug » dans Ia base de données du site qui
sera indépendant dv titre réel. Ainsi, nous pourrons {rés bien modifier le titre sans changer le slug et
sans causer ce probieme de page perdue.

Nous avons ici abordé des cas simples et courants, mais il arrive parfois d’&tre confronté a des réécri-
tures plus complexes. Nous allons montrer un dernier exemple afin de prendre la mesure de ce qu'il est
possible de faire avec des conditions et des regles strictes. Pour e reste, chacun d’entre nous aura des cas
particuliers a régler, il est impossible de présenter ici la quantité incommensurable de variantes existantes.

Prenons I'exemple d’un site multilingue congu avec plusieurs sous-domaines. Souvent, nous ajoutons
un parametre dans I'adresse du type |1 ang pour déterminer quelle est la langue choisie. Mais dans notre
exemple, il faut créer une regle de réécriture pour passer du domaine principal vers le sous-domaine de
la langue choisie. I1 nous faut également le slug ou I'ID de la page en parameétre pour pouvoir donner un
nom définitif a la page traduite. Ainsi, une URL comme http:/www.site.com/index.php?lang=en&slug=notre-
titre deviendra http://en.site.com/notre-titre.html, ce qui est bien plus efficace en matiere de SEO.

I1 faut ajouter une condition pour récupérer la langue du sous-domaine ciblé, laquelle sera récupérée

dynamiquement dans le fichier .htaccess par une variable %chiffre. Ensuite, nous appliquons la réé-
criture pour rediriger les parametres vers le sous-domaine visé.

RewriteCond %(HTTP_HOST} A(fr|en)\.site\.com$ [NC]
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RewrileRule *([a-2£A-20-9-_1+3\ . huml findex.php? ang=%lipage=%1 [HC, L]

11 existe une muititude de possibilités, toutes sont dépendantes de la structure du site et du langage
dynamique utilis€¢ mais aussi du rendu final désiré. 11 est toutefois important de faire trs attention aux
cas particulters et aux pages dupliquées a cause d’une mauvaise réécriture ou redirection, par exemple.
Généralement, i1 faut effectuer des tests parfois laborieux pour obtenir les résultats escomptés, cela fait
partie du jeu en quelque sorte...

Autres astuces avec les fichiers .htaccess

Les fichiers . 1tz ccess regorgent dautres fonctionnalités qui peuvent nous €tre utiles, en voict quelques-
unes qui pourront peut-&tre nous dépanner par morment.

= Ajout en direct de V'encodage des caractéres avec AddDefaultCharset .tf-&. Cette ligne permet
de forcer I'usage de I'encodage UTF-8 et n’impose pas I'utilisation des balises meta pour spécifier le
Jjeu de caracteres utilisés (mais il est conseillé d'ajouter les deux). Cette