SUJET 22 :

1) Definitions :

- Publicité : I'art d'informer et de convaincre des clienis aciuels ou potentiels.

- Secteur informel : ensemble des activités qui échappent au pouvoirs publics.

- Marketing : ensemble des techniques qui permettent d'identifier les besoins et concevoir des
produits adaptés pour apporter une réponse a ces besoins.

2} avanlages des implantations de multinationales

creation d’emploi
- lransfert de technologie
- accroissement des investisserments

-  pie.
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Inconvénients : Pl B
fuite d capitaux
eviction des entreprises locales. ..
3} les difficultes des multinationales en Afrique :
etroitesse du marche
achats unitaires (faibles quantités)
linformel
les problemes de transport et de stockage etc.





